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AReCIA realiza un censo anual
entre sus asociados desde 2012.
Su repeticidn periddica permite
trazar series y observar las
transformaciones del sector,

que son producto del contexto
economico, de las politicas
publicas (o0 su ausencia) y también
de la organizacion de les editores.

Desde entonces, ese Censo es
la fuente mas confiable de
informacion sobre el sector.

El presente informe da cuenta de
datos relevados en octubre de
2020. Un analisis preliminar del
censo fue compartido el marco del
9° Foro de Revistas Culturales
Independientes.

Revistas registradas
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Para poder construir una serie comparativa, se toman aqui los numeros al cierre de cada censo. La experiencia indica que hay revistas que no
completan el relevamiento en el tiempo previsto pero si lo hacen a posteriori, incorporandose asi a los listados de la Asociacion.

El procesamiento del censo y el presente informe fueron realizados por Daniel Badenes (UNQ) para ARECIA —



mayor federalismo

A diferencia de los censos previos, la Ciudad de Buenos Aires representa en 2020 menos de la mitad de la Asociacion.
Una consecuencia de la pandemia: las disposiciones sanitarias obligaron a virtualizar las reuniones y la nueva dinamica
permitid un mayor acercamiento a otras regiones. Todo el crecimiento que se observa de 2019 a 2020 corresponde a la
incorporacion o reincorporacion de revistas del interior. E| federalismo se reflejo en la formacion de la nueva Comision
Directiva, encabezada por la revista Al Margen de Bariloche.

=) En numeros enteros,
casi no hubo variacion
en las revistas de
CABA (50 en 2019, 47
en 2020). Pero, en
= CABA proporcioén, pasaron
de ser el 64% al 47%.
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un sector dinamico
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Revistas por afio de apariciéon

El 58% de las revistas superan los 10 afios de existencia. A diferencia a otros sectores (por ejemplo, las radios comunitarias),
cuyo panorama es relativamente estable, el mapa de las revistas
culturales es sumamente dinamico.

Hay revistas que aparecen y dejan de salir. También hay editores
gue se acercan un ano, otro se “desconectan”, otro vuelven a

A su vez, hay 7 revistas nacidas en 2019-2020. censarse. En total, 547 revistas diferentes han formado parte
Entre ellas, tres fueron iniciadas durante la pandemia. de la Asociacién en algin momento de su historia.

La cuarta parte del total surgieron el siglo pasado,
es decir, tienen mas de 20 afnos.



nuevas agendas

Libros / Literatura / Poesia

Politica

Géneros

Musica

Ciencias sociales, humanidades, filosofia
Fotografia

Audiovisual (Cine / Televisién / Nuevas Pantallas)
Artes escénicas

Artes visuales

Teméticas educativas

Asuntos barriales o vecinales

Nifiez y adolescencia

Humor

Deportes y juegos

Disefo, arquitectura y urbanismo

Otros
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Tematicas trabajadas (pregunta de respuesta multiple)

Las cuatro tematicas principales
coinciden con el censo anterior,
aunqgue con una leve variacion en sus
jerarquias (en 2019 “Politica” habia
resultado el tema principal).

El principal cambio es la merma en
“Asuntos barriales y vecinales”, que era
quinto en importancia en el Censo previo.
Esto se atribuye a la proporcién menor
que representan actualmente las revistas
vecinales de CABA.

Bajo el item Otros emergieron nuevas
tematicas para relevar en los préximos
censos. Entre ellos se destacan temas
ambientales, de tecnologias (hacking,
geopolitica digital, software, hardware) y
de la economia social y popular.



El impacto de pandemia

Como en el Censo anterior, predominan las revistas
hibridas: impresas y digitales. Ya no son “revistas en
papel que tienen un sitio: en 8 de cada 10 casos producen
contenidos que son exclusivos para sus webs.

B En papel y web
B En papel
Web

44% 42%

14%

La opcion de la revistas sé/lo en papel es cada vez
mas reducida. En suma, quienes utilizan soportes digitales
totalizan el 86% del total.

Entre las creadas en los ultimos 5 anos, la opciéon
solo digital representa el 52,4%.

En 2020, a la tendencia a la digitalizacion se sumé
el impacto de las medidas de aislamiento preventivo.
Varias revistas que se definen “en papel”, este afio no
pudieron imprimir o lo hicieron con esquema de emergencia.

Dejé de publicar en papel

Redujo la tirada

Redujo la calidad de impresion

Redujo periodicidad / Demora en la salida

Activo la web

Incorporé precio de tapa (era gratuita)

0246 8101214161820

Impacto de la pandemia y las medidas sanitarias

En total, 19 revistas dejaron de publicar en papel

Nuevos FormATOS. Por primera vez, surgié la necesidad de
conceptualizar distintas variantes digitales: la revista disefiada en
formato editorial clasico (que circula en PDF o equivalente) difiere
de la concebida como portal web. Actualmente hay editores que
trabajan ambas opciones, asi como antes eran “en papel y web”.



Impresas Digitales
234.076 lectores mensuales 208.341 visitas diarias
[readership calculado para el sector: 4 personas] [fuente principal de medicion: Google Analytics]
El promedio de la tirada mensual* bajé de 1987 Las visitas diarias promedio por revista son 2541.
(en 2019) a 1500 (en 2020). El total de visitas diarias se incrementé un 31%
* Calculo de tirada mensual: se contabiliza normalmente la tirada de la revistas con esa respecto del aﬁo anterior.

periodicidad; en el caso de una revista quincenal, se multiplica por dos; en una revista
trimestral, se divide su tirada por tres; y asi segun cada caso.

Origen principal de las visitas

Mas notoria es la caida de la tirada del

conjunto del sector, que bajo a 58.519

ejemplares mensuales (el 55,5% de los
105.359 registrados en 2019).

Esto fue fundamentalmente consecuencia del
contexto de pandemia: de 58 revistas que

15% 13%

‘ B Buscadores

® Mailing
Redes sociales
B Trafico directo

idealmente utilizan el soporte papel, el 33% no han 63%
pudieron salir ese soporte (mientras que otro 31% Las redes sociales tienen un peso cada vez mas relevante
informa que redujo tirada, calidad y/o periodicidad). como origen de las visitas. La frecuencia de actualizacion

de las webs no aumentoé.




Fuentes de trabajo

1005 trabajadorxs 523 cobran por su trabajo
! |

ENEEESENEEENEEENEEEEEEEEEEEEEnsssnsssnsssnsssssssmns Es una novedad con respecto a los registros previos,

EEEEEEEEESEESEESNEEEEEEEEEEEEEEEEEnsnnnnnnnnnnnnnnn donde predominaba el trabajo voluntario, no remunerado.
EEEEEEEEEEENEEEEEENEEEE NN NN NN

EEEEEEEEEEEEEEEEEESEEEEEEEEEEEEEEEEEEEEEEEEEEEEEEEEER EI pOI’CGntaje de trabajadorXS I’entadOS t|ende a

aumentar con la antigiedad de la publicacion. Es el
42,9% en las nacidas en los ultimos 5 anos. Representa
el 55,9% entre las que tienen mas de 10 afnos.

EEEEENEEENEEENEEENEEENEEENEEEEEEEEEEEEEEEEEEEnEmEEE  También hay variaciones segun la forma juridica.

SEEEEEEEEEEEE En las cooperativas, el 77,7% recibe un ingreso por su
trabajo. En las asociaciones civiles, el 63,5%. En las
revistas que no tienen personeria juridica, solo el 38%.

El promedio por revista (10 trabajadorxs) se
mantiene relativamente estable con respecto al
censo anterior.



1005 trabajadorxs

El censo 2020 indago sobre las distintas
identidades de género que integran los equipos de
las revistas.

Hay 459 varones, , 36 se
identifican como lesbianas, 15 travestis /
trans y 21 no binaries.

Ya en informes anteriores habiamos advertido una
tendencia a la paridad, en contraposicion a la conocida
desigualdad que se registra en los medios tradicionales-
comerciales.

Ahora, el detalle en las preguntas incorporadas en el
Censo 2020 ayudo a identificar la diversidad de identidades
y superar los binarismos. En el 9° Foro se realizo el
Taller Autogestion feminista: estamos en los medios,
que avanzoé en el analisis y la visiblizacion de la
participacion de mujeres, lesbianas, travestis, trans y
no binaries en el ecosistema de medios autogestivos.



Composicion de las comisiones directivas,
consejos de administracion o equivalentes:

de los cargos directivos
son ocupados ,
45,8% por varones y 5% por disidencias.

Algunos desafios para el futuro:

- Actualmente no hay travestis/trans desempefiando
roles directivos en las revistas.

- Hay un 18% de revistas donde el 100% de los
directivos son varones. Y es asi pese a que solo en el
13% de esos casos, el staff esta compuesto soélo por
personas de ese género.

- En el 61,4% de las revistas, mas del 50% de Ixs
directivxs son varones. Es decir, el dato global
esconde algunas cuestiones sobre la paridad. La
participacion de mujeres y disidencias se
concentra en algunas revistas.



Desde el Séptimo Informe (2018) hemos identificado una tendencia a la diversificacion
de las actividades que realiza cada colectivo. Les editores que “sélo realizan la revista”
representan hoy apenas el 23% de la Asociacion.

¢, Qué otras actividades abarca el 77% restante?

Organiza eventos _
Organiza talleres u otras actividades de formacion [
Producciones audiovisuales _
Edicion de libros _
Producciones radiales (programa diario, semanal o mensual) _
Podcast |

Restimenes informativos ||

Otros .
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(Expresado en cantidad de revistas - Pregunta de respuesta mUItlpIe)

Una novedad del Censo 2020 fue identificar la ediciéon de libros como una actividad significativa,
realizada por 28 colectivos que integran la Asociacion.



Volvid a crecer la
participacion de las formas
asociativas (cooperativa o
asociacion civil),
que representaban un 16%
B Asociacion civil o cooperativa en 2018, 23% en 2019 y
" Sin personeria juridica ahora constituyen el 28%

Sociedades empresarias

tradicionales de la Asociacion.
B Sociedad de hecho

Ademas se informan dos
asociaciones civiles en tramite y
dos procesos de formacion de
cooperativas.

Sigue predominando la
precariedad juridica
caracterizada en censos
anteriores.

actividades relacionadas -producciones en otros soportes, talleres, etc.-, un 14% declara pertenecer a una

( Mientras el 62% de los grupos se formaron para la edicion de la revista y el 24% para la edicion y otras )
organizacion social mas amplia. La mayoria de las asociaciones civiles corresponden a ese grupo.



El 43% de les socies integran otros espacios de asociatividad ademas
de AReCIA, que les nuclean como medios 0 como organizaciones.

Redes de medios o productoras comunitarios/alt./coop.

Asociaciones vinculadas a la tematica de la revista

Organizaciones de medios vecinales

Otras asociaciones de editores (especificas o locales)

Federaciones cooperativas o de la economia social
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Como hemos observado en
sucesivos informes, la
sostenibilidad de las revistas
culturales se basa en una
hibridacion de recursos.

Venta de publicidad a privados

Venta de publicidad al sector publico (pauta estatal)
Aportes personales de sus miembros
Suscripciones

Venta de ejemplares (precio de tapa)*

.. Dictado de cursos y talleres
Ingresos publicitarios. Las

. o c / Subsidios pUblicos**
dos variantes de avisaje siguen ONEUrsos 7subsidios publicos

siendo la principal fuente de Fiestas u otros eventos organizados por les editores
ingresos, aunque se registro Donaciones privadas
una caida leve respecto del Clubes o redes de socios
afo previo. Patrocinio de una institucién
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Militancia del proyecto. En

2020 aumenté el “aporte * No incluye suscripciones (consignado aparte). El porcentaje de revistas que tienen ingresos por “precio

" ) de tapa” esta calculado sobre el total de revistas, como todos los demas. Asciende al 47% si se toman las
personal” de los miembros. revistas en soporte papel. / ** No incluye pauta publicitaria estatal.
Novedad. Las fuentes de Esta opcion se incluyé en los censos pensando en las publicaciones impresas con
recursos mantuvieron su sistemas de suscripcion. En 2020 advertimos que varias revistas que son sélo

jerarquia (respecto de 2019), ‘ digitales sefialan esta modalidad. En el 8° Foro (2019) se realizé un taller sobre los
con excepcion del ascenso modelos de negocios basado en socios y membresias. Las revistas atraviesan un
de las suscripciones. proceso de fidelizacién de les lectores y creacion de comunidades.



La mitad menos una. En 2020, 49% de las revistas de Entre las distintas variantes, la principal fue la

ARECIA accedieron a algun tipo de publicidad oficial pauta del Estado nacional, a la que acceden (al

(nacional, provincial y/o municipal). momento del censo) un tercio de les editores
integrantes de la Asociacion.

Local

B Accede a

g'gol'm tipo de Provincial (incluye CABA)

H No tiene
pauta

Nacional

Desde 2013, el acceso a la publicidad de Nacion
ha sido el resultado de arduas negociaciones
colectivas llevadas adelante por AReCIA frente a
los distintos gobiernos.

Salvo en el nivel municipal, el acceso a publicidad oficial se
redujo con respecto al ano anterior, cuando 27 revistas (que
representaban el 34,6% del total) tenian pautas provinciales y 41
(el 52,6%) recibian pautas nacionales.

Los datos indicados contabilizan acceso y no montos. Por lo general, las pautas no han tenido
ninguna actualizacién y sufren una fuerte depreciacion en relacion a la inflacién.



Provincias y Nacion

. . Porcentaje de revistas que accedieron a pauta del Estado nacional
Pautas provinciales ) d P
Al momento del censo
60
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m Cordoba %
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Aunque el Censo registra revistas en 14 jurisdicciones, las “pautas En el Censo 2018, 49 revistas recibian pauta de Nacién. En
provinciales” corresponden sélo a cuatro: CABA (en general, por la 2019 eran 41, aunque representaban un porcentaje mayor sobre

el total: “en el contexto de una reduccion del total de revistas, les
editores que accedieron a pauta son quienes pudieron
sobrevivir’ (8° Informe sobre el Sector).

Ley de Medios Vecinales) y tres provincias.

Sin una ley que defina criterios claros, el acceso a la
pauta esta atravesado por la incertidumbre. Cada
cambio de gobierno implica una interrupcion por meses.

Solamente en Entre Rios el 100% de las revistas
registradas acceden a la pauta, tanto provincial como
de sus municipios. En las demas representan un tercio
del total (Cordoba 33%, CABA 32%, Santa Fe 31%).

La arritmia de Porcentaje de revistas que accedieron a pauta del estado nacional
este segundo
grafico es una
representacion

Si bien no se sancioné una ley que lo reglamente, la Constitucion de Entre
Rios incluye un articulo sobre la publicidad oficial, que ordena “asegurar la i
e e o . . . mas clara de
distribucion equitativa y no discriminatoria de espacios en los medios de .
Y : . :  n : €s0s vaivenes.
comunicacion social que se inscriban para tal fin”. Actualmente existe un 10
registro oficial y todo los medios registrados reciben pauta.

B & & & 8

0
2015 2016-inicio 2016 2017 2018 2019 2020-inicio 2020



www.revistasculturales.org



