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El poder a la imaginacion, la
imaginacion en la historia

Por Daniel Badenes

Diez afios es toda una historia.

Este libro retne algunas piezas -las mas significativas,
intentamos- de los primeros diez afios recorridos por la
Asociacion de Revistas Culturales Independientes de
Argentina (AReCIA), que supo convertirse en la orga-
nizacion mas representativa, y también la mas duradera,
del mundo de la edicién sin patrones.

AReCIA tom6 forma de foro y asamblea, de lista de
mails, de puja colectiva con funcionarios que van y vie-
nen, de capacitaciones solidarias, de proyectos que pa-
recen imposibles hasta que se concretan. Tuvo destreza
para reunir, y al reunirlas ayudo6 a sobrevivir, a revis-
tas que son el oxigeno necesario frente a la cloaca de
los medios comerciales, propaladores de fakes, opera-
ciones y un “periodismo” sin fuentes. Revistas que no
existen sino para sus lectores y lectoras, y que no tienen
mas duefios que sus trabajadores y sus trabajadoras.

Alguna vez escribimos que estas publicaciones eran
sin patron en un doble sentido: por un lado, por la for-
ma autogestiva en que se organiza el trabajo; por otro,



por ser espacios de innovacion en términos profesiona-
les, que lejos de repetir formulas o moldes preestable-
cidos, han sido laboratorios de nuevos pensamientos,
narrativas y escrituras.

Si las revistas culturales fueron siempre expresiones
genuinas de su época, mas lo son ahora, en tiempos de
feroz concentracion y entrevero de intereses nunca de-
clarados, cuando les toca el rol de batallar contra la mo-
nopolizacién de contenidos y estéticas.

Los sedimentos de AReCIA

Toda historia tiene su prehistoria. Habra quien recuer-
de la Asociacion de Revistas Culturales Argentinas,
ARCA creada en pleno diluvio represivo de la dictadu-
ra, impulsada por jévenes editores que se juntaban en la
Casona de Ivan Grondona hacia 1979. Alguna trayecto-
ria puntual, como la de Punto de Vista, une aquellas re-
uniones con otra entente de editores y editoras en 2001,
poco antes del corralito, cuando Domingo Cavallo como
ministro de Fernando de la Rua decidi6 que el Impuesto
al Valor Agregado alcanzara también a las revistas, has-
ta entonces exceptuadas. Diez afios después, varias de
las personas que se juntaron ese algido diciembre para
reclamar en el Ministerio de Economia dieron los pri-
meros pasos para la fundacion de AReCIA.

También hubo una ARCA en los noventa: fue impul-
sada a fuego lento por el editor de Diario de Poesia,
inspirado entonces en la experiencia de la Asociacién
de Revistas Culturales Espafiolas (ARCE). Entre los
objetivos que quedaron registrados en las actas de sus
reuniones, se proponian lograr la compra estatal de
ejemplares para destinarlos a bibliotecas publicas, una
demanda que retornaria afios mas tarde en la formacion
de AReCIA. También llegaron a pensar el impulso, en



el ambito legislativo, de una ley de fomento para el sec-
tor. Para 1999 tenian un estatuto escrito y preparaban
un Primer Encuentro Nacional de Revistas Culturales,
que nunca llegé a concretarse.

Los colectivos editoriales con trabajo territorial recor-
dardn también un agrupamiento llamado Revistas por la
Inclusion Social en Argentina (RISA), creado en Santa
Fe en 2006 por revistas que eran proyectos periodisti-
cos y proyectos sociales al mismo tiempo. Ain quedan
rastros en la web de aquel grupo, que se mantuvo activo
hasta 2011, cuando la mayoria confluy6 en un espacio
mas grande que las contuvo: AReCIA.

Todas esas capas de historia, mas o menos conocidas,
fueron el sedimento que afirmd las bases de esta Aso-
ciacion que desde hace diez afios aglutina una enorme
diversidad de experiencias.

Los capitulos

AReCIA supo dar cobijo a revistas de larga data
como las que protagonizan el primer capitulo de este
libro. Editores y editoras que sobrevivieron la dicta-
dura, la hiperinflacion y el corralito. Traian décadas
de experiencia cuando se sumaron al colectivo. Com-
partieron sus saberes y adquirieron otros de las jove-
nes experiencias. Tomaron conciencia de sus derechos
como cuenta Julia Pomiés, editora todo terreno, hace-
dora de la emblematica Kiné y una de las presidentas
que tuvo la Asociacion. Actualmente el 30% de las
revistas miembro tiene mas de 20 afios. No todas se
sumaron desde el principio, pero se reconocen hoy
bajo las banderas de un espacio comun.

En el segundo capitulo, la fundacién tiene la voz de
sus protagonistas. Dos de elles, Claudia Acufia y Pablo
Udenio, traian la memoria de aquella pelea de 2001.
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Al final de ese afio tan movilizado nacié Lavaca, que
un tiempo después comenzo la edicion de MU, engra-
naje fundamental para esta historia colectiva. La ter-
cera protagonista: Marlene Wayar, editora del primer
periddico travesti-trans en América Latina. Distintas
luchas se cruzaban y se encontraban en la calle Hipo-
lito Yrigoyen, la primera sede de Lavaca, que por su
gentileza fue también la primera casa de AReCIA. Alli
se craneo el Primer Foro Social de Revistas Culturales
que en octubre de 2012, en el sitio donde Moreno hizo
el primer periddico patrio, lanz6 la consigna: “El poder
a la imaginacién”.

De las luchas de 2001 eran hijas también revistas de
calle que, tras transitar agrupaciones como RISA, con-
fluyeron en un armado mas grande. Dos de ellas, La
Pulseada de La Plata y Al Margen de Bariloche, lle-
garon a presidir la Asociacion. Como muestra el tercer
capitulo, sus trayectorias no se pueden escindir de los
proyectos sociales de los que forman parte: un hogar
para pibes, comedores populares, cooperativas de tra-
bajo, espacios comunitarios. Un verdadero periodismo
con los pies en el barro. No es casual que en las prin-
cipales luchas de AReCIA también se haya sumado La
Garganta Poderosa.

Y si de territorios se trata, el Conurbano ha sido clave
en la trama de las revistas culturales. El capitulo 4 na-
rra la historia de tres revistas indisociables de esa marca
identitaria que se mueve al compas del traqueteo del fe-
rrocarril. Giiarnin — que traz6 puentes con otras tramas
de la comunicacion comunitaria, parte de una misma
lucha—, NaN y Andén: las tres, fundamentales en esta
década de trabajo. En los itinerarios de sus hacedores,
los afectos y la militancia construida en AReCIA fue-
ron incluso mas alla de las revistas: NaN dej6 de salir,



pero Nahuel Lag — también expresidente de la Asocia-
cion— vuelve a través de la agencia Tierra Viva; Andén
interrumpio sus publicaciones, pero Gustavo Zanella se
sumo al staff de VAS con sus cronicas bastardas.

Esta referencia nos lleva al capitulo 5, enfocado en
otro pilar de la organizacién: las revistas vecinales. Entre
las publicaciones editadas en la ciudad de Buenos Aires,
siempre hubo una presencia significativa de esos medios
dedicados a pintar su aldea, su barrio, muchos sostenidos
gracias a una politica de fomento de medios vecinales
que sobrevivio a los cambios de gobierno, no sin luchas
para lograrlo. Entre “las vecinales”, VAS — otra nacida
al calor de 2001/2002— fue un motor fundamental para
AReCIA, poniendo cuerpo y cabeza en cada actividad
durante toda la década.

Autogestivas todas, la forma juridica de cada empren-
dimiento siempre fue un tema. A diferencia de las radios
comunitarias, por ejemplo, que para tener una licencia
deben tener una personeria, la mayoria de los colectivos
que editan revistas culturales lo hacen sin formalizarse
como organizacién. A la hora de facturar usan el mono-
tributo de alguno de sus integrantes. La organizacion en
cooperativas de trabajo siempre fue valorada y estimu-
lada, por eso el capitulo 6 subraya estas experiencias,
cada vez mas fuertes. Las publicaciones cooperativas re-
presentan hoy al 15,5% del sector, un porcentaje todavia
exiguo pero que ha ido en ascenso. Desde el 5° Foro de
Revistas Culturales se visualiz6 en esta forma asociativa
el horizonte de crecimiento de AReCIA. Como trasfon-
do hay una discusion sobre el trabajo. En las cooperati-
vas, seglin muestran los censos del sector, es donde se
registra el mayor indice de trabajo remunerado.

Hay otro rasgo distintivo de las revistas culturales:
son las mejores en lo suyo. Sea el rock o la musica cla-
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sica, la danza o el universo hacker. Es 16gico: el produc-
to editorial no es considerado una mera mercancia, los
editores y las editoras estan apasionados por sus temas,
se especializan, persisten, ponen todo de si, conocen
cada detalle de lo que cuentan porque son parte. Asi lo
muestra el capitulo 7, y también el que cierra esta com-
pilacién, dedicado a algunos colectivos de formacién
mas reciente que hacen comunicacion autogestiva con
mirada de género, como parte de uno de los movimien-
tos sociales mas transformadores que ha conocido la
Argentina reciente.

La historia sin fin

Los relatos que integran este libro coral estan
atravesados por esa historia que es la construccion
de AReCIA: el reconocimiento de la identidad, de un
sector; la busqueda de herramientas comunes; la pelea
por una ley de fomento; las negociaciones por el acceso
a la pauta publicitaria estatal; la profesionalizacién y
la necesidad de una justa remuneracion del trabajo...
También aparece la digitalizacion de las revistas, en
parte por los propios cambios del lectorado, parte
por lo expulsivo que ha resultado el costo del papel.
En 2013, cuando se publicé el primer informe sobre
revistas culturales, las graficas representaban el 95%
y las digitales, apenas el 5%. Actualmente solo hay 4
revistas en la Asociacion (5,6% del total) que no tienen
ningun tipo de versién digital. Mientras que, aunque la
mayoria (73%) tuvo relacion con el papel, hoy solo el
39,4% se imprime.

Cada proyecto editorial narrado aqui es una pince-
lada, una muestra de una historia mucho mas amplia.
El catalogo que viene a continuacion amplia el pano-
rama linkeando las publicaciones que hoy integran la



asociacién. Pero es apenas una foto: no es la lista de
todas las revistas que han sido parte — mas de 550 a
lo largo de esta década— ni tampoco, claro, de las que
vendran en el futuro.
Porque diez afios es toda una historia, pero no el final.
Recién empieza.
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Historicas y presentes

La vieja guardia

Viejos son los trapos pero hay proyectos que, con
lectoresyautogestion,selasingeniaronparaperdurar
decenas de afios, dictadura, hiperinflaciones y otros
huracanes después. Mutaciones, desafios y futuros
de cuatro publicaciones emblematicas.

Por Maria del Carmen Varela

El periodismo grafico cultural argentino lleva dé-
cadas produciendo contenidos. Estas cuatro revistas
culturales pioneras en sus tematicas siguen en pie — y
aqui contamos parte de sus historias— con mucho para
transmitir y con renovacion constante de sus materia-
les. La psicologia, el arte, los derechos humanos y el
movimiento corporal fueron los grandes ejes y motores
que impulsaron su creacién. Actualidad Psicoldgica,
Correo del Arte, Tiempo Latinoamericano y Kiné van
mutando con la complicidad del tiempo. Han transitado
diferentes contextos (tres de ellas surgieron en plena
dictadura civico-militar) y la riqueza de su recorrido
continda explorando nuevas formas de presentar todo
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lo que tienen para dar. Miguel Kohan, Rodolfo Porta-
luppi, Luis Miguel Baronetto y Julia Pomiés, cabeza y
corazén de estas publicaciones, cuentan como hicieron
para transformarse en faros en sus respectivas areas y
ejemplo de trabajo y perseverancia para las generacio-
nes posteriores.

Un poco de historia

Mientras cursaba la carrera de Psicologia, a comien-
zos de los afios 70, Miguel Kohan publicaba una re-
vista mensual de turismo junto a otros dos socios. Le
iba bien porque era novedosa para la época, pero al
tiempo decidi6 abandonarla. Luego hizo Mundilibro,
una revista con reseflas de libros que se editaban en
ese momento, hasta que a sus 25 afios emprendi6 otro
rumbo tematico: “Yo soy psicélogo y voy a hacer una
revista de psicologia”, se dijo. Ahi, en 1975, nacia en-
tonces y sin vueltas Actualidad Psicoldgica.

Con ocho péaginas de papel de diario, el periddico fue
pensado para que saliera cada quince dias pero meses
mas tarde paso a ser mensual, a excepcién del mes de
febrero, sin salida por vacaciones. Con reportaje prin-
cipal, notas y anécdotas fue pionero y conquist6 al am-
bito “psi”. Ideé una estrategia de propaganda: en las
noches previas Miguel y su pareja — también psicéloga,
con quien hizo la revista hasta 1981— iban a pegar pa-
peles sobre Avenida Corrientes anunciando la salida.
Cuando Miguel le estaba mostrando la revista al duefio
del kiosco ubicado en la puerta del Teatro San Martin
para convencerlo de que aceptara ejemplares para la
venta, y él se resistia, una mujer que pasaba se detuvo
y dijo: “Actualidad Psicoldgica, quiero comprarla”. El
duefio del kiosco pens6 que estaba preparado, pero no:
asi de efectiva fue la publicidad de la pegatina.



Ese kiosco — el primero en ponerla a la venta— llego
a vender mas de 150 ejemplares; psicélogos y estu-
diantes eran la gran mayoria del puiblico interesado.
Escribian profesores de la Universidad de Buenos Ai-
res y eso hizo que los alumnos la compraran para estar
al tanto de las novedades plasmadas en los articulos.
Actualidad Psicoldgica se vendia cada vez en mas
kioscos y en librerias.

Asi como Miguel se sumergio en la publicacién de te-
maticas de psicologia porque era su profesién, Rodolfo
Portaluppi eligi6 el camino del arte: es aficionado a la
escultura. Esa fue la chispa para hacer la Gazeta del Es-
cultor. Aunque pensandolo bien, si iba dirigida solo a es-
cultores, no tendria mucho futuro... entonces reemplazo
la ocurrencia por una revista que abarcara “a todas las
disciplinas artisticas™.

Pens6 otro nombre: Correo del Arte, una publica-
cion con referencias a la plastica, la literatura, el teatro,
la musica, la danza y algo de arquitectura. “Ese era el
plan”, cuenta. “Pero no me animaba, no tenia los co-
nocimientos. Yo soy técnico mecanico, armaba la caja
de la publicacién como si fuera un plano mecanico, no
tenia conocimientos de nada”. Para estar a la altura de
su futuro emprendimiento comenzé a estudiar en la
Escuela Argentina de Periodismo y aprendio, entonces
si, como se hacia una revista. Pero seguia sin animarse.

Corria 1979. Rodolfo estaba tomando un café en la
terminal mientras esperaba que saliera su micro ha-
cia unas vacaciones en la playa cuando conocié a una
pareja de periodistas que lo convencio de concretar el
suefio de tener su propia revista. A mediados de 1980
renuncié a su trabajo y se embarc6 de lleno en el pro-
yecto. “Tenia un tercer cargo en una fabrica, ganaba
bien: fue dificil renunciar a algo asi”, revela.
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Con algunos ahorros y mucho tiempo libre, con un
grabador hacia entrevistas a los cantantes de tango y
se las vendia a los programas radiales nocturnos. Le
pagaban poco, asi que intent6 acelerar el emprendi-
miento de la propia revista de arte. La Escuela de Pe-
riodismo lo ayudo a hacer un sondeo de opinién con
entrevistas a 312 personas: obtuvo informacién valio-
sa sobre qué pensaban sus eventuales lectores. El 7 de
octubre de 1980 salia a la calle el primer numero del
Correo del Arte, con rincones literarios, de teatro, mu-
sica, danza, cine y artes plasticas.

Cada seccién tenia su responsable; Rodolfo era el
coordinador general. Empez6 a distribuirla en kioscos,
en los subtes y con respecto a la publicidad se le ocu-
1ri6 la idea de las “adhesiones” o aportes econémicos
por Unica vez o en forma regular, que tenian el costo
de un aviso o podian ser a voluntad.

Tiempo Latinoamericano, por su parte, surgié como
iniciativa de un grupo de jévenes que se conocian por
haber cursado juntos la escuela secundaria en el semi-
nario Jestis Maria. Inspirados en un referente con quien
habian tenido contacto de nifios — Monsefior Angelelli,
asesinado durante la dictadura civico-militar— decidie-
ron compartir tiempo y trabajo en un proyecto grafico.
En octubre de 1982 nacia la revista, con la intencién de
“soplar las cenizas sobre lo que habia quedado ador-
mecido con el terrorismo de Estado — cuenta su direc-
tor Luis Miguel Baronetto— y tratando de despertar, de
reavivar llamas de compromiso con las realidades de
los pobres, agudizadas durante la dictadura militar por
los planes econémicos y la represion”.

Baronetto acababa de salir de la carcel y se encontra-
ba bajo libertad vigilada. Al tiempo logro ser reincor-
porado a su empleo en el Banco de Coérdoba, y los otros



miembros del staff también fueron encontrando otros
trabajos. Tiempo Latinoamericano, ademas de ser su
proyecto de comunicacién, se transform6 en un espa-
cio de militancia de manera ininterrumpida desde 1982.

En las primeras épocas un compafiero integrante del
grupo con habilidades para las ventas y relaciones pu-
blicas se dedicaba a vender seguros para mantener su
propia economia y avisos publicitarios para sostener la
impresion de la revista. Al poco tiempo de la entrada en
circulacion de la publicacion, el cardenal Raul Primates-
ta pidid que se le cerraran las puertas a Tiempo Latinoa-
mericano para la venta y que no se habilitaran colegios
catolicos para los encuentros que programaban. En ese
momento, el grupo le hizo llegar una nota al director del
Consejo de Educacion Catolica de Coérdoba, quien les
habia comentado la decisién de Primatesta, aclarandole
que la revista no queria expresar el pensamiento de la
Iglesia catolica en Cordoba ni pertenecia al Arzobispa-
do. Dice Baronetto que este episodio hizo que la revista
despertara mayor interés. Cuando afios mas tarde organi-
zaron actos masivos en homenaje a Angelelli, Primatesta
salio al cruce y dijo que estaban promovidos por “el
marxismo internacional”.

Julia Pomiés era jefa de redaccién de la revista Uno
Mismo — antes habia pasado por las revistas Vivir y
Ser Padres Hoy— cuando sinti6 que necesitaba un
cambio. Junto a dos colegas empezo6 a idear una pu-
blicacion para mujeres. Pensaron el titulo y lo regis-
traron: Yin, energia femenina. Julia busc6 presupues-
tos de imprenta, papeles, formatos y cuando estaban
por concretar la salida del primer nimero, se juntaron
a hablar de las expectativas de cada una con respecto
a la nueva revista. La decision de Julia era patear el
tablero, desprenderse de la relacion de dependen-
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cia y dedicarse de lleno al emprendimiento, pero las
otras periodistas no coincidian en este punto. Las di-
ferencias hicieron que el proyecto se resquebrajara, y
después de llorar un fin de semana entero Julia supo
que no queria volver a trabajar en editoriales donde
lo pasaba mal.

Penso: “Hago una cosa chiquita y pruebo algo distin-
to que pueda hacer por mi cuenta”. En ese momento su
pareja, Carlos Martos, estaba haciendo la produccién y
armado de una revista de psicologia. Julia le dijo: “Si
vos hacés toda esa produccion para mi y yo hago los
contenidos para vos, jte parece que nos asociemos y
probamos hacer algo?”. Lo corporal era un tema que a
Julia le interesaba e investigaba. Se habia recibido de
profesora de Expresién y Lenguaje Corporal, habia es-
tudiado Comunicacion durante cuatro afios en el Museo
Social Argentino, cuando la carrera todavia no existia
en la UBA. Més adelante se gradu6 como licenciada
en Artes del Movimiento en la Universidad Nacional
de las Artes (UNA). Para la revista Uno Mismo habia
entrevistado a profesionales ligados a lo corporal, rea-
lizado encuestas e informes. Pensaba hacer una revista
sobre expresion corporal, pero sus maestras, la licen-
ciada en Letras, directora del Instituto de La Mascara y
docente Elina Matoso, y la eutonista, psicéloga social
psicodramatista y docente Susana Kesselman le acon-
sejaron que hiciera una revista de lo corporal. “Susana
Kesselman escribi6 la primera nota acerca de la dife-
rencia que hay entre lo corporal y el cuerpo, lo expre-
sivo. La expresion corporal era una linea muy valiosa
dentro de un abanico enorme y dentro de una mirada
incluso politica”. Sus asesoras para el primer nume-
ro de la revista — a la que llamé Kiné— fueron Elina
Matoso, Susana Kesselman y la bailarina y coredgrafa



Patricia Stokoe, creadora de la expresion corporal-dan-
za. Luego se fueron sumando el corporalista, psicélogo
social, psicodramatista y director del Instituto Interna-
cional de Qi Gong Carlos Trosman, la kinesiéloga Olga
Nicosia y otros especialistas como Moénica Groisman,
Silvia Mamana, Raquel Guido y la doctora Marta Jau-
regui. “La expresion corporal es una de las lineas posi-
bles de trabajo. Era necesaria una mirada que abarcara
mucho mas: Feldenkrais, eutonia, psicodrama y tantas
cosas mas que se practican”. Para poner en marcha la
revista, Julia mandd gacetillas a todos los profesiona-
les que habia entrevistado para Uno Mismo, les contd
su plan, les pregunt6 si querian enviar notas o poner
publicidad. Todos respondieron afirmativamente. Ese
nicho demandaba un medio y Kiné fue el espacio que
conjugo esa necesidad. La revista se autosustentd des-
de el primer nimero, publicado en 1992. “Con Carlos
habiamos dicho: estas cosas hay que bancarlas un afio
por lo menos, y fue fantastico, no tanto en la venta sino
en la publicidad, en la participacién de los especialistas
del tema; casi todo el mundo puso avisos. Arrancamos
muy bien y continuamos”.

Cuando surgio6 la revista Julia estaba tomando clases
en el Instituto de La Mascara. “En los grupos de La
Mascara se notaba mucho eso de ‘soy médico pero hago
teatro’, ‘yo soy contadora y artista plastica’, siempre era
asi. Conmigo pasaba un poco eso: yo hacia periodismo
y hacia trabajo corporal, clases de mascara, talleres de
expresion corporal y periodismo. En este mezclar que
se proponian en el Instituto de La Mascara — sacar a
pasear a esos personajes y mezclarlos—, la idea no es
desenmascararse hasta sacarse la dltima mascara sino
ser flexibles. En ese juego de mascaras y personajes yo
dije ‘bueno, podria hacer periodismo sobre lo corporal
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En blanco y negro, eventualmente combinado con algtn color, casi
siempre A3: el formato es similar en estas cuatro publicaciones pio-
neras. Ejemplos de sus portadas: el gesto estético de Correo del Arte,
los temas como protagonsitas en Actualidad Psicoldgica y Kiné, y la
primera tapa de Tiempo Latinoamericano de octubre de 1982.



y movimiento para la escritura’, que es lo que hice des-
pués: talleres de escritura a partir de lo corporal y la
revista relacionada con el cuerpo”.

Alli surgi6 el nombre “kiné”, palabra de raiz griega
que significa movimiento.

Como llegar al lector

En sus comienzos, Kiné tenia 16 paginas — ahora tie-
ne 32— y era a una sola tinta. Julia queria que fuera en
formato tabloide — “Esta revista es de lo corporal, tiene
que respirar’— y que tuviera un poster central desple-
gable. “Imprimimos una gran cantidad. Yo venia de los
medios tradicionales, de las empresas editoriales y las
tiradas eran muy grandes: la revista Vivir habia llegado
a vender cien mil ejemplares y Ser Padres Hoy cerro por-
que vendia solamente 30 mil, esos nimeros que aho-
ra no existen. Hicimos una cantidad enorme — menos
mal que teniamos los anuncios que nos bancaron— y la
dimos a distribuir por las maneras clasicas. Fue espan-
toso, creo que vendimos 400, 500 ejemplares. Nos sali-
mos de la distribucién formal inmediatamente porque
te pedian una cantidad enorme de ejemplares y los co-
locaban mal, asi que empezamos a averiguar otras op-
ciones. Nos peleamos con muchas personas hasta dar
con Miguel Martinez de Sin Fin — fallecido en octubre
de 2020—; enseguida se empezd a optimizar, a venderse
mucho mas en los kioscos, rondando los 3.000 ejempla-
res y hasta tocando los 5.000 en algunas ediciones, ci-
fras muy altas para este tipo de publicaciones. Ademas
de las que se vendian en las instituciones y escuelas de
distintas técnicas de trabajo corporal”.

Pero la distribuidora Sin Fin no cubria los subtes, asi
que Carlos se encargd de esa parte fundamental. “La
gente que lee Kiné es gente que se mueve mucho, sube y
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baja escaleras y el subte es un sitio fundamental de ven-
tas”, asegura Pomiés. En la actualidad, Kiné sale cinco
veces al afio — la primera en abril y la tltima en diciem-
bre—, junto con una guia de profesionales y de cursos;
tiene una tematica central sobre lo anatémico y otra so-
bre lo politico. Escriben profesionales de distintas disci-
plinas corporales y colaboradores periodisticos. Muestra
imagenes de bellas esculturas clasicas, con huesos y 6r-
ganos a la vista, y es un sello de Kiné: una idea de Julia
y de Rubén Longas, quien ademas de ser el disefiador de
la revista desde el inicio, es radi6logo.

Al igual que Julia Pomiés, para distribuir Actualidad
Psicologica Miguel Kohan probo con distintos distribui-
dores. El tnico con el que estuvo comodo y conforme
fue, también, Miguel de Sin Fin, quien ademas de faci-
litar que las revistas independientes lleguen de manera
mas fluida a los lectores se convirtié en su amigo. El lo
alento a incorporarse a AReCIA para llevar su experien-
cia y conocimiento sobre el trabajo autogestivo volcado
en una publicacion. Con los afios, la revista ya conso-
lidada pas6 de ocho a 16 paginas, por la necesidad de
incluir mas cantidad de notas y avisos publicitarios. En
marzo de 1994 llegé a tener 36 paginas, pero luego se
mantuvo en 32.

Actualidad Psicolégica ha hecho entrevistas de anto-
logia, entre las que se destaca una a Jacques Lacan, y
el ultimo reportaje a Enrique Pichon-Riviere. “A lo largo
de la revista hay temas y autores: Silvia Bleichmar era
una mujer comprometida con los derechos humanos,
también Eva Giberti; son pivotes, gente con la cual nos
hicimos amigos y la peleamos, pasamos muchas eta-
pas dificiles, como el Rodrigazo, los militares”. Canales
de television de Espafia y de Francia entrevistaron a Mi-
guel ya que les parecia inédito que el material incluido



en una revista dedicada a la psicologia fuera accesible
para todas las personas. También publicé varios casos
clinicos resguardando la identidad del paciente.

En 1994 la revista modifico el disefio y desde entonces
dedica cada edicion a una tematica en particular. “Cam-
bié de tener varios temas a tener uno solo: distintos au-
tores sobre un mismo tema. Eso peg6. Tuve algunos he-
chos muy particulares: en junio del 94 saqué un nimero
con el titulo ‘Neurosis traumatica’, casi no existia un ma-
terial sobre eso, tiene que ver con hechos catastréficos.
Sali6 y dias més tarde fue el atentado a la AMIA. Yo me
habia ido de vacaciones y en el avién de regreso, donde
tuve contacto con un medio argentino, me enteré del
atentado; fue impresionante, hubo gente que me llamo
para preguntarme si yo sabia que iba a haber un atenta-
do. A los pocos meses hice un nimero sobre los duelos
y a los pocos dias murieron Lady Di y la Madre Teresa de
Calcuta. La revista tom6 mucho prestigio con el tiempo.
Me han pedido que publique a cambio de plata, pero
no. Y eso siempre hizo que esta revista tuviera su lugar”.
Actualidad Psicolégica cuenta con lectores que le han
sido fieles por mas de cuatro décadas, y muchos profe-
sores y profesoras le han escrito a Miguel para comen-
tarle que, ademas de la universidad, se habian formado
gracias a la revista.

Durante muchos afios, la distribucion de Tiempo La-
tinoamericano la hacian los propios miembros de la
revista; la llevaban a las parroquias, a los sindicatos,
y recibian suscripciones. Al principio salia todos los
meses, luego paso a ser bimestral; actualmente se pu-
blican dos nimeros al afio, en formato tipo libro, de
120 paginas. “Somos una institucion sin fines de lucro
— asegura Luis Miguel Baronetto— que debe cumplir
con las reglamentaciones que afio a afio establecen
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los organismos pertinentes del Estado. Eso nos exi-
ge llevar las cuentas, las actas, hacer las asambleas,
todo un funcionamiento que también nos ha servido
para participar como querellantes en la causa judicial
por el homicidio de Monsefior Angelelli”. Aclara Luis:
“La inspiracién fue cristiana, no catélica en el senti-
do institucional sino cristiana, la de un cristianismo
insertado en las realidades sociales y politicas, mas
alla de la institucionalidad de cada religion”. La revis-
ta tuvo una postura critica frente a la complicidad de
la jerarquia de la Iglesia catolica con la dictadura y el
terrorismo de Estado.

Para conseguir suscriptores para Correo del Arte, Ro-
dolfo Portaluppi iba a tomar café a la Escuela de Bellas
Artes y en los recreos se ponia a hablar con los alum-
nos. Llegd a tener mas de 900 suscriptores. Con los
afios se dedico exclusivamente a las artes plasticas.

La revista sale de marzo a diciembre, en papel. En el
afno 2000 empez6 a investigar como hacerla también
online. Actualmente Correo del Arte se publica en papel
y en PDF. Varios suscriptores mayores no manejaban la
computadora; Rodolfo se ofreci6 a ensefiarles. Planea
hacer distintos productos virtuales con la informacién
de la que dispone y es su fuerte: becas, concursos, resi-
dencias artisticas. “La gente valora mucho el material,
varios ganaron becas y dinero en concursos en el ex-
terior, consiguieron subsidios. Por el hecho de ser una
revista que sali6 en dictadura, me especialicé en publi-
car datos ttiles para la gente a la que estaba dirigida.
Hubo resultados: en diciembre un tipo que es vecino
mio gand 8.000 euros en un concurso. Una chica que es
muy buena grabadora mandé un grabado a Europa; no
gano6 pero un museo suizo le compro la obra y le pago
dos mil euros. En este momento hay una chica que esta



disfrutando por quince dias de una habitacion gratis y
una bicicleta para moverse por Paris. Este tipo de in-
formacion es la que la gente desea y valora”. Como en
enero y febrero datos de este tipo no estan disponibles,
Rodolfo consider6 que no era conveniente que la re-
vista saliera durante esos dos meses. “Para no rellenar
paginas, me pareci6 que era una estafa al lector: creo
que hay que cuidar la calidad del contenido”, dira.

Rodolfo siempre intent6 que el ptblico lector fuera
el sostén de la revista “para no depender de la publici-
dad”. No obstante, la pauta oficial que obtuvo gracias
a su participacion en AReCIA fue de gran ayuda. En
tiempos de facil acceso a informacién a través de In-
ternet, nota que esa caracteristica puede desalentar a
los posibles suscriptores. “Hace poco le pregunté a una
sefiora que es pintora, qué creia que era mejor: si ocho
horas el pincel en la mano u ocho horas el teclado de la
computadora. ‘Tiene que tener el pincel: la informacién
le tiene que llegar de otra forma’.

Ademas de Correo del Arte, dio clases de periodismo
de investigacién, compuso de manera artesanal unos
libritos para artistas, servicio de gacetillas y prensa
para artistas. La distribucién se hace via entrega en
mano, en bicicleta y en moto en Capital y Gran Bue-
nos Aires. También hace envios por mail y whatsapp.
Como en Rosario tenia muchos suscriptores y avisos
publicitarios, todos los meses se iba de madrugada en
bicicleta hasta Retiro, tomaba el micro a Rosario, y
después de un café salia a hacer el reparto por los
talleres. Lo hizo durante afios. “Era una hazafa. Alla
habia un grupo de artistas plasticos que elaboraban
su propio champagne y la etiqueta la hacian ellos; era
una produccién chica, pero cuando habia una inau-
guracion el champagne lo hacian ellos. Con el correr
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de los meses siempre tenia invitaciones para comer,
aparecieron amigos, avisos: era un esfuerzo, pero lo
pasabamos bomba”.

Como sostener(se)

El entusiasmo por comunicar ideas propias y ajenas.
La pasién por investigar. El deseo de condensar la in-
formacion en la edicion de una revista a la medida de
nuestros suefios. Julia, Miguel, Rodolfo y Luis coinci-
den en que esos son los pilares para sostener duran-
te décadas un medio de comunicacion. Pero agregan
otra variable no menor: ademas de los contenidos y
una buena distribucién, el apoyo econoémico de sus-
criptores y los avisos publicitarios hacen que el proyec-
to pueda ser duradero.

Kiné se sostiene econémicamente con el aporte de
los suscriptores, los avisos de profesionales, y a partir
de su participacion en AReCIA, con pauta oficial. Julia
Pomiés sostuvo en sus afios de trabajo periodistico
una militancia gremial no partidaria y al involucrarse
con Kiné, ese costado se fue desdibujando. “Cuando
empecé en AReCIA yo no queria pauta por miedo a
que me condicionaran, pero después me di cuenta de
que la pauta oficial es un derecho de los medios de co-
municacion”, dice Julia.

La férmula Kohan para el sostén a lo largo del tiempo
es clara: “La técnica bésica de las revistas es que la ven-
ta cubra el costo y que la publicidad sea toda la ganan-
cia. Yo buscaba que ambas cosas me dieran ganancia
y me aseguraba mantenerla”. En una ciudad con clara
tendencia a “ir al psic6logo”, una revista de estas carac-
teristicas no podia pasar desapercibida. “Yo siempre
decia que habia que hacer una equiparacion entre el
contenido y el negocio. No podia dejar de pensar en



términos de negocio porque si no lo mas probable era
que la revista no siguiera. Salieron a copiarnos por to-
dos lados, porque la tematica convocaba a la gente.
Han aparecido muchisimas revistas similares, y des-
aparecieron casi todas”. Con esta formula, Actualidad
Psicolégica ya tiene mas de cuarenta afios.

Desde los primeros numeros Correo del Arte se au-
tofinancid, aunque durante la hiperinflacion fue muy
dificil sostener la revista. Una carpeta en la que Ro-
dolfo Portaluppi anota problemas y sus posibles solu-
ciones fue clave para sortear el vendaval. En esa opor-
tunidad apunt6 la palabra “bonos” con los que mucha
gente colabor6 y que sirvieron para hacer frente a los
gastos de papel e imprenta. Afios mas tarde, durante
un tiempo implement6 la “hoja blanca”: dos hojas con
cuentos y poesia que iban enganchadas a la revista y
eran a colaboracion. Para las fiestas aniversario de la
publicacién pedia a los invitados que asistieran con
una resma y de esa manera tenia papel para imprimir
varias ediciones. Habla de la perseverancia y la vo-
luntad como aliadas para sostener el Correo del Arte:
“Asi llegas adonde querés: si te faltan conocimientos,
los aprendés o te asesoras. El tema es ir para adelante
con el proyecto, porque siempre se puede mejorar”.

Tiempo Latinoamericano se sostiene con la colabo-
racion mensual u ocasional de lectores. En algunos
momentos contaron con apoyo financiero de orga-
nizaciones europeas de indole cristiana. Tiempo Lati-
noamericano también se constituyé en centro de co-
municacién, documentacion y formacién; el proyecto
en su totalidad estd conformado por quince personas
y tiene un consejo asesor abocado a la revista, que
se reune dos veces al afio. Los integrantes no perci-
ben ninguna retribucién econémica. Desde 1982 se

29



30

retinen todos los martes por la noche en la sede que
lograron comprar y que lleva el mismo nombre que
la revista con el agregado “Casa Monsefior Angelelli”.
Cada vez que se edita un nuevo nimero se juntan a
celebrarlo; por lo general, con un asado.

La dictadura, la hiperinflacion, la inflacion, la falta de
politicas que fortalezcan al sector... las estrategias fi-
nancieras, los lectores, las locuras, los asados... La Vie-
ja Guardia sigue haciendo historia al andar.



Las fundadoras

Gracias por el fuego

Las publicaciones MU, El Teje y Haciendo Cine
fueron las principales impulsoras de la creacion de
AReCIA, entre once miembros fundadoras. Cuales
fueronlas motivaciones, deseosy proyecciones que
agruparon al sector grafico y digital autogestivo
para construir derechos.

Por Mariano Pagnucco

La historia oficial de AReCIA tiene hitos identificables
y numeros precisos. Esa historia dice que las revistas
fundadoras fueron once, por orden alfabético: Aji, Ar-
texto, Barcelona, Dale, Diario de Poesia, El Amante, El
Teje, Haciendo Cine, Kooch, MU'y THC. Que el Estatuto
fundacional esta fechado el 1 de agosto de 2011. Y que
en él se define de “caracter cultural” a aquellas publi-
caciones que “supongan un aporte al acervo social” y
“versen, entre otras, sobre las siguientes materias: his-
toria, sociologia, politica, filosofia, psicologia y demas
ciencias, literatura, musica, arquitectura, artes plasti-
cas, disefio, artes audiovisuales, comics, humor, cine,
teatro, danza y demas formas de expresion artistica”.
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La otra historia (subterranea, marginal, confluyente
con la oficial) esta hecha de anécdotas y memorias que
pintan el cuadro completo de los origenes. Aqui una
de esas escenas: Ministerio de Economia de la Nacién,
reunion con el secretario de Comercio. En el ingreso
al edificio el personal de seguridad se inquieta por las
visitas que acaban de llegar. Hay una mujer, hay un va-
ron y hay... una persona travesti, algo que no cabe en
la nomenclatura protocolar y excede los parametros
del reconocimiento facial que utiliza el organismo. Las
personas que controlan el ingreso se miran entre si.
“¢Qué hacemos?”, se preguntan. Y la respuesta llega de
las visitas: “Hagan una excepcion”.

Una década después, sentadas en un sillén colocado
en la Plaza de los Dos Congresos, dos de las protagonis-
tas de la anécdota se rien con el recuerdo: son Claudia
Acufia (fundadora de la revista MU) y Marlene Wayar
(motor del primer periodico travesti-trans de América,
El Teje) o “la mujer” y “la persona travesti”. Acufia com-
pleta la historia: “Ya era interesante que las revistas
culturales entren al Ministerio de Economia como una
excepcion. Todo el mundo crey6 — como teniamos una
entrevista con el secretario de Comercio— que era una
camara oculta de Tinelli; entonces se paraban y se mo-
vian como buscando la camara. Cuando nos abrio la
puerta el secretario, miraba como diciendo ‘donde esta
la camara’. Y que yo diga hoy ‘camara oculta de Tinelli’ y
no signifique nada es un triunfo; un triunfo también de
las revistas culturales independientes y autogestiona-
das: en ese momento esos medios dominaban todo”.
Vuelve la anécdota: “Entonces, nosotras hablabamos y
al tinico que miraba era al hombre que nos acompafa-
ba, que era el unico que estaba de saco y corbata. Lo
miraba fijo, hablaba con é1”.



En un tramo de la reunion, el funcionario quiso expli-
car a sus visitas lo que significaba un cluster. La travesti
Wayar tomo la palabra: “Yo sé muy bien lo que es un
cluster, porque cuando una compafiera se quiere ope-
rar las tetas, todas ponemos un poco: inmediatamente
eso en la calle la cotiza el triple. O sea, es dar una in-
version en algo que luego se convierte en ganancia”. El
funcionario sigui6 buscando la cdmara oculta...

Sobre el final de la reunién pidié un contacto. El vi-
sitante de traje le extendio su tarjeta, que tenia como
ilustracién principal una hoja de marihuana. Era el di-
rector de la revista especializada en la cultura cannabi-
ca, THC. “Ahi se termino la performance en la Secretaria
de Comercio”, remata Acufia. Y suma contexto: “Sabia-
mos dénde estdbamos, sabiamos a qué ibamos, y que
tampoco podiamos tener la actitud de las pymes en
el sentido tradicional. No sabian si darnos limosna o
echarnos. Bueno, nosotras lo que queremos son dere-
chos. Y no para nosotras, sino lo que queriamos era que
exista el sector que estaba seriamente comprometido.
Tuvimos que estudiar cosas que ningun editor inde-
pendiente habia ni sofiado, como el IVA (Impuesto al
Valor Agregado). Nosotros somos periodistas porque
odiamos eso, pero tuvimos que ir a discutir, y siempre
lo hicimos juntas, y siempre nos divertimos mucho.
Creo que la clave es esa: no hubo una reuniéon que no
fuera un disparate”.

La semilla asociativa

Actitud disparatada, planteos firmes frente al Es-
tado y diversidad en el armado. Sobre esos pilares
nacia lo nuevo en términos de sector (revistas cul-
turales independientes). Lo antiguo (como pasado
y como memoria) no habia prosperado por diversos
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motivos. Claro que de esa semilla, también, se iba a
nutrir AReCIA.

La nueva construccion traia el impulso de al menos
cuatro décadas anteriores de publicaciones cultura-
les independientes con ensayos variados de agrupa-
miento: la Asociacién de Revistas Culturales Argenti-
nas (ARCA), la Agrupacion de Revistas Alternativas
(ARA) y la Asociacion de Revistas Culturales. Esta
ultima experiencia, de la década de 1990, tenia como
faro a la Asociacién de Revistas Culturales Espafiolas
(ARCE). Uno de sus impulsores fue Daniel Samoilo-
vich, editor de Diario de Poesia, nada menos que una
de las revistas fundadoras de AReCIA.

Acuifia rescata esa herencia: “Todas las revistas cul-
turales en Espafia recibian mucho apoyo del Estado,
fue un eje del posfranquismo. El Estado sosteniendo
los proyectos fue una forma de entender y trabajar en
ese momento. Cuando llegaron los 90 se cayo todo
en Espafia. No quedd casi ninguna revista cultural.
Pero aca si habia quedado una asociacién que habia
fundado Samoilovich, el director de Diario de Poe-
sia. El espiritu de ese proyecto fue muy importante
e inspirador. Logré6 muchos lectores. Tuvo un éxito
que principalmente radica en haber hecho un diario de
poesia que se sostuvo mucho en el tiempo. Y detras de
ese espiritu fuimos todas las revistas que estabamos
en ese momento. Y asi llegamos a un momento muy
especial de la Argentina en donde todo se vino abajo.
Uno de los tantos™.

El contexto de 2001 fue un quiebre a todo nivel, pero
también una oportunidad de repensar los modos de en-
carar el vinculo con el Estado y, fundamentalmente, los
modos de hacer periodismo. La semilla de MU es, justa-
mente, una cronica callejera (sin firma individual) sobre



los muertos en la revuelta de diciembre. Asi hizo su de-
but la agencia de noticias Lavaca que, a partir de 2004,
editara la revista en papel.

Acuia retoma: “Cuando vuelve una etapa de crisis,
vuelve Samoilovich a decir ‘tenemos que hacer algo, a
mi no me da el cuero...’ y le digo ‘tenemos que apren-
der de todo ese fracaso’. Y ahi empezamos a pensarlo
de otra manera. Obviamente el pais ya era otro: 2001.
Nos pari6 a todas distintas. Y ya en 2001 éramos ami-
gas con Marlene. No puedo hacer nada sin Marlene,
como hoy no puedo hacer nada sin Susy (Shock, ar-
tista trans), porque sale mal. Lo que pensamos desde
un solo paradigma esta mal pensado. Yo diria que es
el momento de la creatividad, donde lo que mas hay
que cuidar no es la diversidad sino la idea del dispa-
rate. Porque para crear hay que desarmar lo que hay”.

Recuperar el espacio

“La experiencia nos sirvio6 muchisimo, en principio,
para encontrarnos: me refiero a encontrarnos, recono-
cernos y conocer las fortalezas y debilidades propias y
de los demas, encontrar los puntos de contacto”, dice
sobre los primeros tiempos Pablo Udenio, uno de los
editores de Haciendo Cine. Destaca también el valor
de la diversidad: “Por mas que una revista hablara de
cine o de poesia o fuera mas politica, todas nos encon-
trdbamos en el lugar de revista cultural independiente,
con necesidades muy parecidas. Desde ese lugar, fue
muy rico saber que el compafiero de al lado tenia una
necesidad o una dificultad muy parecida a la mia”.

Sobre las reuniones iniciales: “Nos juntabamos en
distintos lugares y en determinado momento se cen-
tralizo como punto de encuentro el espacio de MU en
Hipdlito Yrigoyen 1440, cerca del Congreso. Ahi tenia-
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mos las primeras charlas, debates, discusiones sobre
cual era el mejor destino de las acciones que podia-
mos tomar como asociacion. La idea fuerza desde el
comienzo era que la asociacion fuera reconocida como
tal y pudiera formar parte de la agenda politica. Busca-
bamos organizarnos para poder mandar un mensaje
claro y colectivo hacia el Estado en cuanto a las necesi-
dades de nuestras revistas™.

Recuerda como ejes de trabajo la compra conjunta
de papel, las discusiones sobre el rumbo politico de
la asociacion y la necesidad de buscar interlocutores
en el Estado. También cuenta que ciertas revistas con
afinidad en cuanto a los contenidos se planteaban
estrategias de colaboracion mutua en temas como la
distribucion en los kioscos: “Siempre fue una lucha la
distribucion, que no nos dejaran sepultadas abajo de
otras revistas en los kioscos y que los canillitas no nos
tiraran al muere”.

Udenio recuerda “el gran esfuerzo” que significé acei-
tar los vinculos con colegas de las provincias, algo que
se tradujo en un hito inolvidable para la asociacion: el
Primer Foro de Revistas Culturales. Elegir el lugar no
fue tan dificil, al menos en la evocacion que hace Acu-
fia de aquella gesta... solo habia que ir a las raices del
periodismo argentino.

Asi reconstruye la historia la primera presidenta de
AReCIA: “Decimos ‘somos periodistas y queremos ir
donde se funda el periodismo’, que es donde nace La
Gazeta de Buenos Aires, que era el patio Moreno de la
Manzana de las Luces... que por ese entonces era un bal-
dio. jLo limpiamos todo! Todo el primer foro, barrimos,
limpiamos, sacamos mugre. Era un baldio abandonado
en un museo completamente a la deriva: era un patio al
aire libre. Lo recuperamos y ocupamos el espacio, algo



Originalmente El Teje iba a ser un libro, pero consideraron que
“no estaba en la cultura de las travas leer”. Su directora Marlene
Wayar la define como una “herramienta educativa”. Los temas en
las tapas lo demuestran, con el magenta como protagonista y las
letras grandes que llaman la atencién. Aun hoy se buscan como
tesoros los niimeros del primer periédico trans de América Latina.
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que aprendimos de las fabricas recuperadas: resistir es
ocupar también, pero primero hay que sacar y ordenar. Y
con lo que hay, hacer”.

Con la basura que habitaba el patio de la mitica Man-
zana de las Luces, las revistas culturales armaron su per-
formance: hicieron un cartel que decia “El poder a la
imaginacion”. Acufia: “Era un lema interesante. Fue una
ceremonia hecha sin un mango y con lo que habia, que
era basura. Y todo eso nos permitié hacer un encuentro
precioso que ademas siempre tuvo ese espiritu de tener
algo que nos hace bien; admirar gente que, con sus cuer-
pos, con sus palabras, con la imaginacién, hace cosas
preciosas. Y ese dia festejamos el cumple de Marlene”.

Julia Pomiés, editora de Kiné, escucha el relato de
Acufia y suma: “Estdbamos empecinadas en ese patio
rofoso, lleno de basura. Nos ofrecian otro lugar, otro
salon, y nosotras ahi, en el baldio desangelado. Con-
vertimos un lugar hostil en un lugar amoroso”.

En el lugar donde naci6 el periodismo, en el recin-
to con forma de semicirculo donde funcion6 el primer
Parlamento nacional, el primer Foro cerr6 con una
asamblea en la que se eligio a las autoridades de ARe-
CIA. Acufa conserva una foto de ese momento que
describe asi: “Presidia Marlene, yo estoy al lado y la se-
cretaria de Actas es Mariela, de la revista Clitoris. A mi
eso... nada, me divirti6 mas. Entonces, en la foto esta-
mos todas muertas de risa, y todo el Foro es gracioso:
claramente estamos fuera de lugar”.

Futuros arecianos posibles

¢Para qué seguir haciendo revistas en una época
marcada por la virtualidad? Acufia ofrece una brujula:
“No existe la comunicacion si no existe el otro, la otra.
Es algo tan basico, pero hoy vas a una universidad, te



recibis, hacés posgrados, tesis y nunca te hablaron de
eso. El comienzo es ese: preguntarte como va a ser el
objeto y para quién escribo; me parece que son las dos
preguntas que hoy debe hacerse un editor o editora.
Estamos contaminados por una cultura en la que el
mercado ocup6é mucho espacio en nuestra formacion.
Estamos pensando las cosas mal. Si nosotros no vamos
a ser Clarin, ¢por qué tengo que hacer el formato de
Viva? Bueno, para mi son muy interesantes esas dos
cosas concretas en el hacer y en el saber. Hay que vol-
ver a la intuicion. Tenemos que volver a una forma de
comunicacion humana, y no vivir solo de la virtual”.

Wayar aconseja: “Siempre les digo a les chiques: ‘no
trabajes para la industria’. Somos objeto de culto, vas
a tener tu pequefio mercado. Si no, desangrarte para
lograr subir a los otros sitios es como la cronica de una
muerte anunciada, de una traicién anunciada, de todo
lo patético anunciado, porque te vas a tragar todo ese
veneno. Y es hermoso el saberse hacedora, hacedor de
arte, de cultura; y eso es para un mercado de culto. Tu
revistita va a ser un objeto de culto”.

“Todos los que hacemos medios culturales indepen-
dientes en Argentina lo hacemos por una conviccion,
es como respirar para nosotros”, suma Udenio, de Ha-
ciendo Cine. ;Por qué hacer revistas culturales inde-
pendientes? “Porque no lo podriamos hacer de otra
manera. Tampoco nos interesaba hacer otro tipo de
medio, algo que no tuviera que ver con la cultura. Su-
pongo que eso esta en el ADN de cada uno de noso-
tros: hay un concepto muy fuerte en la idea de medio
cultural independiente”.

Entre la mirada retrospectiva de su experiencia y la
coyuntura de la pandemia, Acufia suma: “Hacen falta
revistas todo el tiempo. Es un objeto precioso. No hay
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nada que sea mas hermoso que tener una revista en
la mano, sentarte y leer. Extrafiamos eso. Hace falta
lo humano, tocar. En épocas donde no podiamos ni
abrazarnos, tener la posibilidad de agarrar algo y leer
era una manera de estar en contacto con toda la huma-
nidad. Es un punto de encuentro. Creo que hacen falta
revistas. Una revista que se llame Coronavirus, qué
sé yo. Una revista que se llame Virus, PCR, Hisopa-
do. Necesitamos reirnos de esta época, esta faltando
humor, erética. Hay que escuchar a la época, tenemos
que entender que el mundo nos necesita. Necesita a
los pequefios, que nos volvemos enormes cuando el
mundo necesita alternativas. Y este modelo esta ago-
tado. Es nuestra época. En vez de sofiar ser grandes,
sofiemos ser muchos. Esa es la idea”.

De las revistas originarias

Haciendo Cine (1995). Cuando naci6 AReCIA hacia
15 afios que un grupo de estudiantes habia lanzado
Haciendo Cine, una publicacion con un perfil distinto
a otras revistas del rubro, menos volcada hacia las cri-
ticas de peliculas que centrada en la industria: de ahi
su nombre. “Un medio que nos representara”, la define
Pablo Udenio, uno de sus impulsores junto con Hernan
Guerschuny y César Pucci. Fueron en total 25 afios de
editar en papel HC, hasta que en diciembre de 2020
sacaron de imprenta una tltima edicién aniversario.

El proyecto continta en la web como portal de no-
ticias (www.haciendocine.com.ar). Udenio dice que
con el paso del tiempo, la base inicial de la revista
(mas tedrica) se fue ampliando gracias a la diversidad
de miradas de la gente “que fue colaborando” para la
construccién de un perfil propio. En paralelo, HC abrié
un espacio para multiples actividades vinculadas con


http://www.haciendocine.com.ar/

Las y los protagonistas del cine, a tapa: en esta, la directora de La
Ciénaga, Lucrecia Martel. Desde 1995 HC informa sobre la indus-
tria cinematografica no solo con entrevistas sino con estadisticas,
tendencias, avances tecnoldgicos, andlisis del mercado... hasta tie-
nen un Centro de Formacion Profesional.
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la actividad “fuera del papel” (han traido a directores
como Alex de la Iglesia o Emir Kusturica, armaron con-
cursos y talleres, programaron secciones en festivales
de cine). Ademas, desde 2012 comenzaron a producir
cine (El critico, Una noche de amor, Recreo) y series
(Casi feliz, Amor de gallos) con el sello HC Films.

Lavaca/MU (2001). Asi como hay una generacion
hija del 2001, también hay publicaciones culturales
que tienen ese sello. El caso de MU es representati-
vo. Claudia Acufia, Diego Rosenberg y Judith Gociol
debutaron con una agencia de noticias (de calle, sin
redaccion) en los dias mas calientes de aquel diciem-
bre, registrando en una croénica el devenir de la re-
presion y las muertes del 19 y el 20 en la ciudad de
Buenos Aires. Esa crénica sin firma individual fue el
lanzamiento de la agencia Lavaca y una declaracion
de principios sobre el periodismo que querian hacer.

Con el tiempo conformaron una cooperativa de tra-
bajo, armaron un espacio propio en Hipélito Yrigo-
yen 1440 (CABA) y echaron a andar varios proyectos,
como la edicién de libros y la formacién de colegas a
través de cursos, talleres y seminarios. En 2002 irrum-
pieron en el espacio virtual con su propia web (www.
lavaca.org) y dos afios mds tarde materializaron en pa-
pel su pasion por el periodismo y la comunicacion: na-
ci6 MU, una publicacidn de tirada mensual que todavia
esta en la calle.

Definir a Lavaca dos décadas después es sefialar todas
las aristas de una multiplataforma desde donde se pien-
san y gestan otros horizontes sociales posibles. La coo-
perativa tiene su propia UVA (Universidad de La Vaca),
generadora de diplomados y catedras de formacion en
Gestion de Medios Sociales de Comunicacion, Periodis-
mo Ambiental y Fotografia y Periodismo, entre otrxs.


http://www.lavaca.org/
http://www.lavaca.org/

Diciembre de 2009. MU editaba esta tapa como portada de una cam-
pafia contra la criminalizacion de la pobreza que tenia como blanco
policial, mediatico y politico a los pibes pobres. La campafia reco-
1Ti6 escuelas del conurbano con talleres y muestras artisticas. Fina-
liz6 en el Centro Cultural Borges: comunicacién, arte y territorio.
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Sostiene el sitio web y la revista impresa. Crea conte-
nidos audiovisuales (radio, documentales, programas de
tevé), edita libros (Sin patrén, El fin del periodismo y
otras buenas noticias, Ninguna mujer nace para puta,
Argentina originaria, Agroecologia. El futuro llego).

En su nueva casa portefia (Mu Trinchera Boutique,
Riobamba 143) ofrecen shows artisticos, presentacio-
nes de libros, obras de teatro y otras excusas de reu-
nion social. La cooperativa se sigue expandiendo con
una nueva generacion de hijes que tomaron la posta
de sus mapadres fundadores.

El Teje (2010). Entre las particularidades de El Teje
hay que mencionar que fue el primer periddico trans
de América Latina. Acufia destaca la fascinacion que le
produjo la publicacion cuando la vio: “El objeto El Teje
era precioso, me maravill6. La primera vez que lo vi me
fasciné. En ese momento no habia una revista asi, ni de
ese tamaifo, ni ese brillo”.

Wayar: “Algo que le robamos a MU es la idea de que el
producto no es el producto y nada mas, sino que es un he-
cho social. Entonces todas las presentaciones se hacian
con una puesta escénica de la hostia, en el teatro, con lo
que fuese, con lo que teniamos y éramos. No era salir
a los grandes suefios, sino sofiar grande con lo propio,
con lo que tenemos. En nuestro caso, la utilizacion de la
puntilla, no perder de vista lo erético que esta en nuestra
identidad, en el imaginario social. Transformarlo de otra
manera. Trabajar con lo que se tiene, con lo pobre, con lo
poco. Y que eso se vuelva una discusion social”.

Una de las discusiones iniciales, recuerda Wayar, fue
sobre el publico lector: sun periédico solo de nicho, para
que leyeran las compafieras que trabajaban en la calle
en Constitucion o desde esa vereda interpelar al resto de
la sociedad con una mirada disruptiva? Si bien El Teje



no sigue circulando como publicacién en papel, habilitd
otros imaginarios y otras posibilidades de ser en la po-
blacion travesti-trans. Wayar dice que el impulso crea-
tivo que dio nacimiento a la revista sigue latente, a la
espera de una nueva oportunidad de salir a la luz. Esta
claro que esta historia también continuara.
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Revistas y organizaciones sociales

La fuerza de los margenes

Tres gestadas en el 2001 o bajo su impronta: La
Pulseada de La Plata, Al Margen de Bariloche y
Barriletes de Parana, son mucho mas que revistas.
Las estrategias para enfrentar crisis: asociarse con
otras y multiplicar los formatos. Y las historias
propias y ajenas que siguen latiendo, con los ojos
en el barrio y el barro en los pies.

Por Lucas Pedulla

Tres revistas culturales, tres organizaciones sociales,
tres suenos.

Tres territorios.

Y un contexto histérico comun: el 2001.

Si entendemos a las revistas culturales como nervios
de su época, estructuras conductoras de impulsos que
nacen de un sistema de deseo central, resulta crucial
observar las condiciones que dieron lugar a ese tejido.

Podemos pensar que la pulsién que arroja una practi-
ca especifica a un terreno a priori arriesgado y vertigi-
noso como el de la comunicacion autogestiva, respon-
de a latidos situacionales, a intuiciones territoriales, o
simplemente a locuras quijotescas contra monopolios
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de viento... Quiza sea mas preciso hablar de una sen-
sibilidad de fuga a los modos dominantes del hacer.
Lo complejo, sin embargo, no es solamente el quiebre,
la fisura, la grieta que no incomoda, porque por alli se
filtra la luz. La gesta es la sostenibilidad de ese latido.
En estas paginas, en estas voces y en estos territorios,
algunos de sus corazones:
* La Pulseada, en La Plata, 20 afios de un pulso cada
vez mas firme.
» Barriletes, en Parana, 20 afos de sobrevolar cada
vez mas alto.
» Al Margen, en Bariloche, y 17 afios de organizacion.

La autogestion al poder

Cada afio es un triunfo que habla un lenguaje y ejer-
ce una practica que marca antecedente. Ese lenguaje
y esa practica nos dicen de movimientos sociales, de
manifestaciones, de marchas histéricas, de obras, del
hambre atin latente, de trabajo, de violencia policial, de
potencia, de conflictos, de politica, de economia, de sa-
ber, de poder decir, de poder hacer, de poder.

De poder.

Si nuestro paradigma de luchas y de resistencias
muté de una posicion meramente antagénica a la capa-
cidad de pensar nuevas formas de autogestién social
del cuidado y de nuestros horizontes, lo que aqui sigue
no debe entenderse como testimonio. Tampoco como
la simple expresiéon de formas “alternativas” o “con-
trahegemonicas” de ejercer la comunicacion, porque
las agendas de esos territorios expresan las historias
urgentes de nuestra época.

En el libro El fin del periodismo y otras buenas noticias
(2005), Lavaca llamo “medios sociales de comunicacion”
a estas experiencias, hijas de un nuevo fenémeno social



que estaba transformando los cimientos de un sistema
que habia consagrado un capitalismo mediatico a partir
de un disefio definido: El Emisor — asi de violento y en
masculino— es el que manda.

Aqui, a la inversa, manda el tejido que estas revistas
urdieron en cada escenario.

Afio a afio, esa luz se filtra y se agiganta cada vez mas.

Lo que sigue, entonces, quiza sea un homenaje.

Y un aprendizaje sobre la inspiracion constante de lo
posible.

Cuando las cacerolas no alcanzan

Afio 2001. 400 organizaciones sociales, 4.000 kilome-
tros. Cientos de nifies.

El nacimiento de La Pulseada no puede entenderse sin
la dimension de un movimiento social que dejo una de
las huellas de resistencia durante la peor crisis social,
economica y politica argentina. La Primera Marcha
Nacional de los Chicos del Pueblo recorrio la distancia
que separaba a La Quiaca con la Ciudad Autonoma de
Buenos Aires para unirla con un reclamo urgente que
hoy sigue siendo grito: “El hambre es un crimen”.

Uno de sus principales impulsores fue el cura Carlos
Cajade, sacerdote de La Plata, con un largo recorrido de
trabajo con jovenes en situacion de calle en la capital bo-
naerense. Hace casi cuatro décadas que su obra urde un
profundo tejido para resguardar y garantizar los derechos
de nifias, nifios y adolescentes. Ese camino comenzé con
el Hogar Convivencial ubicado en las afueras de La Plata,
donde viven jévenes de entre 8 y 20 afios junto con edu-
cadores y, hasta su muerte en 2005, con el propio Cajade;
y continuia con distintos emprendimientos sociales y pro-
ductivos para brindar abrigo, alimento, atencion médica y
social, capacitacion laboral y, sobre todo, ternura.
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Del suefio de Cajade a contar La Plata desde una perspectiva jo-
ven y rebelde. Con fotos, ilustraciones o collage, siempre las tapas
fueron impresas a todo color y en papel ilustracién. Calidad para
ganarle la pulseada a los medios comerciales en los kioskos; canti-
dad de paginas para sentarse a leer y levantarse inspirado.



Cajade fue también quien en esa marcha histérica em-
pezd a tejer un suefio junto a algunxs jévenes periodistas
que cubrieron el peregrinaje: una publicacion grafica. Es
decir, una revista.

Dentro del Hogar funcionaba una imprenta maneja-
da por jévenes que habian sido capacitadxs en el rubro.
El cura echo a rodar su suefio: convoco a periodistas de
la escena platense y de la universidad en quienes con-
fiaba, para que se hicieran cargo de la publicacién que
poco mas tarde, en abril de 2002 y a todo color, sali6 a
la calle. Nacia La Pulseada.

“Es una locura”, escribi6 el cura en su editorial inau-
gural. “Sacar una revista en este momento es una lo-
cura. La advertencia la hicieron, con cariflo, varios ami-
gos. Locos. Una revista, porque necesitamos pensarnos
como sociedad y porque, para construir una nueva
politica, las cacerolas no alcanzan. Y también porque
debemos estar alertas: en las crisis, los autoritarismos
buscan su oportunidad. Y también porque queremos
reirnos y hablarles de la esperanza”.

El primer esquema de distribucion de la revista se
baso en articulaciones sociales: los vendedores perte-
necian a movimientos sociales, bibliotecas populares,
comedores comunitarios. Si la revista valia 2 pesos,
con uno se quedaba el vendedor, 50 centavos iban des-
tinados al Hogar Convivencial, y los otros 50 al equipo
de la revista. Con los afios, y no sin discusion, la publi-
cacion también comenzo6 a integrar los circuitos tradi-
cionales de venta, es decir, los kioscos de diarios: “Uno
de los primeros planteos fue que la revista no fuera un
organo de difusiéon del Hogar, sino que pudiera abordar
periodisticamente los distintos temas que siempre con-
fluian en la situacion social y politica”, explica Pablo
Spinelli, integrante del Equipo de Direccion. “En ge-
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neral la Obra no se nombra salvo en casos puntuales.
Habia un editorial de Carlos, pero era un contenido pe-
riodistico mas. El vinculo comunicacional con la Obra
era bastante limitado y siempre lo fue: siempre hubo
mucha autonomia”.

Francisco Martinez es su compafiero en la direccién,
junto a Maria Soledad Vampa, y cuenta: “El cura tenia
la idea de que habia que dar la batalla comunicacional.
Con el tema de la nifiez, puntualmente, teniamos que
tener nuestros propios medios. Los medios masivos es-
tigmatizaban desde la edad de imputabilidad hasta la
situacion de calle: 1a mirada era siempre estigmatizante
o eran considerados un problema. La idea de la revista
fue por ahi: no solo la voz de los chicos del pueblo, sino
de poder dar esa pelea”.

La importancia de tener voz propia frente a los medios
monopolicos El Dia y Hoy era un eje en el que insistia
Cajade. El editor Carlos Gassmann recuerda una anécdo-
ta: “En momentos criticos y dificiles que pasamos, pen-
sabamos: ‘;vamos a seguir poniendo plata en una revista
cuando no hay pafiales para la casa de bebés?’ Cajade
nos decia: ‘Ustedes no entienden nada. La obra ofrece un
salvavidas, pero la revista es para parar la inundacion’.
Tenia una vision de largo plazo”.

La revista comenzo6 a marcar agenda; las infancias
empezaron a estar en tapa. También la desnutricion:
chicos con bajo peso en los barrios que no eran parte
de ningtin abordaje periodistico en La Plata ni en el
resto del pais.

Otra de las coberturas emblematicas de La Pulseada
fue la que revelo la trama oficial detras de la minimiza-
cion y el ocultamiento de las muertes en las inundacio-
nes de La Plata, ocurridas el 2 y 3 de abril de 2013. La
cobertura super6 con creces la edicion impresa — con



un seguimiento casi diario en el portal web— y luego
la investigacion dio lugar a un libro, 2A. El naufragio
de La Plata, de Josefina Lopez Mac Kenzie y Martin
Soler, que reconstruyo la inaccion politica tras la trage-
dia. Martinez: “Alli develan el tema con profundidad:
el telon de fondo era el vacio y la baja calidad en los
medios comerciales. La Pulseada investigé con serie-
dad y profundidad”.

La revista sumo ediciéon web y hasta un programa de
radio. “Nadie, ni siquiera nosotros, pensaba que esto
pudiera durar 20 afos”, confiesa Gassmann. Y comple-
ta Martinez: “La revista siempre se levanté de todas las
crisis: las politicas, las financieras, la muerte de Cajade,
los cambios de gobierno, el macrismo, la pandemia. La
pertenencia a AReCIA tiene que ver con esa sostenibi-
lidad: desde la posibilidad de negociar publicidad de
manera colectiva hasta el trabajo mancomunado. El
trabajo no es en soledad: nos sentimos parte de un co-
lectivo. Eso te da una proyeccion, porque hay espalda”.

De la comunicacion a la organizacion

Al Margen, al principio, fue una revista.

Alejandro Palmas y Sebastidn Carapezza se reen-
cuentran en Bariloche, provincia de Rio Negro, en
2003, luego de haber sido compafieros en la carrera
de Comunicacion en la Universidad Nacional de Lo-
mas de Zamora, oeste del conurbano bonaerense. Al
instante nacid el deseo de sintetizar el trabajo que es-
taban desarrollando en el campo de la infancia en ho-
gares convivenciales con armar un medio de comuni-
cacion desde la impronta de un suceso que en Buenos
Aires los habia marcado a fuego: el 2001.

La propuesta de pensar de forma articulada el trabajo
social con el periodismo los llev6 a caminar a la par de
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las organizaciones sociales en Bariloche. Palmas desta-
ca a una de ellas, llamada Grupo Encuentro, que le ins-
piro el trabajo con jovenes. Asi se contactaron con chi-
cos y chicas para que pudieran vender la revista como
una forma de trabajo.

El nimero 0 ya estaba en marcha y sali6 finalmente
en 2004. “Nos llevo a articular con otras organizacio-
nes y teniamos la inquietud de hacer comunicacion
comunitaria y que los pibes y las pibas hicieran los
contenidos”, cuenta Palmas. La salida de la revista in-
volucré a decenas de jévenes en la distribucién en la
ciudad, quienes se quedaban con un porcentaje del
precio de tapa. “Hay mucha violencia institucional en
Bariloche, y en ese momento era peor que ahora: a
los pibes no los dejaban bajar del Alto al centro y te-
niamos que acompafiarlos a vender la revista por la
calles, para que no se los llevaran presos”.

Estas experiencias fueron forjando la organizacion
social también hacia adentro. A los talleres de radio,
fotografia y radio les sigui6 el planteo de que era ne-
cesario pensar una organizacion que contuviera todos
esos proyectos. Nacian la Cooperativa de construccion
llamada LABURAR (Ligados A Buenas Utopias Re-
sistimos A Resignarnos) y la cooperativa Kata Wain
Newen (“Vamos a trabajar con fuerza”), encargada,
junto a otras organizaciones, del Estacionamiento Me-
dido y Solidario en Bariloche. Ambas surgieron por
propuestas de les jovenes bajo el cuidado de la Aso-
ciacién Civil Colectivo Al Margen, que naci6 en 2009
como una manera de dar un respaldo formal y juridico
a la organizacion.

Lo ultimo que cooperativizaron fue el Equipo de Co-
municacion que hace la revista. “El proyecto de comu-
nicacion fue lo que nos llevé a la organizacion, y fija-
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Bariloche mirada desde El Alto: el frio, la desigualdad, la pobreza,
lo mapuche, versus las noticias edulcoradas de la ciudad turistica.
Del trabajo territorial a la realidad hecha tapa, de 2004 a 2020.
Tras 94 niimeros impresos, ahora sigue de manera digital.
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te que fue lo ultimo que se cooperativiz6”, reflexiona
Palmas. “El formato que nos dimos fue pensar herra-
mientas descentralizadas. Cada vez que se generaba un
nuevo espacio le metiamos la impronta y la loégica de
la organizacion, haciendo una transferencia a nuevos
compafieros que se iban sumando. Y a medida que ma-
duraban se iban autonomizando o descentralizando. La
impronta nos llevé a multiplicar la experiencia de la or-
ganizacion madre en nuevos grupos, y asi funcionamos
super bien. Todo fue pura praxis”.

Otro proyecto fundamental es El Semillero, histori-
co espacio de formacién donde adolescentes y jovenes
hacen talleres de oficios (carpinteria y panaderia). Fun-
ciona en el centro barrial de Al Margen, Vientos de
Libertad, que también es parte del Movimiento de Tra-
bajadores Excluidos (MTE), en el barrio Nahuel Hue,
al sur de la ciudad de Bariloche. El equipo calcula que,
entre todos los emprendimientos, el trabajo territorial
de la organizacién llega a mas de 500 personas de for-
ma directa.

“Al Margen fue muy disruptiva”, apunta Palmas. “Des-
de el propio nombre, incluso: esta nocién de percibirnos
al margen de los medios comerciales y hegemonicos.
Empezamos a laburar como tematicas algunas notas em-
blematicas. Mucho violencia institucional: el diario que
mas vendia era El cordillerano que hacia tapa con los
policiales en sentido contrario al nuestro. Los conflictos
por la megamineria los trabajamos desde el nimero uno.
La incipiente organizacion de recicladoras. Empezamos
a mostrar la cara de Bariloche que no mostraba nadie: los
comedores y las ollas populares en la ciudad del choco-
late. Hoy los medios comerciales nos roban agenda. Nos
hizo ganar mucha legitimidad social, con un relato que
no existia, y con los pibes vendiendo en la calle”.



La revista sum6 en 2014 su ediciéon web y un afio des-
pués el programa semanal 33 de mano, que sale por Ra-
dio Nacional Bariloche en sus dos frecuencias y es repe-
tido por 13 radios comunitarias de la Patagonia a través
de la Red Enfoques. En 2020, con la pandemia, dejaron
de imprimir la revista y desde el nimero 95 ya es ente-
ramente digital. Hasta ahora, no han vuelto a imprimir
por lo elevado de los costos.

Mariela Martinez empez6 enviando una carta al co-
rreo de lectores y desde entonces participa de la re-
vista. Hoy es una de sus coordinadoras generales y en
2021 fue elegida presidenta de AReCIA. “La expe-
riencia de Al Margen resalta que es posible construir
otras agendas a la vez que disputas las agendas media-
ticas hegeménicas”, piensa, y propone: “Para eso es
fundamental aprender y animarse a gestionar tu pro-
pio medio, que es lo que nos sostiene. Es clave desta-
car la importancia que tienen las redes de medios de
comunicacion cooperativos para poder ganar fuerza
y abrir un espacio para romper ese gran cerco. Es un
trabajo importante, sobre todo cuando estamos en el
lugar donde ocurren los hechos, contando la historia
desde sus protagonistas”.

El deseo que remonta el cielo

En su tesis de grado, Verdnica Nardin se hizo una pre-
gunta clave: ;qué es lo que alimenta un medio de co-
municacion? En la busqueda de esa respuesta encontrd
un viejo volante maltratado por el tiempo con la leyenda
“Un ladrillo para Cristian”. Se trataba de una campafia
que organizo la comunidad de Parana, Entre Rios, para
conseguir materiales para que ese joven, que vivia en la
Casa Hogar “Chicos de la Calle”, pudiera tener un techo
propio. Ese volante era la evidencia de un colectivo de
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personas cuyo vinculo fue el motivo que le dio pulso y
vida a la revista Barriletes.

Era agosto de 2001. Faltaban todavia algunos meses
para el estallido, pero las movilizaciones y las asambleas
ya se vivian en la ciudad. En una de ellas, y cuando lle-
vaban tres meses sin cobrar el sueldo, Juan Casis sac6
cuentas de lo que costaria poner en marcha ese suefio.
Conocian la experiencia de La Luciérnaga, fundada en
Cordoba en 1995, la primera revista solidaria argentina
cuya distribucion y parte del proceso editorial era asu-
mida por jovenes en situacion de calle. La aparicion de
Barriletes convoc6 entonces a vendedorxs, trabajadorxs,
profesionales y estudiantes, y el equipo entendié que era
necesario formalizar ese impetu en una asociacion civil.

Hoy la historia ya la estd contando otra generacion:
Kaia Edling es una de las coordinadoras y cuando salié
el primer nimero tenia 10 afios. “Me quedé impresio-
nada cuando empezamos a hacer la edicion de los 20
afos, viendo las fotos: miles de personas en la costane-
ra. Barriletes siempre fue un simbolo. Entonces no exis-
tian los planes sociales y esto significé una posibilidad
de trabajo para cualquier persona. Y funciond bien”.

El primer local de la asociacién era una habitacion
pequefia en una vieja casona a la que rapidamente le
conquistaron el patio para hacer encuentros y talleres.
Alli pensaban, imprimian y distribuian hasta 6 mil revis-
tas todos los meses, excepto en enero de 2002, cuando
se produjo un hecho que refleja la importancia de estas
publicaciones: el equipo coordinador se habia tomado
vacaciones, pero empezaron a llegar vendedores a bus-
car la revista. Pese a que Barriletes luego se sumo al cir-
cuito de distribucion tradicional y, como todo el sector
grafico, también disminuy6 la cantidad de ejemplares,
hoy el esquema de venta continia. Eduardo tiene 52



Las tapas de Barriletes en su mayoria son ilustradas y/o con téc-
nica de collage. Pinceladas de arte para darle ternura y cultura a
revindicaciones sociales, de Parana a toda la regién. Algunas po-
cas palabras, abajo de todo, orientan sobre el interior: historias
contadas desde la calle y el tejido social de la Asociacién Civil.
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afios y se sumd hace tres: “Mi vida empez06 a los 7 afios
de canillita. La grafica y el papel son muy importantes
para mi: son de lo que siempre trabajé”. Hoy vende 28
revistas fijas.

En 20 afios Barriletes crecio: hoy es también una ra-
dio, una biblioteca, una editorial, un espacio cultural, un
portal de noticias y una red que se teje con diferentes
movimientos. Kaia: “Dentro de Parana la gente apuesta
a bancar Barriletes porque también se entiende como
un espacio que esta abierto a que las cosas pasen: si
venis con una idea, el espacio esta. Proponés un taller,
pensamos los dias y cudl es la mejor manera de soste-
nerlo. Es parte de las politicas e ideas de esta organiza-
cion que tiene que ver con la responsabilidad del estar”.

La radio tiene una frecuencia propia (Radio Barriletes,
FM 89.3), y asi como la revista integra AReCIA, la emi-
sora es parte del Foro Argentino de Radios Comunitarias
(FARCO) y la Red Entrerriana de Radios Comunitarias
(RERCO). Producen dos programas propios (Barrio
adentro y Tardecitas en el barrio) y un informativo que
sale todas las semanas. “Muchos laburamos en radios
institucionales y académicas y sabemos que la libertad
en nuestros espacios esta garantizada para poder ejercer
la comunicacién desde un lugar critico, no como el pe-
riodismo mainstream”, dice Kaia. Stefania agrega: “Ade-
mas de los lineamientos de base que nos convocan, tiene
que ver el deseo: hacemos lo que hacemos y decimos lo
que decimos porque nos mueve esa fuerza”.

Kaia y Stefania reflejan asi ese presente, con historias
de las barriadas, las musicas y las creaciones de artis-
tas de los barrios paranaenses, que siguen remontando
el cielo: “Barriletes es la experiencia de comunicacion
comunitaria, tanto en radio como en revista, mas solida
en el territorio, de un acceso muy sencillo. Es un espa-



cio de construir comunicacion desde otro lugar, donde
hablamos de un nosotres bien representativo. Desde ahi
podemos escuchar todas las posturas que nos conviven”.

Ambas, de otra generacion, contindan remontando el
proyecto aun mas alto: “Nos sigue convocando esa his-
toria. Por mas que el 2001 lo vivimos lejano, hay muchas
cosas que lastimosamente siguen sucediendo y nos si-
guen convocando a hacer algo, a habilitar otros espacios
para que sean posibles otras formas de vivir, de construir
comunidad, de ser vecinos y vecinas. No dejamos de ser
quienes viven en Parana, en los barrios en los que produ-
cimos, con la idea de que cada territorio o espacio hable
con su propia gente. Es parte de entender las problemati-
cas y las alegrias que vivimos”.

La espalda en la crisis

Otra vez, lo comun: ese nervio, ese camino, ese latido
presente.

Para Mariela Martinez, el eje esta en el sentido po-
pular o comunitario de la comunicacion: “Los pro-
yectos comunicacionales nos juntan: muchas veces
son la excusa. Es lo que nos pas6 a nosotrxs: quienes
fundaron la revista venian de la comunicacion, el pe-
riodismo, la fotografia, pero vieron en la revista una
herramienta para hacer una movida que trascendiera
la publicacién en si, contactarse con vendedores, co-
nocer su realidad social. El1 2001 mostré que era ne-
cesario acompafar y difundir otras voces, pero sobre
todo, otras propuestas populares”.

En esa perspectiva, Francisco Martinez piensa que
ya en los noventa habia una insatisfaccion sobre cémo
se comunicaba la realidad: “El nacimiento de La Pul-
seada coincide con la crisis de 2001 pero ya se venia
gestando una idea de comunicacion diferente. En La
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Plata sucedia que habia una necesidad de profundizar
en otros temas”.

Para Kaia ese ideal de comunicacién significa la po-
sibilidad de renovarse: “De hacer del ejercicio de la
comunicacién un concepto: un presente que esta en
permanente cambio y desarrollo. Esa es nuestra histo-
ria. Barriletes nace como una publicaciéon que no era
pensada como medio de comunicacién sino como una
herramienta para poder parar la olla diaria en un con-
texto muy horrible. Ese fue el inicio y atin hoy cuesta
despegarse de esa referencia: mucha gente compra la
revista y no la lee. En la radio la identidad del medio
esta mucho mas clara. Pero todos esos cambios respon-
den a las personas que fueron integrando Barriletes. Y
eso es también la posibilidad de poder hacerlo”.

Coinciden en que esa sostenibilidad en el tiempo no
es solamente econémica, sino también territorial. Kaia:
“La revista se ha asentado en la l6gica paranaense y ha
contado esa ciudad a través de sus paginas y articulos
con las personas que la hicieron”.

Mariela destaca ese anclaje como la caracteristica de
estos proyectos: “En nuestro caso el trabajo en territo-
rio nacié con la juventud y la infancia, desde ahi crece
como organizacion social y el medio va reflejando ese
proceso. A partir de ese trabajo te nucleas con otras or-
ganizaciones: estos medios no son un diario de noticias
dedicandose a la agenda informativa tradicional, sino
que pretenden ser el reflejo de lo que se trabaja en la co-
munidad. Eso te da sostenibilidad en el tiempo, porque
mostras lo que se va profundizando en el territorio y ese
trabajo fundamental es el que se prolonga en el tiempo y
hace crecer a la organizacién”.

Empezaron con crisis y atravesaron otras: macrismo,
pandemia, cierre de medios comerciales y despidos de



miles de trabajadoras y trabajadores de prensa. Pero
los proyectos crecieron y se afianzaron: ;qué aprendi-
zajes hay en esta practica?

Mariela: “Cuando atravesas varias crisis y seguis
en pie la fortaleza que nace de ahi es grande y eso se
logra porque hay trabajo en equipo, colaborativo. Ahi
tenemos que tener en cuenta el trabajo que se hace en
territorio. Al entender la comunicaciéon como un dere-
cho tenemos la fortaleza de poder atravesar las crisis
porque no dependemos de vender lo que hacemos en
el mercado de la informacién. Tenemos otra cintura y
eso nos lleva a atravesar las crisis con la ayuda de esa
misma comunidad. Nos pas6 que cuando mas crecimos
econémicamente fue en pandemia porque pedimos a la
comunidad que se hiciera socia: fue la primera vez que
tuvimos ingresos estables mensuales mas alla de cual-
quier pauta oficial. Eso es parte de la gente que nos lee.
Y es lo que confirma que este tipo de proyectos puede
superar crisis politicas y econémicas”.

Kaia: “Hace 15 afios vienen anunciando el fin del pa-
pel. Pensemos por un momento que eso pueda pasar: Ba-
rriletes va a seguir existiendo. Quiza tenga que cambiar
la forma, hoy los vendedores siguen teniendo la revista
como herramienta de trabajo. Crisis va a haber siempre:
no se puede esperar que no haya que enfrentarse conti-
nuamente a nuevos desafios”.

¢Qué hace falta entonces? Kaia afirma: “El proyecto, la
necesidad y el equipo”. Se queda pensando y agrega:
“Y ponerle ingenio”.

Se siente: el nervio sigue ahi, latiendo su época.

63






El tren de la autogestion

Paridas en el Gran Buenos Aires, del oeste al
sur, fueron columna vertebral de AReCIA. De las
universidades al proyecto propio, crearon una
manera de mirar y de editar sin moldes ni clichés.
Cronica de tres viajes, y sus paradas obligadas.

Por Lucas Pedulla

La autogestién, también, es un viaje.

Una mochila que se carga al hombro, un salto de mo-
linete, un vagon incomodo.

La mirada en la ventana mientras se dibuja, alli afue-
ra, el margen.

En este capitulo proponemos subirnos a un tren que
cruza tres bordes que no configuran un centro social,
cultural, geografico y, por ende, periodistico.

Precisamente por eso estamos alli: es donde mas nos
interesa pararnos para ver y escuchar qué se puso en fun-
cionamiento en tres experiencias que nutrieron AReCIA
de otras miradas, de otros apoyos, de otros empujes, y de
una fuerza que es motor de organizacion.
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Una aclaracion antes de partir: son tres revistas que
hoy no se siguen editando, pero sus producciones estan
ahi, fuentes de consulta y estudio, como una huella im-
posible de borrar.

NaN: una universidad conurbana, un blog, amigos y
amigas que pegan el salto, ganan un concurso, editan 21
numeros inolvidables, y un proyecto transmedia tnico.

Andén: de Chascomus a los pasillos de Filosofia y Le-
tras, para romper formatos y clichés.

Gliarnin: un signo de alerta sobre la realidad cultural
y social del oeste bonaerense, desde el background de
una FM comunitaria histérica.

Sus integrantes también siguen alli bajo otras for-
mas, otros proyectos, otros deseos, otras revistas, pero
continuando una idea, un deseo, una mirada.

Un gerundio: seguir haciendo.

Bienvenides al tren.

Primera estacion: la escuela

NaN nace como un blog periodistico hacia fines de
2006. Eran amigos y amigas que se habian conocido
mientras cursaban la Licenciatura en Comunicacion
Social y en Periodismo en la Universidad Nacional de
Lomas de Zamora (UNLZ). El nombre era por el alias
Nantuko que utilizaba el periodista Luis Paz, que dio
vida al blog, pero luego pensaron darle otro sentido:
Novedades sobre las Artes Nuestras, un sitio por el que
circulaba una nutrida agenda cultural de la zona sur
del conurbano bonaerense, a la que luego sumaron
La Plata, por la incorporacion de compafieras oriun-
das de alli, ya que en ese territorio se estaba mon-
tando la escena indie mas fuerte de ese entonces. El
formato era de agencia periodistica, con un servicio
semanal de resefias, coberturas y entrevistas.
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Giiarnin fue un pilar de la construccién de AReCIA, como lo fue su
FM En Transito para la comunicacién radial comunitaria. Desde Oes-
te al mundo, aire y revista en papel para agitar la actualidad: en esta
tapa de junio de 2015, una muestra de su agenda.
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Como muchas de las revistas culturales, también fue
escuela. “Esos primeros afios fueron importantes en
la formacién periodistica de quienes integrabamos el
grupo”, dice Nahuel Lag, periodista y editor, expresi-
dente de AReCIA. “Fue un espacio para implementar
légicas distintas a las que ibamos a ver en las redac-
ciones”, agrega Ailin Bullentini, periodista y editora.
Como pasos previos, Nahuel y Ailin destacan su par-
ticipacién en AUNO, la agencia universitaria de noti-
cias de la UNLZ, cuya experiencia llevaron al sitio en
nacimiento: “Teniamos una légica de editarnos entre
todos, nos rotabamos la edicion entre los que escribia-
mos. Debatiamos las notas en reuniones de sumario,
algo que hoy las redacciones, por precarizacion o ba-
jada de linea, ya no hacen”.

En 2010 el esquema cambia: resultaron ganadores del
Concurso de Revistas Culturales “Abelardo Castillo”, de
la entonces Secretaria de Cultura de la Nacion, que les
permitio apostar a la edicion impresa. El premio cubrié
cuatro ediciones. Ailin: “El concurso cambia la jugada y
la perspectiva de lo que fue el medio. Ya teniamos una
gimnasia de encontrarnos, de pensarnos, y con la revista
en papel nos vimos obligados a pensar contenidos que
abarcaran mas a la zona metropolitana, con temas mas
generales que aquellos de los primeros afios del blog,
que eran exclusivamente conurbanos, muy de zona sur”.

La revista era bimensual, a color, y con un abanico
de temas enorme: por esas tapas se ve a Washington
Cucurto, Karen Pastrana, Martin Piroyansky, Miss Bo-
livia, Pablo Lezcano, Sara Hebe, Gabo Ferro, Santiago
Motorizado, entre otrxs, ademas de los temas socia-
les que cruzan cada edicion. La revista continu6é du-
rante 21 ndmeros hasta 2016 (fue bimestral primero,
trimestral después), y luego siguié con la edicién di-



gital, que tomé el formato de revista a través de sus
diversas secciones con un disefio moderno. El colecti-
vo se despidié con un golazo: el proyecto transmedia
Papelitos, junto a Memoria Abierta, que reconstruyé
78 historias cuando se cumplieron 40 afios del Mun-
dial 78, realizado en plena dictadura.

Nahuel: “Meses después de que el concurso termind
salimos con una perspectiva mas gremial de la situacion
de la autogestion. Nos reconocimos como un sector
cultural, desde una posibilidad de ejercer el periodismo
y exigir recursos y politicas publicas para ese tipo de
periodismo. Aun estamos luchando, pero AReCIA fue
un espacio de formacién para poder ver un horizonte
de un medio de comunicacién establecido, peleando
por politicas publicas para poder ser muchas mas”. No
es solo discurso: Ailin y Nahuel fueron parte activa de
AReCIA hasta el final del proyecto periodistico. Hoy
Nahuel volvio a incorporarse a la Asociacién, desde su
rol de editor en la agencia de noticias Tierra Viva.

Segunda estacion: romper el cliché

Andén nacié en diciembre de 2008 también por fue-
ra de los bordes, en Chascomus, pero el semillero se
dio en los pasillos de la Facultad de Filosofia y Le-
tras de la UBA. Su lema: “Parada obligada en la com-
prension de la realidad”. Gustavo Zanella, uno de los
coeditores, recuerda hoy: “Nacié como un pasquin de
amigos. Nadie hacia periodismo ni comunicacion, era
gente que venia de un palo totalmente distinto y de
repente se largd a escribir, a diagramar, a editar, con
todo lo que eso conlleva. Los primeros numeros eran
un asco, pero en 2011 ganamos una mencién en el
Fondo Nacional de las Artes. Eran 800 pesos: con esa
plata nos hicimos un asado”.
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Mucho antes que los “descubrieran” los “grandes medios”, NaN hacia
tapa a artistas que se las traian y demostraban que iban para largo. Su
mirada agudizaba el analisis de las dicotomias del mainstream y el
under, con un tono descaradamente poético y politico.



Cuando fueron a cobrar el dinero, alguien les sugi-
ri6 incorporarse a AReCIA. “Empezamos a participar,
a aprender, y una vez precisamente Ailin nos hace una
nota en una seccion de NaN que hablaba de revistas
culturales. Ella not6 algo: descubrimos nuestra iden-
tidad de revista cultural en AReCIA. Porque, en ver-
dad, no nos habiamos pensado como revista cultural.
Era demasiado volado para lo que haciamos. Pero nos
hicimos gracias a AReCIA: no fue la causante, pero le
dio entidad a lo que haciamos”.

El equipo se componia de historietistas, correcto-
res, diagramadores y colaboradores, y en cada edi-
cion lanzaban una convocatoria para quien quisie-
ra escribir sobre el tema que tocaban en la edicion.
“Era absolutamente descentralizado. Recibiamos ar-
ticulos de gente a la que nunca en la vida vimos: el
que hacia las tapas labur6 diez afios y yo lo vi dos
veces”. Las tapas atravesaban la estética del collage
y traian temas para pensar y detenerse: la nifiez, las
militancias, la moda, la alimentacién, la basura, los
esoterismos, Internet, los mitos.

Con esos topicos tiraban 5.000 ejemplares y los dis-
tribuian de forma gratuita en la facultad, en el subte,
en kioscos. “Como arrancamos abordando el conflic-
to con el campo, el impulso era que si Clarin decia
verde, nosotros deciamos rojo. Ibamos corriendo tras
la agenda de los otros. Un dia nos aburrimos, porque
era inconsecuente. Nuestra logica era tratar temas
que no estuvieran en otro lado: hubo un nimero en el
que hablamos de la muerte, por ejemplo. Eran temas
que les permitian a estudiantes de la academia entrar
en otra légica. No sé si habia un eco territorial, pero
si una necesidad y una busqueda de desmarcarse del
cliché académico”.
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Tercera estacion: desde el agite

De Palo Pandolfo y Rocambole a la desaparicion for-
zada de Luciano Arruga y casos de gatillo facil, las tapas
de la Giiarnin eran un llamado de atencion en los kioscos
de revistas de los andenes del tren Sarmiento, en el oeste
del conurbano bonaerense. Naci6 en 2004, por decision
de la Cooperativa de Trabajo para la Comunicacion So-
cial, la misma que desde 1987 gestiona la radio comu-
nitaria FM En Transito en el municipio de Moro6n. “La
radio habia nacido con una publicacién grafica, La calle,
que duré un afio y dejé de salir”, cuenta Inés Marque-
vich, exsocia de la cooperativa y entonces directora de
Giliarnin. “Habia socios que habian estado en La calle y
también en la fundacién de Giiarnin. Es decir, tenian ese
antecedente. Y la linea editorial era profundizar lo que
se gestaba en la radio, pero convocando a fotégrafos, es-
critores y disefiadores, un rubro que la radio no tenia”.

La tematica de cada edicién tenia un fuerte contenido
local, desde el arte hasta lo social. “Sacabamos en tapa
a las bandas locales, pero también temas tranversales
como el aborto, la ley de medios, la marihuana. Hoy es
otra la historia, pero en aquellos momentos era bastante
disruptivo. Hablabamos horas y horas en la redacciéon
de como ibamos a tratar esos temas en 12 paginas, y
eso le daba una identidad porque te llevaba a pensar
una palabra mucho mas que lo que podias decir en 24
horas de radio. Otra discusion fue el lenguaje inclu-
sivo: empezamos a salir con la X, con una aclaracion
en el staff. Hoy a la distancia no parece tanto, pero en
ese momento fue hasta una discusion interna sostener-
lo. De afuera nos decian que no se podia leer, pero la
decisién colectiva fue hacerlo: el fruto de trabajar y de
discutir tanto es que fortalece la identidad”.



También fue un espacio de formacién: “Todos termi-
nabamos aprendiendo mucho en la experiencia misma.
Por la Giiarnin pas6 muchisima gente y era un espa-
cio que la vinculaba por primera vez a la cooperati-
va. Habia veinteaferos, treintafleros, cuarentones: esa
intergeneracionalidad enriqueci6 un montén. Todas las
semanas haciamos reuniones de sumario general para
plantear los temas de forma colectiva. Habia una es-
tructura con roles de direccién y de edicién, pero que
no determinaban los temas”.

La revista también se distribuia por la voluntad de
compafieros y compafieras que recorrian las estacio-
nes del Sarmiento y los kioscos de sus alrededores.
“Por las tematicas que teniamos, en Merlo, donde
gobernaba Raul Othacehé (intendente entre 1991 y
2015, con innumerables denuncias por amenazas, pa-
toteadas y violaciones a los derechos humanos), nos
la sacaron. Eramos de los pocos que denuncidbamos y
nos animabamos™.

Ademas distribuian en casas de suscriptores, en fes-
tivales y radios abiertas, y a la fiesta anual de la radio
sumaron la de la revista. Laura Yanella, integrante de
la cooperativa: “La distribucién fue uno de los prin-
cipales temas que se planteaban en los foros de ARe-
CIA. Fuimos a fondo pero no era facil entrar en ese
circuito. La Giiarnin tampoco busc6 ser comercial.
Valia 2 pesos y asi se sostuvo mucho tiempo”. Inés
remarca: “Después nos pusimos al dia, pero tampoco
era el fin. Al principio no cobrabamos, pero después
consideramos que, al menos, tenia que cubrir los via-
ticos. Queriamos darle bola a que no fuera un pasquin
de amigos y verle mas la veta laboral, de un proyecto
que se pueda sostener”.
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El equipo de Andén se confesaba “fanatico de los ferrocarriles” y en-
tre sus metaforas con el transporte y la ediciéon concebian la revista
como una “parada obligada” para comprender la realidad. En blan-
co y negro, con ilustraciones, se imprimia “cuando podia”: superd
10 afios y 100 nimeros.



Cuarta estacion: la mirada del margen

En los comienzos de NaN el foco estaba puesto sobre
la escena local del sur del conurbano. Luego, cuando
la revista ya adquirié un formato impreso y su distri-
buciéon (mochila al hombro) llegaba a los kioscos de
la ciudad de Buenos Aires, la idea muté a cubrir las
paginas de la edicion con voces que no estaban en la
agenda mainstream. Ailin: “Nacimos en 2006 pero cre-
cimos con la grieta, por lo que buscabamos voces que
aportaran otras miradas. Creo que esa fue la identidad
que NaN sostuvo mas tiempo: a veces son voces que
provienen del conurbano, otras son de otro lado pero
que claramente estan en un margen de la agenda in-
formativa, no estan en el centro. Esa fue la vision, mas
que una identidad territorial de Lomas de Zamora, de
Banfield o de Lanus”.

De todos modos, ¢influye la mirada que no nace
del centro? “Total. Somos de aca. Sufrimos, entre
comillas, lo portefio. Siempre fuimos el campo. Nos
costaba incluso cuando haciamos festivales. Las
fiestas mensuales eran una forma de sostenernos y
la mayoria las hicimos en un lugar muy chiquito en
Temperley, pero pensaban que tenian que venir a
caballo. Siempre nos preguntaban como se volvian:
y, hermano, como me vuelvo yo”.

Nahuel coincide: “Incluso desde la formacion uni-
versitaria. La formacion académica es casi siempre la
UBA, y si lo que hacés no tiene ese sello es porque no
pudiste llegar hasta ahi. La revista no era un produc-
to precisamente del conurbano, pero sin duda que
lo conurbano lo nutre. Es dificil hablar de una forma
conurbana porque parte de la cultura del conurba-
no es estar mezclado con lo de Capital, algo retroa-
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limentado, pero si es hablar desde los margenes: no
uno, sino dénde ponés mirada y las voces que vas a
buscar. Prestas atencion a la diversidad de las voces
y las expresiones culturales que van emergiendo, asi
como las problematicas que son de los margenes: po-
breza, violencia institucional. Al habitar el conurbano,
eso lo llevamos impreso y, sin dudas, marca la revista.
Sobre todo porque fue una revista de jévenes y pusi-
mos sus voces, que son marginales para lo que es el
centro. Incluso el centro periodistico: no hablabamos
de la musica que sonaban en las radios. También con
las luchas sociales. Ahi se ve la forma de imprimir el
conurbano en la revista”.

Por su parte, Giiarnin también cultivaba esa mira-
da. Inés: “Nuestro eslogan era ‘Porque no todxs pen-
samos lo mismo’. Siempre estuvo el pulso de buscar
otra mirada a los temas comunes”. Laura comparte:
“Lo conurbano en lo editorial, como es parte de la
cooperativa, esta siempre. Nunca se duda porque la
mirada esta puesta en lo que pasa alrededor. El pro-
yecto siempre fue ese y no hubo muchas otras revis-
tas que contaran lo que pasa en el Oeste. Eso salia na-
tural de todos los que somos parte. Ademas, pensar
lo conurbano es tan dificil, porque esa identidad es
ecléctica, hay muchas identidades. Pero si, como ob-
jetivo, lo que queremos es que la gente que vive en
el conurbano disfrute en el conurbano, para romper
la mirada impuesta de que todo pasa en la ciudad.
Siempre van a surgir artistas que quieren participar y
estar, y eso es un gran valor que se refleja en la revis-
ta. Es un territorio tan vivo y con tantas movidas que
no necesitas poner la mirada en otro lado”.



Quinta estacion: el Estado

El concurso de revistas culturales posibilito la edicion
grafica de NaN; la redaccién de Giiarnin se pudo cons-
truir gracias a un proyecto presentado en el programa
Manos a la Obra del Ministerio de Desarrollo Social; la
pauta compensatoria, convenio entre AReCIA y el Es-
tado para distribuir unas migajas de pauta oficial en
tiempos de ausencia de politicas publicas, permitio
una minima espalda financiera para publicaciones
como Andén. ;Como se entreteje esa relacion entre el
periodismo autogestivo y el Estado?

Piensa Nahuel: “En AReCIA nos dimos cuenta de que
somos un sector que puede dar laburo, que puede te-
ner calidad, y que no es algo simplemente de una jun-
tada de estudiantes. Cuando entramos a la asociacion,
empezamos a ver la ausencia del Estado en la posibi-
lidad de como una revista puede ingresar a bocas de
distribucién y llegar a todos lados. Después, la pauta,
que todavia es un tema pendiente y eso favorece la
centralidad de las empresas de medios. En la aplica-
cion de la Ley de Medios, el gobierno eligio pelearse
con Clarin, en vez de pensar en la diversidad y alimen-
tarla. Cuando me toco estar en la presidencia, nos toco
compartir las jornadas de la Coaliciéon por una Comu-
nicacién Democratica, donde incluimos a las revistas
culturales. El gran marco de medios autogestivos que
hoy se esta dando (revistas, diarios, radios, televisoras,
medios digitales) tiene mas que ver con la ausencia de
politicas publicas que brinden herramientas para con-
solidar esas otras voces”.

Sigue Laura: “En tanto exista esa concentracién me-
diatica, el Estado tiene que seguir interviniendo por
la comunicaciéon como un derecho humano esencial.

77



78

Hay derechos a los que todavia no podemos acceder
y esa injusticia no permite que medios autogestivos
generen trabajo genuino para todos los que forman
parte”. Inés completa: “Necesitamos del Estado, pero
mas el Estado necesita nuestros medios para fortale-
cer la democracia”.

Gustavo recuerda que en Andén hubo una discusion
sobre si aceptar la pauta compensatoria o no: “La revista
la pagabamos con una vaquita y no sabiamos si al re-
cibirla ibamos a depender exclusivamente de eso para
salir. Después la aceptamos con culpa, porque me toco
viajar por AReCIA a ferias de Jujuy, de Comodoro Riva-
davia, y si en Buenos Aires el Estado estaba ausente, en
esos lugares ni siquiera existia. Ahi hacia falta”.

Ailin agrega: “Las revistas culturales necesitan del
Estado asi como los medios corporativos quieren al
Estado. No sé si llamarlo politica publica para me-
dios corporativos, pero el apoyo del Estado lo tienen
de hecho, con una distribuciéon de pauta totalmen-
te discrecional que la absorben diez diarios y revis-
tas de todo el pais, o con exenciones de impuestos.
Necesitamos politicas de Estado porque Clarin esta
viviendo de recursos del Estado: no es que ellos sa-
ben como generarse su propio laburo. Y cuando esa
plata se corta, echan gente o congelan salarios. Es
automatico: La Nacién y Pdgina/12, igual. En cambio,
nosotros sabemos pelear por nuestra fuente digna:
nos relega ain a una marginalidad o precarizacién de
la que nos cuesta salir. En cierto punto, NaN termina
porque la gente que la empujo se esta dedicando a
otras cosas, y esa falta de proyectar algo sustentable
la expulsé”.

Sin embargo, Ailin subraya que toda revista cultural
es necesaria: “Donde existe una revista cultural es por-



que hay algo para decir, y es el impulso de un sector
que se esta expresando. Es mérito de AReCIA que nos
hayamos podido organizar como sector”.

Ultima estacioén: cultura de autogestion

Una caracteristica comun de esta charla fue el reco-
nocerse como parte de un sector: ;qué genera la idea
de revista cultural como concepto, como identidad,
como proyeccion?

Laura: “AReCIA nos dio otra vision y proyeccion de
pensar que podemos crecer mas pero también de enten-
dernos como parte de un sector y de ser una revista cul-
tural. Si bien teniamos claro que era un proyecto grafico
de una cooperativa, fue la comprensién de que somos
parte de la cultura. Que somos cultura. La radio comu-
nitaria siempre nos aporté a involucrarnos en red, pero
las revistas nos traian otros temas, otras logicas, y fue un
aprendizaje para sumar a la perspectiva de lo que es el
sector autogestivo”.

Inés: “Me gusta decir que somos patrimonio cultu-
ral, como surgio6 en los foros. Parece mucho, pero nos
hizo darnos cuenta de la importancia de creérnosla. Lo
que hacemos y reflejamos es patrimonio, porque no se
puede borrar: queda”.

Ailin: “Me gusta eso, porque permite un ida y vuel-
ta entre lo que generamos las revistas, lo que rescata-
mos, lo que cuidamos y, por ende, en la necesidad de
cuidarnos como sector. Pero, como idea identitaria, me
sigo hallando mejor en la idea de medio autogestivo.
La palabra autogestion es superadora en el sentido de
lo que engloba, incluso desde lo cultural. La cultura
de la autogestion que manejan las revistas que integran
AReCIA dejaron un legado, porque me llevo un bagaje
infernal de NaN en cuanto a la autogestion. Le perdi el
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miedo a sentarme adelante de algo que no sé qué es. El
periodista no esta acostumbrado a eso: se sienta y escri-
be. Tenemos compafieros, con muchos afios de trayec-
toria, muy de manual: hace la entrevista, la desgraba, la
escribe lindo, y listo. No tiene nada que ver con lo que
generamos en NaN en diez afios de existencia”.

El tren llega al final del recorrido.

Las puertas se abren.

Nadie baja.

Este viaje fue y es, también, para decirles gracias.



Medios barriales y algo mas

La sorpresa de lo cotidiano

Periodico VAS, Comuna 12, El Barrio Villa
Pueyrredény La Taba son experiencias que ponen
lalupa en historias, personajes y misticas de Buenos
Aires, de norte a sur, pasando por el centro de la
(otra) historia de la ciudad. De las marcas a fuego
de 2001, a la busqueda de financiamiento: gestas
de un grupo que llegé a representar el 36% de las
revistas portefias de AReCIA.

Por Maria del Carmen Varela

El barrio es el lugar donde crecemos, donde apren-
demos, donde nos hacemos amigos, pero también es
un espacio siempre por descubrir.

Puede cambiar a lo largo de la vida y, de esa forma,
también ir mutando la sensibilidad que nos conecta a
sus personajes, a los sitios donde nos paramos o por
los que andamos de paso.

Cada barrio deja su huella, tiene sus virtudes y sus im-
perfecciones, sus rincones, su gente. Y también sus re-
vistas: Periodico VAS, La Taba, Comuna 12 y El Barrio
Villa Pueyrredon son parte de un grupo de medios que
rescatan la mistica barrial y proponen un periodismo cer-
cano a las necesidades de los vecinos, en el cual el con-
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tacto es cara a cara, abierto a la mirada de lo cotidiano y
que se sostienen gracias al aporte cargado de gratitud del
almacenero, de la libreria y del barcito de la esquina, que
también son los puntos de distribucion.

Un periodismo que trabaja, vive y suefia en el mismo
lugar: el territorio.

De donde venimos

Los primeros periddicos del pais fueron pensados
para que circularan en lo que habitualmente llamamos
el centro y microcentro, con historias que apuntaban
a esos lugares especificamente, epicentros del queha-
cer politico y economico. Pero luego, con la expansion
poblacional, el radio de accién se fue extendiendo a
lo que se denomina hoy Comuna 1: los barrios de San
Nicolas, San Telmo, Monserrat, Constitucion, Retiro,
la Villa 31 y Puerto Madero. Aparecieron entonces los
contrastes de realidades que caracterizan a la ciudad
donde, ademas de tango y ftitbol, la desigualdad es una
de las principales caracteristicas.

“Venimos de ahi”, asegura VAS en el primer editorial,
refiriéndose al estallido social del 19 y 20 de diciembre
y su impacto en ese territorio comunal. El 19 y 20 de
diciembre de 2001 fue el puntapié inicial que empezd
a construir un proyecto en comun devenido en la crea-
cion del periddico. La sigla de VAS, de hecho, signi-
fica Vecinos Autoconvocados de San Nicolas. Con el
tiempo agregaron una frase de consigna — un proverbio
africano— que les result6 complementaria de la idea del
andar: “Si no sabes a donde vas, vuelve para saber de
donde vienes”.

Corrian épocas en las que todo estaba dado vuelta,
también las preguntas. Con vistas a adecuar los con-
ceptos a esos nuevos intereses y deseos, el “;quiénes



En formato horizontal, VAS se distingue por sus tapas ilustra-
das que resumen el tema principal del nimero, metaféricamen-
te. Los titulos acompaiian los principales contenidos y seccio-
nes. Si te interesan, la agarras en algun local portefio. Después
volverds a buscarlas...
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somos?” lo cambiaron por el “;qué hacemos?”. Y la res-
puesta fue una larga pero concreta lista: disefio grafico,
periodismo, literatura, artesanias, psicoanalisis, musi-
ca, politica, trabajo administrativo, dibujo, arquitectu-
ra, tareas domésticas, sociologia, supervivencia. Con
ese mix de practicas y saberes, pusieron manos a la
obra un medio de comunicacion.

Avenida 9 de Julio: autos, edificios, la ciudad ilumina-
da. El Obelisco en el centro, como postal de la ciudad
de Buenos Aires, adornado con la imagen de una pare-
ja en pose tanguera. Esta foto ilustra la tapa en forma-
to alargado del primer nimero del Periédico VAS, que
data de julio de 2004. Inauguraban asi la publicacion
que nacié de la idea de un grupo de vecinos que se
conocieron en la Asamblea Vecinal Rodriguez Pefia: el
arquitecto Hugo Finkel, la psicéloga Nélida Mograbi,
la periodista Mariane Pécora y el editor Rafael Gomez.

Si bien el periodico El Barrio Villa Pueyrredon co-
menz6 a circular antes, en abril de 1999, a fines de
2001 y comienzos de 2002 el enfoque cambié nota-
blemente con el surgimiento de las asambleas ba-
rriales. “El periodico comienza no solo a ser un me-
dio de difusion, sino que se convierte en un actor
social participando activamente en lo que va suce-
diendo en Villa Pueyrredon y sus alrededores. Sur-
gen nuevas voces que se canalizan a través de nues-
tro medio” relata su director Ignacio Di Toma Mues.
En el inicio se imprimia en formato tabloide y con
periodicidad mensual publicando la historia barrial,
la de las instituciones y los eventos locales.

El rescate de la historia y memoria barrial, la activi-
dad cultural, las acciones colectivas, los conflictos co-
munales, comenzaron luego a imponerse como las
principales tematicas abordadas por el periodico tanto



en su version grafica como en la digital. Resume Igna-
cio: “Nosotros no llegamos al lugar: estamos alli, somos
parte de ese lugar. Quizas eso nos haga, a veces, per-
der perspectiva en cuanto a la objetividad periodisti-
ca, pero ponemos el foco de una manera mas genuina
que otros medios. No relatamos y después nos vamos.
Seguimos alli”.

Nacido un afio después de la sancion en 2005 de la
Ley Organica de las Comunas que divide a la Ciudad
Auténoma de Buenos Aires en 15 comunas, el periodico
digital Comuna 12 abarca por su parte el territorio ocu-
pado por los barrios de Villa Pueyrreddn, Villa Urquiza,
Coghlan y Saavedra. La publicacion fue iniciativa del
periodista Gustavo Carpinella que, con el tiempo, suméd
colaboradores al staff para darle mejor cobertura perio-
distica a lo que sucede en los cuatro barrios.

Unos afios mas tarde, en 2010, un grupo de perio-
distas, docentes, socidlogos, disefiadores graficos, foto-
grafos y artistas fundo la cooperativa La Taba. Eran seis
integrantes y esperaron un afio y medio hasta publicar
el primer niimero de la revista La Taba, que sali6 en no-
viembre de 2011, al mes siguiente de tener la matricula
otorgada por el INAES. “Hay que dar vuelta el mundo
como la taba, el que no cambia todo no cambia nada”,
decia el poeta Armando Tejada Gomez. La taba era un
juego muy popular en el pais que consiste en lanzar el
hueso astragalo de la vaca — llamado taba— que puede
caer en diferentes posiciones. Si la parte lisa queda ha-
cia arriba es “suerte” y es ganadora; y si la parte hueca
es la que queda arriba, es “culo” y es perdedora.

Cuando buscaban nombre para la revista se decidie-
ron por “La Taba” para que esa impronta ludica formara
parte de la identidad del medio. Apostaban a un medio
de comunicacién popular, con el espiritu del periodismo
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de cercania como motor de sus ideas. La informacion
cubre la Comuna 7, integrada por los barrios de Parque
Chacabuco y Flores.

Recursos para (sobre)vivir

“Nuestra historia en comin empez6 con el movi-
miento: antes estdbamos quietos y aislados, ajenos de
un sentido social”, relata el primer editorial de Perio-
dico VAS tiempo después de aquel 2001 implacable.
Asi despertaron de una “pesadilla”: “Nos reconocimos
vecinos, hicimos nuestros propios debates, surgié la
solidaridad ante la crisis, planteamos relaciones hori-
zontales, lleg6 la amistad, cierta organizacion, los em-
prendimientos, el consumo responsable, la coopera-
cion, la pertenencia al barrio. Empezamos a andar”.

Mariane Pécora recuerda que para el primer nume-
ro buscaron apoyo publicitario en todos los negocios
de la zona; lograron apenas cerrar un canje con un im-
prentero. La idea original era que la revista saliera todos
los meses pero, asi, no cerraban las cuentas; decidieron
que fuera bimestral. Afios mas tarde, en 2012, Mariane
realizo la Catedra Auténoma de Comunicacion Social,
proyecto que coordina la Cooperativa La Vaca. Unos
meses antes se habia creado la Asociacion de Revistas
Culturales Independientes de Argentina (AReCIA). En-
tonces le pregunto a la periodista Claudia Acufia, a car-
go de la Catedra, si VAS podia integrar la Asociacion.
La respuesta fue obvia: “La Asociacién venia a cubrir
las expectativas que teniamos y mas: queriamos una
ley que democratizara al sector. Me entusiasmé con
AReCIA desde el punto de vista de la construccion de
un sujeto colectivo. Nos juntabamos un monton de re-
vistas que estabamos en la misma, que no teniamos
reconocimiento del Estado ni posibilidad de pedir in-



dividualmente una pauta oficial. Pudimos empezar a
hablar de problemas en comun”.

Un vecino que tenia un medio de comunicacion aler-
t6 a Mariane Pécora de la utilidad de inscribirse en el
Registro de Medios Vecinales del Gobierno de la Ciu-
dad de Buenos Aires. Dato clave: de esta manera pu-
dieron comenzar a pagar las notas y sumar colabora-
dores. Gracias a la aplicacion a un subsidio estatal (la
convocatoria conocida como Fondo Metropolitano)
pudieron comprar una computadora destinada exclu-
sivamente para el periddico, un insumo basico.

En la actualidad el Periddico VAS es mensual y cuenta
con nueve colaboradores. En 2007 se incorpor6 la pa-
gina web gracias a un canje de publicidad con una em-
presa de disefio digital. Al tiempo y con el vértigo que
impone la tecnologia, el programa para subir material
quedé obsoleto. Tomaron contacto con un disefiador
web, cambiaron la plantilla en 2010, comenzaron a in-
corporar mayor cantidad de notas e ingresaron al Re-
gistro de Medios Vecinales del Gobierno de la Ciudad,
también como pagina web.

Este Registro de Medios Vecinales de Comunicacion
Social se reglament6 a fines de 2002, después de una
larga lucha de la que EI Barrio Villa Pueyrredon fue
parte. La norma les permiti6 a los medios barriales em-
pezar a participar del reparto de pauta de publicidad
del Gobierno de la Ciudad de Buenos Aires. Junto con
otros medios El Barrio fundé la Cooperativa de Edito-
res Barriales EBC que empez6 a reclamar un paso mas:
una la Ley de Medios Vecinales. Lo lograron en 2010.
A partir de ese momento Ignacio Di Toma Mues pudo
incorporar colaboradores y contar con un portal web.

Asi, en el transcurso de la su primera década, el pe-
riodico El Barrio Villa Pueyrredon pas6 de imprimir
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1.000 ejemplares a 5.000, de 8 a 28 paginas. También
se sumaron auspiciantes: pequefios comercios, presta-
dores de servicios y profesionales independientes. En
la actualidad la tirada es de 3.000 ejemplares.

El vinculo del periédico con AReCIA, por su parte,
ayudé a reforzar la idea de que la organizacién horizon-
tal es necesaria para la buena salud de los medios inde-
pendientes. “Asi como desde la cooperativa se logré una
ley de medios vecinales, con AReCIA se logr6 una ley
que reconocia un IVA diferencial a los medios medianos
y pequefios, que lamentablemente el macrismo luego
desarmo, como tantas otras cosas. La lucha por la demo-
cratizacién de la pauta oficial es otro aporte, asi como los
talleres de capacitacion — en mi caso de disefio de pagina
web— que pone a disposicion de sus asociados™.

El sostén econémico de La Taba es la publicidad ofi-
cial y la privada. Desde la cooperativa manifiestan que
el objetivo “no es vender mas sino articular intereses
en comun”: cada vez que ingresan a un comercio o ins-
titucion buscar integrar una red de beneficio mutuo. Si
bien estaban asociados al Instituto Movilizador de Fon-
dos Cooperativos, del Banco Credicoop, AReCIA fue la
primera organizacion de medios que integré Cooperati-
va La Taba. Afirma el periodista Fernando Zuker, presi-
dente de la organizacion: “Cuando ingresamos a ARe-
CIA no teniamos ningun convenio de pauta publicitaria
oficial, nuestros recursos econémicos en la cooperativa
eran mas endebles. El impulso que nos dio AReCIA nos
permitio enfrentar los primeros afios del macrismo con
otra espalda. Igual sufrimos muchisimo por el precio
dolarizado del papel; en ese momento no integrabamos
el Registro de Medios Vecinales, AReCIA a nivel na-
cional nos permitio gestionar ese respaldo que, de no
haberlo tenido, al poco tiempo nos hubiese liquidado.



Ese recurso nos permitio pagar la impresion de la revis-
ta y mantenernos en la calle al dia de hoy”.

Volver a los origenes

Las tematicas y contenidos de Comuna 12 tienen que
ver con temas sociales, culturales y politicos especifi-
cos de la zona. “Obviamente les damos voz a las preo-
cupaciones vecinales y hablamos con distintos referen-
tes del barrio”, afirma Gustavo Carpinella. Los vecinos
son por lo general las mejores fuentes de datos e infor-
macién para el periodico, una especie de corresponsa-
les de las noticias del barrio. “Todos te mandan fotos o
videos hechos con el celular, y a partir de ahi empeza-
mos a investigar, a chequear: asi surgen un monton de
notas. Mantener ese didlogo constante es fundamental
para nosotros”. Gustavo, especializado en medios digi-
tales, asegura que buscan que el periodico tenga rapi-
dez para dar informacién que impacte en la Comuna.

Si el fuerte de Comuna 12 es la actualidad, el rescate
de la historia y la memoria cultural son los topicos que
aparecen en El Barrio Villa Pueyrredon. “La actividad
cultural en todas sus expresiones, la difusién de las ac-
tividades comunitarias y de las organizaciones sociales
y politicas de base, las voces de sus actores a través de
entrevistas y las actividades relevantes en la ciudad de
Buenos Aires en general” precisa Ignacio, que para ha-
cerlo carne acerca un ejemplo: entre 2002 y 2010 se pro-
dujeron conflictos en el barrio de Villa Pueyrredén por
la aparicién de un grupo de cartoneros y su asentamiento
en un predio de la estacién ferroviaria. “Nuestro medio
milité al lado de ellos — cuenta—, junto a muchos veci-
nos y vecinas y organizaciones sociales, y eso produjo
muchas reacciones violentas hacia nosotros, que llega-
ron hasta las amenazas a nuestros anunciantes. Hoy la
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Cooperativa de Recuperadores Urbanos El Alamo es un
ejemplo a seguir en todo el pais y el continente”.

La primera intencién del grupo de personas que
luego conformaria la cooperativa La Taba fue tener
una radio, no una revista; incluso el impulso los llevo
a comprar pliegos de lo que en ese momento era el
Comité Federal de Radiodifusién (Comfer), sin tener
todavia armada la cooperativa. Cuando cayeron en la
cuenta de lo que les faltaba para sonar al aire, se pu-
sieron a barajar otras opciones y llegaron a otra mas
posible: hacer una revista gratuita y vecinal.

Como la mayoria eran vecinos de la Comuna 7, no
dudaron de que la revista tenia que abarcar ese terri-
torio. Con esa definiciéon, llevaron adelante una tarea
concreta para conocer las necesidades del barrio: hicie-
ron una encuesta y preguntaron “;qué tipo de medio les
gustaria leer?”. Preguntas en mano, los sabados iban
a Parque Chacabuco y a Plaza Flores a consultarle a
la gente; con las respuestas fueron armando una grilla
de preferencias con la que confeccionaron el nimero
cero. Al mes siguiente salié el nimero 1, financiado
con aportes de los asociados y de los comercios de la
zona. “Nuestra prioridad fue siempre contar las histo-
rias de las instituciones, de las organizaciones sin fines
de lucro, de los vecinos y vecinas que habitan en esas
organizaciones — relata Fernando Zuker—, las pequefias
y medianas empresas que son los comercios del barrio,
que estan entrelazadas en un tejido urbano que es el
barrio en el que nos toca vivir”.

Al igual que todos los periodicos vecinales, La Taba
es distribuida en distintos puntos como escuelas, se-
des de atenci6on publica, clubes, centros culturales
y en la red comercial vecinal. También como en casi
todos estos proyectos, los propios socios de la coo-



La Taba pone el foco en una
comuna, para hablar de todo:
cultura portefia, tanguera, ve-
cinal, social, critica. La lee
quien quiera conocer acerca
de servicios, festivales e in-
formacion; pero también de
historias y cooperativismo.
Las tapas en general hacen
juego con fotos a todo color,
de manera clasica: un tema
principal y dos secundarios.

91



92

perativa y hacedores de la revista son quienes se ocu-
pan de la cadena de produccioén, de la gestion, de los
contenidos, reciben los ejemplares, comercializan la
publicidad y, también, la salen a distribuir.

Los lectores de VAS también acostumbran a ir a bus-
car el periodico a los puntos de distribucion. Las libre-
rias de la Avenida Corrientes, bares, centros culturales,
teatros independientes, asambleas vecinales, casas de
musica, cines, el Centro Cultural San Martin y la sede
de Madres sobre Hipolito Yrigoyen son las principales
bocas de lectura. En la Libreria Hernandez de la calle
Corrientes llegaron a dejar, y agotar, mas de 250 ejem-
plares al mes. Mas lectores, otros problemas: en una
confiteria tradicional céntrica, una clienta armé un es-
candalo cuando vio en la tapa un pafiuelo verde. La
confiteria decidio retirarle la publicidad al periddico.

Desde su inicio, VAS realiza un pormenorizado rela-
to de la historia de los bares y edificios mas célebres
de su zona de influencia. El periédico incluye croénicas,
entrevistas, un cronograma de actividades culturales,
reseflas teatrales, articulos sobre cine, literatura, filoso-
fia, musicay las “Crénicas VAStardas”, una manera iréni-
ca de contrastar los sucesos cotidianos del conurbano
con el derrotero portefio, a cargo del periodista Gusta-
vo Zanella, fundador del diario conurbano y autogesti-
vo Andén al que conocieron a través de AReCIA.

Pero el gran proposito de VAS es recuperar la historia
del barrio de San Nicolas, barrio donde se cocino el pro-
yecto y en el que viven Mariane y Rafael. “Aca nacio la
ciudad”, historiza Mariane. Y cuenta que este territorio
no se encontraba — como habitualmente se cree— despo-
blado y desértico, sino todo lo contrario: estaba habitado
y era una zona selvatica, rica en distintas especies de
animales y alimentos. “Esa historia, que empieza con la



fundacién de Pedro de Mendoza en 1536, no dur6 nada.
Porque desde entonces hasta 1810, es la historia negada:
nadie te la cuenta, nadie dice nada. Y son casi 300 aflos.
La idea fue empezar a investigar qué habia pasado en
este lugar, en estos terrenos, como eran las casas de en-
tonces, contar como se forjé la ciudad porque ese origen
es lo que nos marca a nosotros, lo que nos da identi-
dad”. La seccion se sostiene: “La Otra Historia de Bue-
nos Aires”, es firmada por Gabriel Luna y cuenta una
historia riquisima de forma amena y acerca informacién
que no se ve en la tele y tampoco en el aula.

Tal vez esa sea la verdadera definicién de comunica-
cion. A través de esta seccion VAS sintetiza este “otro”
periodismo que hace pie en el barrio y cuenta “otras™ his-
torias: las nuestras, cotidianas y extraordinarias a la vez.
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Proyectos sin patron

La cooperacion al poder

Un diario y un portal recuperados por sus
trabajadorxs; una revista resucitada, la primera
cooperativa en su provincia. Experiencias distintas
que muestran cdmo la autogestion pone a rodar
los suefios que las empresas comerciales desechan.

Por Anabella Arrascaeta

El oficio periodistico requiere de variados saberes.
Hay quienes definen dos como principales: curiosi-
dad y buenos zapatos, o zapatillas, para salir a gas-
tar. Pero en Argentina, cuna de fendémenos inéditos
y esperanzadores como las fabricas recuperadas por
sus trabajadores y trabajadoras, ser periodista impli-
ca muchas veces saber ocupar, resistir y producir; y a
veces todo eso al mismo tiempo.

“Los trabajadores de un diario argentino duermen
en el edificio por temor al cierre”, titulaba un medio
de espafiol en 2010 cuando poner el cuerpo era una
literalidad y no una metafora. El titulo no es anecdo-
tico, es reflejo de un sistema perverso generado por
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el vaciamiento de medios por parte de duefios mas
empresarios que periodistas.

La respuesta es otro sistema: el que ponen a rodar les
trabajadores cuando se hacen cargo de levantar y sos-
tener sus medios, muchos hoy nucleados en AReCIA.

La realidad acida

El 4 de marzo de 2022 muri6é Miguel Grinberg, poeta,
escritor, periodista, prosecretario de la revista Panora-
ma, el diario La Opinién y la agencia Télam; socio de
la Cooperativa Ex Trabajadores del Diario Critica y uno
de los fundadores de su revista: Citrica. El etcétera de
sus quehaceres es largo. Escribia una columna ecoldgi-
ca quincenal en el diario Critica de Argentina hasta que
fue vaciado, cerré y dejé a 190 trabajadoras y traba-
jadores en la calle, con meses de sueldos adeudados.
Fue entonces, en 2010, cuando Miguel decidi6 ser par-
te del grupo que se propuso recuperar el medio.

Tiempo después, cuando la Asociacion de Revistas
Culturales e Independientes de Argentina (AReCIA)
tenia sus primeras reuniones para imaginarse, Miguel
asistio y escribio un mail a sus compafieros y compa-
fieras de cooperativa diciendo: “Es un lugar en el que
tenemos que estar”.

Pablo Bruetman, periodista, socio fundador de la
cooperativa, recuerda ese momento. “Miguel con ese
mail nos decia que AReCIA era un lugar afin, con em-
puje, solidario, de no competencia, autogestivo, inde-
pendiente”. Mariana Aquino, otra socia y periodista, re-
sume con una de esas frases que lo dicen todo: “La vio”.

Pablo entro al diario como pasante en la seccion cultu-
ra, forma de contratacion que esconde una logica de pre-
carizacién. En noviembre de 2009 ya cobraban el sueldo
en cuotas. Después de apenas un afio de estar en la calle,
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Formato periddico, Citrica apuesta al color en sus tapas (resaltan-
do, obviamente, el naranja) y mediante el disefio pone en eje un
posicionamiento politico sobre un tema. La foto es protagonsita de
la revista, asi como las crénicas, las entrevistas y los reportajes:
periodismo recuperado.
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el fundador del diario, el periodista Jorge Lanata, renun-
ci6 dejando el periodico en manos de su socio mayori-
tario, Antonio Mata, y de su socio minoritario, Marcelo
Figueiras, quienes solicitaron la quiebra.

“El diario Critica, supuestamente, era el ultimo diario
en papel, donde los periodistas iban a poder hacer un
monton de cosas”, dice Pablo Bruetman y deja un rato
la palabras suspendidas en el aire... Después sigue:
“Pero después te encontrabas con cada tapa que de-
cias: ¢yo estoy trabajando aca?”.

El 29 de abril de 2010 Critica dejo de editarse.
Durante meses las y los trabajadores montaron guar-
dias en la redaccion, en Maipu 271, y sostuvieron
asambleas en las que circulaba una idea que asusta-
ba. “Estaban quienes decian: ‘no es posible hacer un
diario autogestivo, una cooperativa no da de comer’,
esas cuestiones de quien siempre trabajé en el perio-
dismo patronal”, cuenta Pablo. Hasta que llegaron
otras experiencias que demostraban que si se podia,
como por ejemplo el Diario del centro del pais, de
Villa Maria, Cérdoba.

Finalmente, en septiembre de 2010, alrededor de 20
socios y socias se conformaron como cooperativa de tra-
bajo. Dos afios mas tarde, en febrero de 2012 pusieron
online la nueva web, y en octubre salieron a la calle con
la nueva revista impresa que jugaba acidamente con el
nombre del ex diario: Citrica.

En ese momento recibieron apoyo de la Federacion
Asociativa de Diarios y Comunicadores Cooperativos
de la Republica Argentina (Fadycra), y la revista acom-
paifi6 la edicion de una docena de diarios recuperados
de distintos puntos del pais. Desde el inicio del conflic-
to — y lo seguian haciendo cuando volvieron a impri-
mir— se reunieron en el Hotel Bauen, empresa recupe-



rada que terminé siendo por afios su casa y faro: “Nos
dio la sede, un lugar fisico, sin el que hubiese costado
muchisimo arrancar y continuar después”. Estuvieron
ahi hasta que la cooperativa del hotel, referencia de
cooperativismo, dejo el edificio de la Avenida Callao,
en plena pandemia de coronavirus.

Después de mas de una década, la revista sigue sa-
liendo a la calle una vez al mes, y a la web se le su-
maron otros canales de comunicaciéon como las redes
sociales. Actualmente estan preparando la nueva redac-
cion en una de las oficinas de la sede de la Confedera-
cion Nacional de Cooperativas de Trabajo, pero Pablo
aun recuerda la sensacion que le dej6 para siempre en
el cuerpo el proceso de recuperar un medio. “Es una
energia hermosa, decir: ahora esto va a ser nuestro, va-
mos a poder crear el medio que queremos crear. Cuan-
do elegis el oficio de periodista, al principio sofias con
eso: con poder elegir qué decir y comunicar libremente,
contar las historias que querés, de la forma que querés.
Después te chocas con la realidad, desromantizando
todo un poco: si, para poder hacer eso tenés que hacer
ciertos sacrificios que no tienen nada que ver con lo que
elegiste cuando elegiste ser periodista”. ;Por ejemplo?
“La parte administrativa, econémica, de gestion”.

Pablo habla asi de un hacer periodistico autogestivo
que muchas veces incluye mucho mas que escribir una
nota. Mariano Pagnucco, periodista de Citrica, retoma
la idea. “Hay un hacer periodistico que tiene que ver
con la autogestion: por un lado sentirse parte de un sec-
tor amplio, de colaborar y no de competir, de no tener
necesidad de salir con una primicia, de compartir con-
tactos, y pensar como hacer una cobertura en conjunto,
repartiendo gastos, recursos, y esfuerzos. Tiene que ver
también con el vinculo con las fuentes, porque el perio-
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dismo patronal en muchos casos es un periodismo que
hace extractivismo: vas, contas el dolor de determinado
grupo o persona, y te vas. Y otra cosa clave es que te
posicionas desde otro lugar, en el momento en que en
la cooperativa, ademas de escribir, estas distribuyendo,
llevando revistas o recibiendo a la imprenta. Hay un ha-
cer, un pensarse colectivamente, solidariamente, que sin
dudas te posiciona”.

Mariana Aquino suma: “En la facultad te preparan
para cumplir ese deseo profesional de contar las his-
torias que nos gustan y por otro lado para un mercado
que es totalmente individual, competitivo, y siniestro.
Una sale sin tener un rumbo claro, y en ese camino la
autogestion es una respuesta, una respuesta colectiva
que es lo que no te ensefian en la universidad: es todo
un aprendizaje”.

Rearmar en grupo

El portal de noticias Infonews formaba parte del Gru-
po Veintitrés de Sergio Szpolski y Matias Garfunkel, que
entre julio de 2009 y junio de 2015 recibié al menos
814,9 millones de pesos en concepto de pauta oficial.

El 2 de mayo de 2016, después de ocho afios de exis-
tencia, dejo de estar online como consecuencia del va-
ciamiento del grupo, que implico6 que 800 familias se
quedaran sin sustento. Alrededor de 50 eran de Infonews.

“Veniamos pensando que podia pasar, era practica-
mente un hecho”, recuerda el periodista Daniel Cas-
telo. “Primero Szpolski nos habia dicho que tenia una
obligacién moral con nosotros, que nos iba a pagar los
sueldos que nos adeudaba, que nos iba a pagar las in-
demnizaciones... Unos dias antes de la fecha de cierre
nos dijo, directamente, que no nos iba a pagar nada. Ya
habian llegado intimaciones por el alquiler del lugar,
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que era una casona en Palermo bastante grande que ofi-
ciaba de redaccion. El final era inminente”.

Lo que pas6 con Infonews ocurrié también con otros
medios del grupo: el canal de noticias CN23, Radio
Ameérica, y los diarios Tiempo Argentino y El Argen-
tino, que ademas tenia sus ediciones con redaccion y
contenido propio en Cordoba, Rosario y Mar del Plata.
Ademas las revistas Forbes, 7 Dias y Cielos Argenti-
nos, Radio Splendid, el sitio El sensacional y el diario
Diagonales, de La Plata, entre otros. Por eso Daniel
Jatimliansky, periodista, recuerda: “Era algo que se
veia venir, la cuestién era cuando. Y en un momento
decidimos qué hacer: nos quedamos en la calle o cada

101



102

uno buscando ddnde insertarse por separado o arma-
mMOS una cooperativa en conjunto”.

El 8 de agosto de ese afio, los trabajadores relanzaron
Infonews y se convirtieron en el primer portal de noti-
cias nacional recuperado por sus trabajadoras y trabaja-
dores. Se conformaron en cooperativa, tal como lo hizo
también Tiempo Argentino. Cada una de estas coopera-
tivas demostro asi que se puede sostener el medio sin
depender exclusivamente de la pauta oficial.

Daniel Castelo, hoy tesorero de la cooperativa, esta-
ba a punto de ser papa por segunda vez cuando suce-
di6 el vaciamiento: “Habia algo de abismo en la situa-
cion, porque eran los trabajos que teniamos”. Daniel
Jatimliansky, hoy secretario de la cooperativa, describe:
“Los mecanismos son muy parecidos siempre: dejan de
pagar sueldos, se atrasan, prometen, la siguen pateando,
pateando, pateando hasta que un dia dejan de aparecer.
Y vos quedas solo, yendo a la redaccion, yendo al Mi-
nisterio de Trabajo, conciliacion, la otra parte no se pre-
senta. Recuerdo un compafiero de trabajo que fallecid,
hablé con la viuda y me dijo: ‘se vino abajo después de
eso, murio de otra cosa pero después de eso se vino aba-
jo’. Nos desconfigur6. Pasamos de trabajar a reclamar
durante meses, marchando, ocupando un espacio. Hubo
casos de gente que tuvo que abandonar su domicilio y
durmié en la redaccién porque no le quedaba otra, por-
que no tenia techo. Te cambia la vida, la perspectiva”.

Cuando las y los trabajadores recuperaron Infonews,
decidieron que esa nueva perspectiva, los conflictos
laborales y sus luchas iban a ser parte de su agen-
da. Desde ahi pensaron y repensaron todo, todavia lo
siguen haciendo. Daniel Jatimliansky da un ejemplo:
“En la gestion de Szpolski todos los dias estaba la foto
de la chica del dia, una chica con poca ropa, y cuando



decidimos armar la cooperativa, dijimos: ‘no estamos
de acuerdo con esto’. Y estuvo la discusion, porque
algunos decian: esto nos trae visitas, nos da un mon-
ton de clics; nos planteamos seriamente el debate...
Decidimos sacarla. Es un paso de un proceso, que
hoy avanz6 mucho mas: tenemos un equipo de géne-
ro pensando mucho desde ese lugar, antes era mucho
mas intuitivo”.

El ejemplo no significa que el periodismo autogestivo
no quiere ser leido, sino que se pregunta como y cuales
son los limites éticos. “Infonews siempre se caracterizo
por ser un medio relativamente popular, no queremos
ser elitistas, pero si nos planteamos mucho mas cémo
lograr esos clics”, resume Daniel. Rocio Bao, perio-
dista, amplia: “Estamos en un proceso stper profundo
de cambio puertas para adentro, y que de a poquito se
ira viendo puertas para afuera. Como medio queremos
reivindicar las luchas de trabajadores, feminismos, de-
rechos humanos. Estamos tratando de generar mucha
mas produccion. Eso lleva a discusiones, debates, y a
raiz de eso creamos el equipo de género, que no es solo
hablar de mujeres y diversidades sino que en realidad
atraviesa todo”.

La empresa resucitada

En el afio 2000 nacio el semanario El Miércoles, pro-
ducto de un grupo de amigos entrerrianos que inicié
el proyecto. En ese momento no se conformaron como
cooperativa porque eran menos de los necesarios para
constituirla. Entonces, Américo Schvartzman se hizo
cargo y armo una empresa unipersonal. “Puse la cara
y la plata”, resume. “Durante bastante tiempo salid asi,
con la informalidad que suelen tener en el interior mu-
chas veces estos proyectos. Yo era el editor responsa-
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ble, registro intelectual en tramite, eso que queda para
siempre ahi y nunca lo hacés, que es un error, de eso
hay que ir aprendiendo: la institucionalidad hay que
tenerla porque todas las alternativas son peores”.

Durante afios funcionaron de esa manera artesanal,
hasta que en 2006 Américo se fundié econémicamen-
te mientras transitaba un problema de salud. “Ahi tiré
la toalla, pero los que eran mis compafieros dijeron:
‘nosotros queremos seguir, vamos a transformarlo en
una cooperativa’”. La idea que no se habia podido con-
cretar al inicio se concret6 en ese momento.

En 2008 empezaron con las reuniones para organizar-
se; en 2010 se conformaron como cooperativa; la ma-
tricula les lleg6 dos afios después. Fue el primer medio
cooperativo de la ciudad. Dice Américo: “Desde el inicio
estaba el pensamiento cooperativo pero no la forma. De
algun modo la conformacion de la cooperativa reorientd
el rumbo del proyecto. Es una recuperada rara: lo que se
recuperé fue el nombre, la trayectoria que en esos afios El
Miércoles habia construido con ese mismo grupo de gente
y con algunas otras personas que se fueron sumando”.

Valentin Bisogni, en El Miércoles desde 2002, partici-
pe de la creacién y fundacién de la cooperativa y actual
secretario, describe asi el proceso: “Podemos decir que
somos una empresa resucitada, mas que recuperada”.

Se conformaron como una cooperativa de comuni-
cacion y cultura retomando el espiritu de trabajo que
venian llevando adelante. Para ese entonces ya habian
editado, por ejemplo, el libro Entre Rios en anécdotas, y
un informe sobre quiénes fueron las victimas del terro-
rismo de Estado de Concepcion del Uruguay. “Cuando
empezamos, la comunidad uruguayense ni siquiera les
conocia las caras a sus hijos e hijas victimas del terro-
rismo de Estado. No sabian quiénes eran, y para noso-



tros la cuestion de la memoria y los derechos humanos
desde el comienzo fue uno de los temas mas impor-
tantes de agenda”, relata Américo.

Es que en El Miércoles la discusion de las agendas
periodisticas a cubrir esta atada al territorio. Valentin
Bisogni: “Trabajamos muy fuertemente en la recupe-
racion de la historia reciente. Se suele evitar hablar
de esos temas porque son temas en los que los pro-
tagonistas aun estan vivos, hay personas que partici-
paron de esos hechos, por ejemplo cuando se habla
de la dictadura”. Otro ejemplo: “Por otro lado también
abordamos tematicas que el resto de los medios de la
ciudad no se anima o evita abordar, como la tematica
de género con analisis de las causas judiciales, o la
cuestion ambiental. Nuestro mayor compromiso te-
rritorial es desde los temas que abordamos”.

Lo que Valentin describe no es anecdético cuando se
analiza el ecosistema de medios locales. Explica Améri-
co: “Lo que ocurre con nuestra provincia, y en nuestra
ciudad, en relacion con la comunicacién periodistica,
es que hay una produccion de informacion muy atada a
las necesidades de los gobiernos. La mayor parte de los
medios depende exclusivamente de la pauta discrecional
de los gobiernos, no de una pauta democratica y plural,
como dice incluso nuestra constitucién provincial. La
mayor parte de los medios que existen dependen de la
pauta de los gobiernos e informan de acuerdo a eso”.

Hoy la cooperativa tiene tres patas en las que se apoya
el trabajo. Asi las explica Américo: “Una es mantener
una comunicacion periodistica basada en valores y que
ofrezca una mirada alternativa de la realidad; otra es
la del proyecto editorial que ya lleva mas de 20 titulos
editados; y una tercera de eventos culturales, presenta-
cion de artistas que para nosotros son de gran valia y
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nos gusta acercarlos a la comunidad en la medida que
da el cuero”.

Sostenerse

La diversidad de frentes que cada medio abre da
cuenta también de la cantidad de formas de financiar-
se que encuentra e inventa.

A la revista Citrica la sostiene la cooperativa com-
puesta por una docena de socios y socias activas. La
organizacion interna, siempre horizontal, fue buscan-
do distintas formas; hoy cuentan con una coordina-
cion periodistica que incluye lo fotografico, un area de
administracion y gestion, y otra de suscripcion y dis-
tribucién. Casi todes tienen funciones en mas de un
area, y los rangos de retiros econémicos los estable-
cen segun las tareas y responsabilidades. Las fuentes
de financiamiento son multiples. Mariano Pagnucco
lo describe asi: “Cuando hicimos la reunién de balance
del afio pasado compafieros del area de gestién ha-
bian armado el grafico de las fuentes de financiamien-
to y era hermoso porque habia un montén de colores”.
Esos colores representan: pauta oficial, suscripciones
y apoyos privados, principalmente de sindicatos. “Sin
duda esta diversidad nos fortalece y una de las cosas
que hablabamos en esa reunion de balance era como
podemos hacer crecer los otros colores, porque la par-
te estatal es todavia preponderante”.

En Infonews también son alrededor de una docena;
todos hacen un retiro. La l6gica de financiamiento es
similar: entre pauta y suscriptores. “Si Szpolski es el que
va a pedir una pauta le dan una plata, si va una coo-
perativa le dan otra: funciona asi la cabeza de funcio-
narios, lamentablemente”, resume Daniel Jatimliansky.
Ademas tienen algunos avisos privados y también tra-
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bajan con publicidades de Google.

En El Miércoles aprendieron a diversificar ingresos
sobre la marcha. Cuenta Valentin, tesorero: “En los pri-
meros afios hubo muchos momentos en los que los in-
tegrantes de la cooperativa teniamos que poner nuestro
dinero para tapar nimeros rojos. Después fuimos apren-
diendo que no podiamos depender solamente de la pu-
blicidad privada, también planteamos que no podemos
depender solamente de la publicidad oficial, y asi de a
poco vamos diversificando”. En la actualidad hay cinco
socios y socias que tienen un retiro regular todos los me-
ses, el resto lo hace mas esporadicamente, de acuerdo a
proyectos que se lleven adelante. Los ingresos provienen
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de publicidad privada, publicidad oficial municipal, pro-
vincial y nacional, suscriptores, venta de libros y de las
actividades culturales que realizan.

El rol del Estado

Quienes forman parte de los tres medios coinciden
en que el Estado hace poco y nada para garantizar
una comunicacion plural, diversa y democratica. El rol
que deberia ocupar queda desdibujado por su pro-
pio accionar ineficiente desde el punto de vista de la
libertad de expresion y desde el punto de vista del
sostenimiento de fuentes de trabajo.

Entre los tres medios se arma una lista de lo que de-
beria hacerse.

Valentin, de EI Miércoles: “La Ley de Medios dejo
pendiente regular otros sectores, por ejemplo la con-
centracion del papel, la dificultad de la distribucién y
logistica. Le cuesta a la mayoria de las publicaciones
llegar de una ciudad a otra. No hay ningun tipo de
contemplacion para tratar que los bienes culturales,
que son las revistas, circulen libremente para acceder
a la mayor cantidad de publico”.

Daniel, de Infonews: “El reparto es totalmente des-
igual y eso no es casualidad, tiene que ver con la de-
mocracia informativa, con la libertad de expresion. Es
imprescindible que los medios autogestionados estemos
en igualdad de condiciones, que no se nos vea como fur-
gon de cola. En algunos casos, como el nuestro, hemos
levantado medios que habian cerrado, conservado fuen-
tes de trabajo, trabajamos como cualquier trabajador de
prensa. Creo que lo que molesta es esta independencia,
esta autogestion, que no haya un duefio que por intereses
o acuerdos economicos diga: de este tema no se habla”.

Ameérico, de EI Miércoles: “A nivel nacional creo que



es imperativo una ley que regule la publicidad oficial
con otros criterios, que establezca no un privilegio pero
si un apoyo claro. Es impactante el desequilibrio en la
distribucion de la pauta, un pufiado de medios concen-
trados en el AMBA concentran una parte importante de
la torta y audiencias de lectores y lectoras de todo el
pais, que son millones de personas, estan siendo conde-
nadas a recibir informes de 20 minutos por un bache en
la Capital Federal y no se enteran de lo que ocurre en su
ciudad. La comunicacion esta centralizada en Buenos
Aires y desfederalizada de manera espantosa”.

Mariano, de Citrica: “Sin dudas el rol del Estado es
clave por una cuestion de libertad de expresion, para sos-
tener pluralidad de miradas, de agendas. Y para incenti-
var otras légicas: yo llego a Citrica como lector, frente al
esquema receptivo, aca hay circularidad”.

El impulso de la herencia

En la circularidad los caminos de los tres medios con-
vergen y se empujan. Fue en el encuentro con otros como
llegaron hasta AReCIA, para integrarla y para nutrirla.

En Infonews estaban en contacto con AReCIA me-
diante periodistas de Citrica. La red humana exten-
diéndose entre medios. “Un dia vino la propuesta de
acercarnos y no lo dudamos. La organizacion colectiva
y el armado de redes entre medios es algo central”, re-
lata Daniel Jatimliansky.

En El Miércoles llegaron porque uno de ellos cursé
la Catedra de Autogestion que desde hace dos décadas
promueve la revista MU, de Cooperativa lavaca, y asi
conocieron la Asociacién. Mariana Aquino, de Citrica,
resume: “En el camino de empezar un medio autoges-
tivo es necesario estar con otres, compartir y entender
que nos pasa mas o menos lo mismo o aprender de ex-
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periencias que encontraron el camino. Por eso la im-
portancia de AReCIA. Para también aprender de otros
medios, de los que tienen trayectoria y de los nuevos™.

El compartir permite también entender que las compli-
caciones no son solo propias y que las soluciones pueden
ser colectivas. Los tres medios sefialan entre las dificul-
tades a las econdmicas, que derivan en otra: el tiempo
que cada quien puede dedicar al proyecto. Aunque en la
actualidad en el periodismo abundan quienes necesitan
mas de un trabajo para poder vivir. Otra: el acceso a po-
liticas publicas que las sostengan e impulsen, por ejem-
plo mecanismos de distribucién, fomento, promocion, y
acceso democratico a pauta oficial.

Mas aca de las dificultades diarias lo que aparece en
el horizonte es futuro, fruto de la cooperacién, solida-
ridad, trabajo y redes.

Cada medio prende una vela, a modo de deseo y
de alquimia, para que lo individual se cumpla como
hecho colectivo.

Mariana Aquino, de Citrica: “Queremos seguir, es el
deseo. Y en este ultimo periodo que lo vivimos con tan-
ta particularidad, la pandemia, pospandemia y demas,
siento que tomamos sin hablarlo tanto, la decision de
continuar con este proyecto y buscarle la salida, que
al principio no sabiamos bien para dénde ir. En el me-
dio nos quedamos sin redaccion incluso. Y seguimos.
Hay una decisién firme. Y hacia adelante tenemos ga-
nas de lucir mas jovenes, de hablar nuevos lenguajes,
de aprender y poder dialogarlos; queremos seguir ha-
ciendo periodismo y llegar a las personas”.

Daniel Jatimliansky, de Infonews: “Un deseo es armar
mas comunidad, apuntar a las suscripciones que nos
darian un poquito mas de solidez y de proyeccién”;
completa Rocio Bao: “También alcanzar la equidad.



Crecer, hacernos un medio mas solido, y tener mejores
equipos para hacer mejores producciones”.

Américo Schvartzman, de EI Miércoles: “Tenemos la
convicciéon profunda de que generaciones anteriores
se preguntaron qué aporte hacemos para que algun
dia tengamos una sociedad de personas libres e igua-
les, y hubo algo en lo que creemos que esos viejos
y viejas militantes de comienzos del siglo XX no se
equivocaron: en impulsar cooperativas, formas de
economia social basadas en otro tipo de relaciones
entre las personas. Hay que seguir, impulsar y mos-
trar que los trabajadores y trabajadoras podemos ser
duefios de los medios de produccion y gestionarlos
de manera mas eficiente, austera y solidaria. Estamos
convencidos de que si algtin legado vamos a dejar,
va por ahi: esa herencia maravillosa que no es indivi-
dual, es social”.
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Las mejores en lo suyo

Del nicho al hecho

Son publicaciones especializadas, pioneras o Unicas
en su tipo: del rock a la musica clasica, pasando por
el mundo hacker y la danza, se sostienen gracias a
sus comunidades. Como nacieron, cmo mutarony
qué nos ensefian sobre el paradigma autogestivo.

Por Mariano Pagnucco

Hacer la revista que les gustaria leer y no existe. Crear
una publicacion como extensién de otro proyecto cul-
tural. Impulsar un medio de comunicaciéon que pueda
ser trinchera informativa para una tribu interesada en
un tema ignorado por los medios generalistas. Asistir a
la mutacién de un hobby de amigos en un canal de co-
municacién con un ptblico mas amplio que comparte
el interés por lo mismo.

Las razones para encarar una labor editorial de cero
son variadas, pero en todas hay una cuota de pasion
y otra de inconformismo. En ese cruce se han gestado
en estos afios revistas y portales tan disimiles entre si
como celebrados por sus audiencias. No salen a pescar
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en el mar inmenso de los usuarios avidos de todo, sino
que construyen comunidad pesquera en torno de te-
maticas especificas, particulares, de nicho.

Un programa de radio en una FM de Olivos (Buenos
Aires) fue la excusa para generar unas 300 fichas con
informacion de artistas de rock. Al cabo de varios me-
ses, Diego Gassi y amigos habian construido su propia
enciclopedia y pensaron en volcar toda la informacién
aun CD compilatorio (“CD Rock™), para distribuir y ven-
der. Era un proyecto demasiado ambicioso para 1995.
Un amigo de Diego, muy fanatico de la tecnologia, ha-
bia conseguido una biblia enorme que explicaba como
funcionaba Internet. “En vez de hacer un CD tenemos
que subir toda esa informacién a la red”, les propuso.
Ese fue el germen de Rock.com.ar.

La energia cinética que dio origen a Inquieta en Ro-
sario estaba circulando incluso antes de que hubiera
un proyecto de revista. En el origen esta la Asociacién
de Coredgrafos, Bailarines, Investigadores en el Movi-
miento y Expresion Corporal Independientes (COBAI),
un espacio de confluencia de personas con una carac-
teristica en comun: piensan con sus cuerpos en movi-
miento. En 2010 se presentaron al concurso “Abelardo
Castillo” de revistas culturales y ganaron. No tenian “ex-
pertise” en comunicacion pero pusieron cuerpo, alma
y mente para que naciera Inquieta. Detras del nimero
cero habia un grupo de tres personas (Veronica Ro-
driguez, Abigail Gueler y Liliana Gonzalez) sin antece-
dentes en gestionar un medio informativo. ¢Su capital
principal? Las ganas de hacer.

Maximiliano Luna y Nicolas Gagliani, musicos estu-
diantes de conservatorio, verificaban la falta de espa-
cios de comunicacion donde difundir sus presenta-
ciones. Gabriela Levite, con formacion en periodismo



Escanéa el QR para entrar a la web.

y cierto recorrido en gestionar proyectos culturales,
aport6 la idea de buscar fondos ptblicos para lanzar
un sitio web. En 2013, con ese impulso, vio la luz Pano-
rama de la musica, que luego se convertiria en Musica
Clasica BA.

Ocho meses logré sostenerse, en la transicion de
2013 a 2014, una columna titulada “Hackers” en el muy
visitado portal mendocino MDZ Online. Cuando los
contenidos que generaban Pablo Lozano y otra gente
curiosa sobre temas de seguridad informatica y ten-
dencias digitales se cruzaron con los intereses econo-
micos del medio, la experiencia periodistica terminé.
Pero les quedaba un nombre y cierto trafico de visitas
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en la web, que supieron derivar hacia su propio medio:
Tribuna Hacker.

Geografias distantes y curriculum diversos. A la
gran mesa de las experiencias editoriales que con-
vergen en AReCIA se han sentado muchas personas
y equipos de trabajo que, aunque manejen lenguajes
desencontrados en términos de intereses personales
y tematicas abordadas, vibran en una misma frecuen-
cia al momento de pensar estrategias para sortear los
obstaculos de la autogestion y seguir adelante. Por
mas de nicho que sean las publicaciones, la potencia
creadora que las atraviesa las hace parte de una mis-
ma (ensamblada y multicolor) familia.

Hay equipo... y comunidad lectora

Para el staff fundador de Inquieta, “empezar a hablar
de la danza” era “nuestro acto politico”, porque significa-
ba revalorizar una disciplina siempre debilitada en tér-
minos de politicas publicas. Veronica Rodriguez amplia:
“Era una herramienta de accion politica, porque ade-
mas fue decir ‘que no nos hablen los académicos, que
hablen las personas que bailan’, en su mayoria mujeres
y disidencias. Inquieta era un lugar para que esas voces
se expresaran”.

Dice que fue “muy fluido” el proceso inicial, que impli-
c0 salir a convocar a gente que les interesaba para que le
pusiera palabra al movimiento, una practica poco comtn
en el universo de la danza. El rol del equipo base era ani-
mar al resto y cumplir la funcién de editar lo que iba lle-
gando. “Habia que habilitar a quienes estaban en el sector
a poder decir y pensar su practica, atreverse a volcar al
papel lo que suele ocurrir como un acontecimiento”. Lue-
go, la logica de funcionamiento para sostener Inquieta
fue armar equipos, “como cuando hacés una obra”.



Inquieta se ha convertido (con 16 ediciones en circula-
cion hasta mayo de 2022) en una publicacién de referen-
cia en Rosario: “En el Profesorado, por ejemplo, los pro-
fesores mandan a buscar material a la revista. Y archivo
también, porque para nosotras Inquieta es dispositivo de
archivo en tanto recoge, sittia, contextualiza las produc-
ciones en su contexto historico. Es una herramienta para
quienes estan estudiando”.

Muisica Cldsica BA nacié digital, pero la variedad de
entrevistas, recomendaciones artisticas y otros con-
tenidos generados merecian perdurar en el papel.
Hicieron una campafia de financiamiento colectivo
para poder sacar el primer numero impreso. Gabriel
Levite recuerda: “En esa época no habia muchas re-
vistas de musica clasica y en Facebook casi nada. Solo
habia una impresa, pero con nada en redes y muy di-
rigida a un publico mas grande, elitista, como se cree
que es la musica clasica, pero que no lo es”.

La construccion de la comunidad lectora no fue muy
dificil. Si bien la publicaciéon no era compatible con
otras donde ponian publicidad empresas como Ro-
lex, sus integrantes dicen que siempre pudieron hacer
equilibrio entre el publico mas tradicional de la musi-
ca clasica y otro mas joven, popular y desacartonado.
Gabriela aporta: “Hoy por hoy, en la web mas del 60%
tiene menos de 34 afios. Y ahi te das cuenta de que
el publico al que le gusta la musica clasica no es tan
de nicho y no son viejos. Entonces esta bueno hablar-
le de otra forma, con otro estilo”. La revista impresa es
“de tamafio chico, facil de transportar, sin renunciar al
publico grande” pero con guifios al publico mas joven.

Maxi Luna reflexiona sobre a quiénes interpela la pu-
blicacién: “Es un equilibrio muy delicado no espantar a
nadie. Es medio ut6pico. Nosotros no apuntamos so-
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lamente a estudiantes, pensamos en un publico joven
melomano y también esa gente mas grande, pero que
no tienen una mirada conservadora de la musica clasi-
ca. Que quieren ver y escuchar propuestas mas actua-
les y musica contemporanea. No apuntamos al publico
tradicional y de alguna manera intentamos no espan-
tarlo, lo que es una tarea complicada, porque a veces
un comentario escrito de cierta manera lo puede es-
pantar”. Sobre el lenguaje utilizado: “Encontramos en
los posteos en redes una forma de meter humor y des-
pués, en la revista, usar mucha imagen, mucho disefio.
Un poco imitar otros formatos mas del pop, del rock.
No hablar con el smoking puesto, sino con zapatillas”.

¢Tribuna Hacker puede definirse de algin modo?
Pablo Lozano: “Es una gran mezcla, un espacio suma-
mente versatil y creo que eso esta bueno. El promedio
de lectura de notas de geopolitica ronda los 40 minu-
tos y las notas sobre aplicaciones unos 3 minutos. Nos
han levantado medios como Wired. Es un espacio de
total libertad, tenemos una seccion de feminismo, por
ejemplo. En todo lo que publicamos hay una visiéon que
tiende hacia lo irreverente. En algin momento fuimos
politicamente mas correctos, pero hoy eso significa per-
mitirle un avance a la derecha”.

Ciertas notas de opinién con un enfoque “politico-so-
ciolégico-econ6mico”, o sea, “transversal como sucede
con la tecnologia”, fueron replicadas por medios interna-
cionales como The New York Times, The Guardian o Der
Spiegel. Entre su publico lector estaba, también, uno de
los referentes del software libre: Richard Stallman.

“Hay temas que aparecen ahora sobre los cuales yo
escribi hace diez afios... hace diez afios ya era un pro-
blema que nos espien, pero ahora se dan cuenta”, se
queja Pablo. Un concepto que Tribuna Hacker instald



tiempo atras es el de “trata digital de personas”, vincu-
lado con la informacién personal en poder de empresas
y Estados, cuya utilizacién es por demas opaca a los
ojos ciudadanos. Eso les valié una invitacion, en 2018,
a compartir una ponencia en el primer congreso de De-
litos Informaticos realizado en Argentina.

En abril de ese afio, explica Pablo, el algoritmo de
Google cambié y las fuentes de informacién “alterna-
tivas” empezaron a quedar relegadas en las buisquedas
diarias. El editor dice: “Escribiamos hackers en feme-
nino, éramos recontra alternativas para Google”. En
poco tiempo, Tribuna Hacker perdié el 95% del trafico
de usuarios.

Pablo: “Empecé a estudiar las estadisticas de Facebook
para saber cudles eran los temas que mas interesaban y
apliqué algunas nociones de matematicas para procesar
bien esa informacion. Lo que hacia era pasarle a Paulo
Reynoso, que administraba el Facebook, los diez temas
mas buscados y €l generaba colecciones de memes sobre
esos temas”. En la fan page empezaron a tener millones
de visitas diarias gracias al contenido cuidadosamente
elegido para los algoritmos.

¢Cual fue la medida del éxito para Rock.com.ar? Die-
go Gassi: “Nos empezamos a dar cuenta de que tenia-
mos cierto éxito porque estabamos mas adelantados
que las propias paginas web de los artistas, las biogra-
fias estaban mas actualizadas en nuestra web. Ahi sur-
gi6 un problema porque, ;de donde ibamos a sacar la
informacién?”.

Eran épocas en que las principales fuentes de informa-
cion eran los libros y las revistas, por eso esta enciclo-
pedia digital del rock nacional tuvo un rapido crecimien-
to de publico lector. Diego: “Se nos fue de las manos.
Primero teniamos quinientas personas que nos visitaban
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Con esta imagen de portada veia la luz el primer ntimero de la re-
vista rosarina. En la pagina siguiente, una cita: “Nos contamos his-
torias para sobrevivir”.



por dia, después mil y un dia nos dimos cuenta de que te-
niamos 50.000 visitas diarias, una cancha de futbol llena
con gente buscando letras de canciones o informacion”.

El equipo de Rock.com.ar esta siempre en movimien-
to, con personas que llegan y otras que se van. “Somos
como un semillero de periodistas de rock”, remarca
Diego, que todavia hoy recibe mails de jovenes pe-
riodistas que quieren escribir en la web. Ese punto de
partida ha permitido el desarrollo de algunas carreras
periodisticas en el mundo rockero.

Los formatos: lecturas, clics, escuchas

Durante mucho tiempo el equipo de Rock.com.ar
distribuyo, a través de un newsletter, el material que les
llegaba de artistas y grupos a cientos de radios de las
provincias. “Era la tinica forma que tenian de acceder a
ciertos materiales, porque las grandes compafiias nun-
ca les iban a mandar un disco”, dice Diego. “Nos dimos
cuenta de que estabamos construyendo una autopis-
ta, y después quedaba la decision periodistica de qué
distribuir por esa autopista”. En ese canal de difusion
poderoso, que llegaba a distintos puntos del pais, po-
dian unir a Ixs artistas con otras, nuevas audiencias. Asi
hicieron nacer lo que hoy seria un podcast: un micro-
programa en audio que pudiera salir al aire de diversas
radios difundiendo musica y bandas.

No les cobraban a los grupos musicales ni a las radios
interesadas en poner el micro al aire: la ganancia era la
difusion de ese formato que llevaba el sello de la pagi-
na. “Eramos el Tinder de la muisica, porque uniamos las
dos necesidades”. Para el afio 2000 la web empez6 a
subir noticias, abandonando el perfil casi exclusivo de
enciclopedia rockera. Sumaron micros (como “Picando
discos”, para difusion de artistas).
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También se animaron a imprimir: Dale! circul6 entre
2011 y 2013. Fue una apuesta contracorriente para un
medio nacido digitalmente: una revista impresa en
formato cuadrado (tipo disco) con un eje temadtico en
cada edicion. Tiraron unos 15 ejemplares en ese forma-
to y las complicaciones para sostener costos de impre-
sion, distribucion y ventas llevaron a la reformulacion
de la publicacién. Pas6 a ser una revista tipo fanzine de
distribucion gratuita (con mas de 60 ediciones).

La experiencia editorial que gané con los meses el
staff de la revista Inquieta trajo un aprendizaje fun-
damental. Para tener mas visibilidad, convenia salir
a la calle en dos momentos clave del afio en térmi-
nos de actividad artistica: marzo/abril y septiembre/
octubre. Asi “la revista fue dialogando con la dinami-
ca del sector”. Veronica: “Para nosotras era muy im-
portante el objeto en ese momento, que la gente la
tuviera en la mano, entregarla en los lugares donde
la gente bailaba, poder dejarla. También como que
tenia una pretension educativa”. El parate absoluto
que implic6 la pandemia también empujé al equipo
a consolidar una nueva derivacion del proyecto: asi
nacio Inquieta Digital (www.cobai.org).

En el origen Miisica Cldsica BA estuvo pensada
como “una base de datos” con perfiles de artistas del
rubro y agenda de espectaculos. Maxi: “Empezamos
con mucha timidez y de a poquito comenzamos a ha-
cer entrevistas, con mucha vergiienza, porque el blog
era muy chiquito. Pero la realidad es que era tanta
la necesidad de los musicos, los compositores, que
aceptaban, nos pasaban agendas. Se dieron cuenta
de que veniamos a cubrir un espacio que hacia falta,
algo mas independiente, en las redes. En ese momen-
to fue novedoso”.


http://www.cobai.org/

En pose o en acciéon y a veces con sus instrumentos, los protagonis-
tas de la escena clasica, muchos de renombre internacional, prota-
gonizan las tapas de esta publicacion.
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Actualmente, en la web — musicaclasica.com.ar—
vuelcan notas, entrevistas y novedades semanales.
También hay una edicion en formato revista que se
puede descargar gratis cada mes (Musica Cldsica 3.0)
y una edicion anual también gratuita con una calidad de
impresion (“300 gramos la tapa, 120 gramos las hojas
interiores, color”) recomendable para coleccionistas.

El lenguaje de Internet esta impregnado de terminolo-
gia acuatica: navegar, bucear, redes... Pablo aprendié du-
rante el trayecto de Tribuna Hacker que esta experiencia
se parece también a un barco “que es lindo llevar pero no
para nunca”, donde hay que limpiar la cubierta, revisar
las calderas y también timonear.

A punto de sucumbir con peligro de hundimiento
cuando el algoritmo de Google cambi6, Pablo empe-
z6 a investigar como funciona el trafico web. Se suméd
otro marinero a la embarcacion, Paulo Reynoso (“el
mejor curador de contenidos de la Argentina”, segun
Pablo), que le dio mas volumen a la web.

Entre los contenidos que compartian, los memes te-
nian buena llegada. Hasta que lograron viralizar un
meme (protagonizado por Nelson Mandala, un sefior
con un tatuaje colorido) que superé los 16 millones de
alcances. Como refuerzo de la web decidieron crear
una fan page en Facebook. En esas aguas, cambian-
tes y complejas, se mueve Tribuna Hacker desde sus
comienzos... siempre a la busqueda de nuevos puertos
donde descargar sus contenidos.

La gran familia editora

Diego Gassi conoce la asociacion desde antes de su
fundacion, ya que formaba parte del equipo de Lava-
ca (MU). A partir del contacto con editores de revistas
en papel, dice, tuvo el impulso de lanzar Dale! como


http://www.musicaclasica.com.ar/

extension grafica de la web. Rescata como uno de los
grandes logros del asociativismo entre experiencias
editoriales la negociacion por la pauta publicitaria.

Diego: “Hay un gran éxito de AReCIA que tiene que
ver con las capacitaciones, juntarse con gente que tiene
exactamente los mismos problemas que uno y ver si la
férmula del otro te puede servir a vos. Eso es intangi-
ble, no se puede poner en un Excel, pero todo ese inter-
cambio entre gente del interior y de Buenos Aires, los
viajes y el enriquecimiento mutuo son valiosisimos™.

Desde Mendoza, Pablo Lozano también tiene muy pre-
sentes los primeros foros de AReCIA, donde se cruzaban
experiencias editoriales de distintos puntos del pais para
intercambiar conocimientos, dudas y consejos. Valora
especialmente “la generosidad de la gente que impulsé
AReCIA, como Claudia Acufia, que siempre tuvo una
mirada de integrar y de expandir” la red de publicacio-
nes hacia los nodos provinciales.

Veronica Rodriguez dice: “En el proceso de Inquieta,
la relacion con AReCIA fue fundante de alguna mane-
ra, porque empezamos con esta necesidad de agru-
parnos con otras revistas, y ahi Lili (Gonzalez) asumi6
la articulacion. Para nosotras, dentro de lo que es el
campo de la danza, es muy importante el vinculo con
el sector editorial en términos de lazos, de redes, de
oportunidades”.

La integracion de Musica Cldsica BA a la asociacion
les abri6 un nuevo panorama, sostiene Gabriela Levite.
Fue, por un lado, la posibilidad de gestionar colecti-
vamente una pauta publicitaria estatal, pero también
sentir que habia un espacio de pertenencia: “Yo bus-
qué contenciéon en AReCIA, no pauta”, confiesa Ga-
briela. Sus objetivos: “Yo queria aprender y conseguir
mejores beneficios; una vez una imprenta nos cobré
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el 21% de IVA (corresponde la tasa del 10,5% para este
tipo de publicaciones). Me enoja que el tema princi-
pal sea la pauta, como si AReCIA no fuera importante
igual. Por eso estd genial todo lo que estan haciendo.
Es un lugar de discusion para todas las revistas™.

A Charles Chaplin se le atribuye esta frase: “Mientras
nazca un nifio, el circo nunca va a morir”. Tal vez haya
que remitirse a un incansable editor de revistas culturales
como Abelardo Castillo para extrapolar ese pensamien-
to al quehacer editorial. Castillo escribio, en febrero de
1962, en el texto editorial de EI escarabajo de oro:

“Por fortuna hay gente empecinada en publicar revistas
(...) Somos nosotros (...) los que escribimos y caminamos
por los quioscos, y andamos enloquecidos levantando pa-
garés o gambetéandole a la censura, padeciendo lo que
creamos, amandolo; los que quiza nacimos para otra cosa,
para inventar novelas grandes, o cuentos inmortales, o
poemas irrepetibles, o dramas para siempre, pero de pron-
to estamos sacando una revista, peleandonos a palabra
limpia con la vida, ganandosela a ellos por decreto de ju-
ventud y de pasion: somos — acaso— los tinicos que pode-
mos inventar el limpio significado de las bellas palabras;
los tinicos que tenemos motivos legitimos para hacerlo”.

¢Qué tiene que ver el rock con las criptomonedas?
¢En qué medida pueden dialogar los conciertos en el
Teatro Colon con las performances callejeras de la
danza contemporanea? ;Cual es el punto de confluen-
cia entre Buenos Aires, Rosario y Mendoza? Frente a
variadas interpretaciones posibles, en la vereda de las
revistas culturales los caminos suelen cruzarse con ab-
soluta naturalidad.



Nuevas socias en accion

Revelaciones feministas

femifietas y Reveladas son dos proyectos que se
unieron a AReCIA el mismo afio de la revolucion
verde, con el mismo espiritu: contar lo que se
escribe con los pies y renovar la tradicion feminista
de la autogestién, hoy.

Por Anabella Arrascaeta

En el afio 2019 un grupo de revistas de la provincia
de Santa Fe se sumo colectivamente a la Asociacion
de Revistas Culturales Independientes de Argentina.
No solo tenian en comtn el territorio: muchas de ellas
también compartian ser hijas de la irrupcion masiva
en las calles del movimiento politico, social y cultural
de los feminismos.

No hay centro en la autogestion, pero lo que si hay
son muchos bordes: esos espacios, deseos, angustias,
y horizontes fermentaron para contar la historia en
vivo. Y desde esos bordes, se alimentan las utopias.

Entre esas revistas se encontraban femifietas, asi,
con minudscula: “Es politico — aclaran— una forma de
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dar visibilidad a la horizontalidad que necesitamos en
los feminismos”; y Reveladas. Ambas revistas esta-
ban surgiendo.

Tienen diferentes formatos y lenguajes, comparten la
ciudad y la agenda que las motoriza. Y sobre todo, quie-
ren contar eso que sucedia en las calles y generacional-
mente las marco: la ebullicion verde por el reclamo de
acceso al aborto legal, seguro y gratuito, proyectado a
una amplia demanda de derechos por la vida digna y li-
bre de violencias.

Desde la provincia de Santa Fe cuentan como se si-
gue construyendo esa utopia.

La trinchera

Desde 2012, el censo anual que lleva adelante la
Asociacion de Revistas Culturales Independientes de
Argentina es la herramienta confiable para hacer una
radiografia del sector. Su edicion, afio a afio, permite
trazar series y observar las transformaciones del sector
grafico y digital autogestivo; de esa observacion, na-
cen también nuevos registros.

Ocho afos después de iniciada esta experiencia se
incorporaron preguntas que permiten observar la di-
versidad que las revistas representan, democratizando
asi la comunicacion. El 10° Informe sobre el sector se
presentd en diciembre de 2021. Fueron 71 las revistas
registradas y censadas, muchas de ellas con un largo
camino recorrido: el 61% supera los 10 afios de exis-
tencia, y el 30% tiene mas de 20 afios.

La totalidad de las revistas genera fuentes de trabajo
para 645 personas: 345 son mujeres (53,5%), 283 varones
(43,9%), 10 no binaries (1,6%) y 7 travestis-trans (1,1%).

El censo funciona como una foto del ecosistema de los
medios autogestivos. Y aunque esa foto se mueve todo el



tiempo, arroja varias imagenes. En principio, se ve una
tendencia a la equidad de género en cuanto a les inte-
grantes de las revistas. Pero también da cuenta de lo que
falta ain. Un ejemplo: las personas trans y travestis par-
ticipan solamente en 4 de las 71 revistas, y las personas
no binaries, en 8 de las 71.

Respecto a los puestos directivos se prenden otras
alertas: ninguna persona trans ni travesti ocupa pues-
tos de direcciéon. En 21 revistas las mujeres constitu-
yen mas del 50% de las comisiones directivas; en 6 las
mujeres son mayoria, no obstante integran menos del
50% de las comisiones. El caso inverso no ocurre: no
hay revistas en las que los varones sean mayoria y no
sean mayoria en la conduccion.

Al revés de esta tendencia, las revistas femifietas y
Reveladas estan integradas mayoritariamente por mu-
jeres, y tienen otro punto en comun: son parte de una
red solidaria de periodistas de la ciudad. “Entramos a
AReCIA porque valoramos que haya una construccion
colectiva de muchisimos afios sostenida en la diversi-
dad de medios y desde distintos lugares del pais”, relata
Eugenia Rodriguez, una de las directoras de Reveladas,
quien en 2013 hizo la tesis para recibirse de licenciada
en Periodismo, precisamente, sobre AReCIA: “La idea
era aportar a esa construccién colectiva, parandonos
en la realidad de los medios autogestivos”.

“Cada decision politica que tomabamos en relacion a
nuestro proyecto estaba emparentada a la idea funda-
cional de AReCIA”, describe por su parte Florencia Coll,
periodista rosarina que vive en Argentina y en Espafia,
alternadamente, y fundadora de femifietas.

Florencia habia cursado diez afios atras la Catedra
de Comunicacién de la Cooperativa Lavaca que tie-
ne como profesora, entre otras, a la periodista Claudia
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Acuia, una de las fundadoras de la Asociacion. Desde
ese espacio se alienta a concretar y sostener proyectos
de comunicaciéon. Cada mes, Florencia viajaba desde
Rosario junto a otra periodista, Maria Cruz Carniello
—fundadora luego del gran medio rosarino Enredando—
para los encuentros: “Era una apuesta de todo el tiempo
tratar de construir con otras personas, siempre desde la
diversidad de miradas, de cuerpos, de formas”, define.

Mas aca de los datos arrojados por el censo, Euge-
nia reflexiona sobre el mercado laboral de los medios
hegemonicos que ofrece muchas veces condiciones pa-
triarcales de produccion: situaciones de acoso, violen-
cia, desplazamiento de quienes son madres, y un largo
etcétera expulsivo. “Los medios autogestivos se han
convertido en una trinchera, cada vez mas grande y con
mucha fuerza, para muchas periodistas en la que poder
crear otras formas de organizacién”, dice. “Encontra-
mos en AReCIA a medios que ya trabajaban desde la
perspectiva feminista, que ya venian con una perspecti-
va de derechos humanos”.

Ilustrar la época

femifietas es un periodico ilustrado, feminista y tran-
soceanico. Se construye y edita en Rosario, Argentina,
donde nacié Florencia Coll, y también en Barcelona,
Espafia, a donde lleg6 para cursar en 2017 un master
en género y comunicacion.

Ella, que venia en conflicto con los medios tradiciona-
les en los que se desempefiaba desde hacia afios, de-
cidié investigar sobre el cruce del lenguaje del comic y
los feminismos para su trabajo final del master. AReCIA
tiene un antecedente de cita obligada en este cruce: la
revista Clitoris, una de sus primeras miembras.

Florencia, de femifietas, comenzé el proceso haciendo
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“Un diario en colores y en vifietas”: asi se define esta publicacién
cuya agenda recoge - y se dirige- especificamente a las feminida-
des e identidades feminizadas. Un periddico interoceanico, colec-
tivo y autogestionado, feminista e ilustrado.
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un centenar de cuestionarios a ilustradorxs de ambos
paises; se encontrd asi con que muches se entusiasma-
ban con la idea de sumarse a un periddico ilustrado en
formato de comic que acompafaria el sustento tedérico
de su investigacién. Ese fue el germen de femifietas: fe-
minismo en vifietas, un modo de comunicar que se pen-
sO con lenguaje claro para traspasar las barreras inter-
nacionales, interseccionales, idiomaticas, de edad, raza,
cultura, territorio o religion.

Aunque el primer nimero se plane6 como un pliego
de cuatro paginas, terminaron siendo doce. Y enton-
ces la reconocida ilustradora e historietista argentina
Maitena les dio la bienvenida escribiendo: “Las cosas
se estan moviendo rapido. No fue hace tanto que me
acusaban despectivamente de feminista. Hoy la marea
arrastra las voces de muchisimas mujeres que dibujan
y cuentan la vida que les toca vivir con una poesia
enorme. En un mundo donde los diarios y las revis-
tas estan desapareciendo, bienvenido todo lo que las
convoque y las difunda”. Fue Maitena también quien
sugirié que el nombre femifietas fuera con efie (fi), por
ser “la letra discriminada e invisibilizada”, explican
desde la revista.

“La historieta es un lenguaje que me apasiona hace
muchisimos afios y form¢ parte de la investigacion para
el master que hice”, sigue Florencia. “Me interesaba,
sobre todo, referenciarlo como narrativa de un periodi-
co. Y lo elegi porque es la mejor manera que encuentro
de condensar la época; tiene una potencia maravillosa y
ademas muchas plataformas para expresarse: papel, fan-
zines, periodico, y también en la calle”.

femifietas busca contar desde sus paginas sobre ma-
ternidades, aborto, migrantes, musicas organizadas,
salud mental, sexualidad, deseos, suefios, muchas ve-



ces desde el humor: “Mientras tanto, resistimos y goza-
mos” reafirma la edicién de su décimo aniversario.

“Lo que hizo feminetas fue reflejar algo que ya venia
ocurriendo”, dice Florencia. Hoy son mas de 200 les ilus-
tradorxs, periodistas, escritorxs, disefiadorxs, todxs de
diferentes latitudes: Argentina, Espafia, Alemania, Pert,
Brasil, México, Cuba, Uruguay, Colombia, Estados Uni-
dos y Puerto Rico. “El proyecto es autogestion, es inter-
dependencia, y por lo tanto es colectivo”, lo describe.

Al contexto en el que surgieron, 2018, lo definen como
de “enorme crecimiento y visibilidad del comic y la au-
toedicién de mujeres y disidencias”. Desde ese lugar se
sumaron a AReCIA, donde por entonces existian otras
revistas de historietas como Maten al Mensajero, de lite-
ratura, historieta y fotografia nacida en 2013.

feminetas edité su primer numero en papel en 2018.
Se agoto6. En la tapa hablaba de la marea verde. Dos
meses después, 38 senadores y senadoras votaban a fa-
vor del aborto clandestino en Argentina. El derecho al
acceso al aborto legal, seguro y gratuito se convirtio
en ley recién dos afios mas tarde. femifietas acompaié
desde el comic todo el camino; por eso se definen como
“contemporaneas a lo que se fue encendiendo en las
calles: en el espacio publico, ahi esta todo”.

La llama crece y muta todo el tiempo. Por algo de
esto en medio de la pandemia armaron un formato digi-
tal que tiene autonomia del formato fisico. Lo hicieron
porque deseaban “seguir caminando en las calles” pero,
a la vez, llevar la calle a la virtualidad: “No renegamos
de lo digital para nada, es una herramienta super ttil,
pero no la puedo pensar sin complementarse”, definen.
Mientras presentan su décimo nuimero en papel siguen
haciendo sin pausa: femifietas se convirtié en una ma-
quina de narrar, escribir, dibujar, editar, hacer fiestas,
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festivales, ferias y podcasts, como excusas para soste-
nerse y seguir en las calles.

De la calle a la web

En la ciudad de Rosario naci6 Reveladas, un proyecto
de comunicacion feminista integrado por periodistas,
comunicadoras, fotdgrafas, ilustradoras y disefiadoras
que se sintieron interpeladas por el movimiento femi-
nista y la calle que reclamaban “paren de matarnos” y
aborto legal. “A nuestra generacion la atraveso directa-
mente”, dice sin vueltas Eugenia Rodriguez, voz de sus
compafieras, la mayoria sub 35.

El cruce de la masividad de los feminismos y la po-
breza de los medios de comunicacion tradicionales
es lo que les permitié entender que era hablar por si
mismas para empujar transformaciones. Al no verse re-
flejadas en el periodismo comercial, crearon su propio
medio: “La calle nos mostré el tipo de periodismo que
queriamos hacer, como lo queriamos construir, y sobre
todo nos animo a hacerlo”, cuenta Eugenia.

El movimiento feminista funcion6 entonces como
marco y como trampolin del grupo, que en gran parte ya
se conocia. El soporte que eligieron fue el digital: arma-
ron una web como una herramienta que escuche, que sea
lugar y posibilidad de expresion de las revoluciones que
la calle gesta. “Intentamos preguntarnos: jpara quién
escribimos? Por como surgimos siempre estamos muy
sujetas a la agenda feminista — marchas, la fechas de los
feminismos, los reclamos puntuales, lo que se esta acti-
vando—, y no hemos encontrado la forma para hablarle a
toda la sociedad y no solamente a los feminismos, en su
sentido amplio”, reflexiona Eugenia.

Transversalizar la mirada en todos los temas es el desa-
fio cuando hacen crénicas, entrevistas o investigaciones;



Escanéa el QR para entrar al portal.

invitan a leer periodismo local sostenido por sus traba-
jadoras. Desde su territorio rosarino hablan de sindica-
lismo, salud, maternidades, violencias, deporte, cultura
y educacién, pero la mirada se expande y dialoga con lo
nacional, muchas veces tejiendo redes con otros medios.

Remata Eugenia: “Nuestra idea siempre fue tomar
una agenda que vaya siempre mas alla de lo ‘estricta-
mente feminista’, y hablar de todas las problematicas
sociales, de todas las demandas. Que sea una mirada
mas que una agenda. El desafio es como lo escribimos,
como logramos no solo que nos lean las compafieras
feministas o un sector afin”.
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Lo que cuesta

En noviembre de 2020 la Camara de Diputados de
Santa Fe dio media sancion al proyecto de Ley de Fo-
mento a la Produccion Autogestiva de Periodismo Cul-
tural, Grafico y Digital, presentado por la diputada so-
cialista Clara Garcia. Las revistas de esa provincia que
integran AReCIA acompafiaron y celebraron la iniciati-
va que busca dar apoyo econémico e institucional des-
de el Estado provincial a producciones independientes
destinadas a la difusion de manifestaciones culturales y
artisticas santafesinas.

La ley — que toma el proyecto construido para conse-
guir una ley nacional, nunca fue tratado en el Congre-
so— apuesta a fortalecer el sector en lo econémico, un
aspecto que tanto Eugenia como Florencia coinciden,
que necesita atencion. Pero la Camara de Senadores no
empezo6 ni siquiera a tratar el proyecto. El tltimo censo
arroja datos sobre la precarizacion del sector: de 645
trabajadorxs, apenas el 56% cobra por su trabajo. Aun-
que censo a censo el trabajo remunerado representa un
porcentaje cada vez mayor, todavia falta.

En femifietas no logran aun tener una remuneracion
que les permita vivir del proyecto. Con la venta de la
revista llegan a cubrir solo una parte de la impresion. “Es
el principal conflicto. No concibo todavia trabajar solo
digitalmente, pero a su vez tampoco concibo seguir en
un loop de precarizacion, que es lo que de alguna manera
se sigue reproduciendo”, reflexiona Florencia.

Para encontrar salidas presentan proyectos, reciben
aportes de quienes bancan la idea, venden en librerias
y comiquerias, hacen fiestas, ferias y podcasts de radio,
piensan en financiamiento colectivo, y también en pre-
venta de los proximos numeros. La edicion aniversario,



por los cuatro afios de femifietas y los 10 nimeros im-
presos se realizo con ayuda de un subsidio estatal que
permitié no solamente editar e imprimir: por primera
vez quienes participaron tuvieron una retribucion.

La presentacion fue en Rosario y tuvo lecturas, DJ,
feria y fiesta. Florencia: “Diez numeros es un monton.
Haber podido generar comunidad es lo mas emotivo: el
lazo esta, el puente transoceanico también se sigue mo-
viendo, y eso es nutritivo y amoroso. Es un buen mo-
mento para reorganizarse; desafio y suefios hay un mon-
ton. Ganas de laburar, también”.

Para Eugenia la estrategia es “buscar de todos lados”.
Eso incluye: la pauta que se gestiona colectivamente
desde AReCIA, subsidios, programas, los talleres de co-
municacion online que comenzaron a dar en pandemia,
los talleres en municipios que las llevan a recorrer dis-
tintos puntos de la provincia, y una comunidad de socios
que aporta mensualmente: “Hay que ir diversificando y
sumando de a poquito desde distintos lugares. Hoy tene-
mos una retribucion por trabajo mensual que no llega a
ser lo que deberia: es a lo que llegamos™.

Reveladas acaba de conformarse como cooperati-
va de trabajo: “Fue una decisi6én que surge de en-
tender que es necesario encontrar las herramientas
que nos permitan de a poco dignificar nuestro la-
buro, tener una dindmica de trabajo y que sea un
proyecto presente y futuro para quienes estamos en
é1”. Asi esperan “fortalecer el trabajo colectivo y la
identidad del proyecto, y por otro lado poder obte-
ner mas recursos economicos”.

La diversificacion de las tareas por deseo o por
sostenimiento se da en la mayoria de las publicacio-
nes que conforman AReCIA. Solamente el 29,6% se
dedican a realizar la revista, es decir que las tareas
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que sostienen suelen ser multiples y van desde ta-
lleres, eventos culturales, a podcasts o producciones
en otros formatos. También, en esa misma linea, es
comun la diversificacion en las fuentes de financia-
miento, apenas 9 de las 71 revistas seleccionaron
una unica fuente de financiamiento.

Lo que nos gusta

Cuando Florencia estaba en Barcelona, la llamaron
una tarde para contarle que en un taller donde mu-
jeres marroquies aprenden castellano usaban como
material los numeros de feminietas. “Fue decir: vamos
bien si es por aca. Ahi vemos una fortaleza absolu-
ta”, recuerda. “También encuentro fortalezas cuando
nos llaman porque leyeron femifietas y nos ofrecen
hacer un podcast. O cuando mi sobrino adolescente
me habla de lo que publicamos”.

Que circulen la palabra y las imagenes es una de las
gratificaciones. Hay otras fortalezas que también son
desafios: “Siempre darle vuelta a la narrativa, encontrar
el revés de la trama, disputar los sentidos™.

Eugenia encuentra también entre las fortalezas po-
der identificar y contar historias. Y que esas historias se
compartan con otros medios: ser red de colaboracion
y no de competencia. “Esa idea de lazo, de encontrar-
nos y replicarnos, de darles visibilidad a esas construc-
ciones, es lo mas importante”, agrega Florencia.

Pero hay mas. Acaso lo mas importante: “Tenemos
que hacernos cargo de que esto nos hace sumamente
felices: estamos haciendo lo que nos gusta”.



Inventar lo que no existe

Por Claudia Acufia

El tsunami “redes sociales” termin6 de arrasar con el
concepto “grandes medios de comunicacién” y lo que
queda bajo los escombros es el cadaver de las corpora-
ciones mediaticas.

Su unica funcién es asustar, como todo esqueleto sin
ataud.

No es este el resultado de un proceso nuevo — Clarin
perdid en la década 2009/2019 casi el 60% de las ven-
tas y La Nacion, el 40%— pero sin duda el coronavirus
aceler6 esta decrepitud.

El virus los hizo clamar por ayuda estatal para pagar
los sueldos, subsidios para comprar insumos, excep-
ciones impositivas extraordinarias y, por supuesto, el
adictivo alivio del pago de las cargas sociales, tal como
dicta el manual de salvataje de empresas que estan al
borde de la extincién.

En estos tiempos pospandémicos la impresion en
papel de diarios y revistas comerciales ya es casi
simbolica, y las maniobras de resucitacion a través
de la lectura online no alcanzan a compensar los
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deterioros de una formula que, a pesar de todo el
empeflo estatal dedicado a asistirlas, no pudo su-
perar los intrincados desafios de estos tiempos. Asi,
sin reflejos y ayudados por el respirador artificial
de la pauta oficial, los medios saturan las terapias
intensivas del sistema publico.

Ya no son grandes en el sentido de dimension del ne-
gocio, sino en el crondmetro vital: enormes viejos de la
comunicacion.

Las ultimas noticias, segun nos aseguran expertos
y pronosticadores, informan que la comunicacién ya
tiene nuevos ganadores — Facebook, Instagram, Twi-
tter— y un destino cantado por el algortimo. A partir
de ahora hacer un medio de comunicaciéon es como
trabajar en Rapi: obedecer a un bot para trasladar los
propios contenidos hasta portales ajenos, y contri-
buir asi a la fortuna de... Zuckerberg.

¢Hay otra opcion?

Hay.

La dimension del deseo

La primera vez que tuve que explicar qué significa
ser una revista cultural independiente fue en el despa-
cho del secretario de Finanzas de la Nacién, una enor-
me oficina tapizada en madera ubicada en el tercer
piso del Ministerio de Economia. El funcionario es-
taba anunciandonos que extenderia la alicuota de IVA
a todas las publicaciones periodicas y se tomaba la
molestia de intentar convencernos de que se trataba de
una medida muy sencilla de aplicar: aumentar un 21%
el precio de una revista en nada iba a perjudicar la
marcha de “nuestros negocios”. Habiamos concurrido
a esa reunion junto a Beatriz Sarlo (en aquel momento
responsable de la revista Punto de Vista) y Gustavo



Noriega (El Amante). Recuerdo especialmente como
nos miramos al escuchar la frase que pronuncio el
funcionario en un tono muy amable, con la intencion
de calmarnos y, sin duda, educarnos en las dificiles
artes de la macro economia:

—No hay ninguna diferencia entre un zapato y una re-
vista cultural.

Nos vimos obligados asi a explicarle que habia una
sola y, por enorme, convenia que la tuviera en cuenta:
gracias a esa unica diferencia hiciera lo que él hiciera,
nosotras, las revistas culturales independientes, mafa-
na ibamos a estar y quizas €l no.

La fecha en que fue pronunciada esa frase hace que
me resulte dificil encontrar una mejor definicion: era el
18 de diciembre de 2001.

Dos dias después un presidente se iba en helicopte-
ro. No sabemos cémo habra implementado su huida el
funcionario en cuestién, pero si que nosotras, las revis-
tas culturales independientes una vez mas nos vimos
obligadas a organizarnos y conversar.

Organizarnos y conversar, repito.

De eso se trata: de saber qué hacer y con quiénes.

De saber identificar problemas, distribuir recursos,
prever desafios y mensurar posibilidades.

De saber escuchar y a quién, de tener voz propia, y
propia agenda de temas.

Somos hijas de una larga tradicion de crisis y somos
madres de un sinfin de soluciones que nos han permi-
tido existir, resistir y reproducirnos no a pesar de las
politicas economicas, sino gracias a ellas. Nos pari6 el
fracaso, nos cri6 el default, nos amanto6 el destrato del
Estado, su politica de produccion de desigualdad, su
aliento a la concentracion mediatica.

141



142

Nuestro poder creci6 con el desprecio académico: a
menos inclusion en la curricula, mayores nuestras po-
sibilidades de creacion de posibles, el poder de nues-
tra imaginacion y el impacto de nuestros suefios.

Asi, sin nada, hicimos lo que quisimos, siempre.

Y en ese acto de amor hay Historia, y por eso mis-
mo hay saberes que nos llegan como toda la sabidu-
ria de la resistencia: por inmanencia, por contagio
y por tener en claro una identidad que es hija de la
libre eleccion, autogestiva.

Ser una revista cultural independiente representa ser
raiz y ser alas, reconocerse en una memoria larga y en
un horizonte amplio, donde hay lugar para todas y es-
pacio suficiente para muchas mas.

Ser revista cultural independiente es saberse pocas
porque tenemos la dimension del deseo: queremos
siempre mas.

Ser revista cultural independiente es inventar lo que
no existe a partir de lo que hay.

Y lo que hay, sefior funcionario de ayer y de hoy, sefio-
ra académica de facultad de comunicacion puiblica y pri-
vada, sefior Presidente, sefiora senadora, aquello que hay
y que construye esa Unica enorme diferencia; eso que es
poder y es maravilla; eso que nos justifica y comprome-
te; eso que nos hace ponernos de pie, emocionarnos y,
por qué no, agrandarnos hasta volar por encima de las
peores dificultades; esa diferencia, sefior Fantasma del
Secretario de Finanzas del Nefasto Diciembre de 2001,
esa exclusiva diferencia se llama lectoras, lectores.

Estas lineas, entonces, son para agradecer a cada una
de las personas que permiten a las revistas culturales
independientes, desde hace tanto tiempo hasta hoy,
no ser jamas ni cadaveres ni zapatos.

Gracias.



Las cronicas de este libro involucran a 26 colectivos editoriales
que forman o han formado parte de AReCIA. Son apenas
una parte de las mas de 500 publicaciones que han sido
parte de la historia de la Asociacién. Este catdlogo amplia
el mapa, con perfiles sintéticos y contactos de 77 revistas
activas censadas en 2021, cuando la organizacion cumplid
su primera década. El registro se actualiza periddicamente
en revistasculturales.org
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Paran4, Entre Rios | Desde 2001
Papel y digital | Tematicas: Artes visuales, Fotografia, Disefio, Arquitectura y
Urbanismo, Ambiente

Publicacién exploratoria sobre cultura y vida cotidiana realizada
desde Parand, Entre Rios. Con el impulso de la curiosidad, la pdgina
www.170escalones.com es el mascarén de proa de una serie de pro-
ducciones, algunas de las cuales derivan en experiencias en papel.

) 170escalones@gmail.com
€3 /170Escalones
@ @170escalones

170escalones.com

Ciudad Auténoma de Buenos Aires | Desde 1975
Papel y digital | Tematicas: Psicologia, Psicoandlisis, Ciencias Sociales,
Humanidades, Filosofia

Sale mensualmente y aborda temdticas que afectan a la comunidad des-
de su perspectiva psicoldgica, psicoanalitica y desde otras lecturas para
que sean de utilidad a una mayor comprension. Es una publicacion de
consulta necesaria para profesionales y ptiblico de diversas dreas.

gﬁg ®info@actualidadpsi.com
'ﬁ 3 /ActualidadPsi
[=]Het! @ @actualidadpsi
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Ciudad Auténoma de Buenos Aires | Desde 1990
Digital | Tematica: Aviacién

Es un portal especializado en temdticas de aviacion civil con una tra-
yectoria de 30 afios. Hasta la pandemia funcioné como revista impre-
sa. Recorre la historia y la cultura aerondutica. Ofrece informacion
técnica fundamental para los distintos actores del sector.

E EI Q) luis@aeromarket.com.ar
i 3..*@ ‘é €3 /AeroMarketAR
@ @AeromarketAR

Bariloche, Rio Negro | Desde 2004
Actualmente digital | Temdticas: Politica, Nifiez y Adolescencia, Géneros,
Educacion, Ambiente, Economia Social

Sale mensualmente y aborda las temdticas que afectan a la comunidad
desde su perspectiva psicoldgica, psicoandlitica y desde otras lecturas
para que sean de utilidad a una mayor comprension. Es una publicacion
de consulta necesaria para profesionales y ptiblico de diversas dreas.

) coopcomunicacionalmargen@gmail.com
@€/ ColectivoAlMargen

almargen.org.ar
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ANDEN DIGITAL

Gonzélez Catan, provincia de Buenos Aires | Desde 2008
Digital | Tematicas: Ciencias Sociales, Humanidades, Filosofia, Politica,
Educacién

Periddico Andén y andendigital.com.ar son publicaciones periédi-
cas, culturales y constituyen una comunidad de lectores y colabo-
radores interesados en la comunicacién autogestiva de ideas, expe-
riencias, andlisis, investigaciones y narrativas.

& periodicoanden@gmail.com
€3 /periodicoandendigital
@ @andendigital

andendigital.com.ar

Colonia Santa Teresa, La Pampa | Desde 2017
Digital | Tematicas: Fotografia, Audiovisual, Literatura, Ciencias Sociales,
Politica, Ambiente, Economia social

Es una plataforma de periodismo narrativo con foco en la identidad y la
dignidad de las personas. Las historias publicadas nacen en el encuen-
tro: esa es la mejor manera de lograr un material cuidado y honesto.
También realizan capacitaciones, exposiciones y eventos periodisticos.

& migueroth@gmail.com
/espacioangular
@ @EspacioAngular

espacioangular.org
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Ciudad Auténoma de Buenos Aires | Desde 2011
Digital | Tematicas: Economia social, Politica, Educacién, Ciencias Sociales

Es la primera agencia de noticias de la economia social, solidaria y
popular en la Argentina. Nacida en 2010, tiene la mision de traba-
jar la noticia en estado puro y visibilizar a un sector que representa
al 10% del Producto Bruto Interno nacional.

E_ (=1 ) redaccion@ansol.com.ar
fir €3 /AnSOLNoticias
[=l @ @ansolnoticias

ansol.com.ar

[7]
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Ciudad Auténoma de Buenos Aires | Desde 2009
Digital | Tematicas: Audiovisual, Mtsica, Literatura

ArteZeta es una revista digital cultural que nacié en 2009. Lleva mds de
una década construyendo un mapa de lecturas sobre musica, literatura,
cine y series. Indaga sobre las y los protagonistas de la cultura latinoa-
mericana. Desmenuza, analiza y profundiza. Hace critica.

) contactoartezeta@gmail.com

[*]:xa05]
hg‘%{ ) /artezeta
= c ) @artezeta_
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Ciudad Auténoma de Buenos Aires | Desde 1989
Actualmente digital | Tematica: Deportes y Juegos

Es el tinico medio grdfico especializado en atletismo del pais. La re-
vista mensual fundada en 1989, se publicé ininterrumpidamente en
papel hasta 2018 y desde entonces en formato digital. Ademds edita
un libro anual y desde 2020 cuenta con web propia.

Q) luisdariopintos@gmail.com
€3 /revistaatletismoargentino
@ @AtletismoAr

atletismoargentino.com.ar

Ciudad Auténoma de Buenos Aires | Desde 1978
Papel y digital | Temdticas: Artes, Audiovisual, Musica, Literatura, Ciencias
Sociales, Educacion

Publicacién de la agencia y editorial del mismo nombre que surgio
como revista literaria fundada por el escritor, periodista y docente
Alex Margulis en 1978. Difunde literatura inédita y presta servicios
para autores emergentes y consagrados.

Qayeshasegundaepoca@gmail.com
) /ayesharevistalibro
@ @ayesharevista

ayesha.com.ar
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Ciudad Auténoma de Buenos Aires | Desde 1994
Digital | Tematica: Artes Escénicas

Balletin Dance, La Revista Argentina de Danza, nace en 1994 para
comunicar y vincular a quienes se dedican al arte de la danza: difun-
dimos toda la actividad del mundo de la danza, entendiéndola como
manifestacion artistica, que utiliza al cuerpo humano para expresarse.

(=125 (=1 & margoyburu@gmail.com
F €3 /BalletinDance
(=] @ @BalletinDance

Paran4, Entre Rios | Desde 2001
Papel y digital | Tematicas: Nifiez y adolescencia, Géneros, Educacion,
Ambiente, Economia popular, Literatura, Musica

Surgié como publicacion para dar una oportunidad laboral a personas
en situacion de vulnerabilidad. Se volvié medio comunitario (también en
radio, FM 89.3) donde se pueden contar las historias de todo modo. Na-
rra lo que nos pasa, eso que no entra en la agenda de los medios masivos.

& kay.ed13@gmail.com
) /barriletes.pna
@ @revista_barriletes

barriletes.org.ar



Rosario, Santa Fe | Desde 2019
Papel y digital | Tematicas: Artes Escénicas, Artes Visuales, Fotografia,
Audiovisual, Musica, Literatura, Ciencias Sociales

Es una revista de Rosario con informaciones sobre cultura. Fue funda-
da por el periodista, escritor y productor discogrdfico Horacio Vargas.
Lo acompafian en la direccién Sebastidn Riestra, jefe de Cultura de La
Capital de Rosario, y Perico Pérez, editor de Homo Sapiens y librero.

barullorevista@gmail.com
/barullorevista

barullo.com.ar

Roldan / Rosario, Santa Fe | Desde 2014
Digital | Tematicas: Géneros, Artes Escénicas, Fotografia, Literatura, Politica,
Educacion

Nacié como productora de contenidos con perspectiva de género en el
anio 2014. Ademds de la pdgina web, tiene una radio y realiza eventos
culturales. Otorga un espacio de comunicacién a mujeres y diversidades.

bichosrarosenlosmedios@gmail.com
/BichosRarosEnLosMedios
@bichosradio

bichosraros.com.ar



Concordia, Entre Rios | Desde 2004
Papel y digital | Temadticas: Artes Escénicas, Artes Visuales, Fotografia,
Audiovisual, Musica, Literatura, Géneros, Ambiente

Revista y web cultural que informa acerca de la actividad artistica
y educativa de Concordia y la costa del Uruguay. Fomenta la lite-
ratura, entrevista a artistas y tiene una seccién especial dedicada a
las historietas de autores locales.

& via@bocaaboca.com.ar
® @ /bocaabocaweb

bocaaboca.com.ar

Rosario, Santa Fe | Desde 2002
Digital | Tematicas: Nifiez y Adolescencia, Géneros, Educacién, Economia
Social, Derechos Humanos

Proyecto de Comunicacion Popular de la Asociacion Civil Nodo Tau.
Su pdgina web alberga un boletin electrénico de noticias, una agencia
popular de publicacion abierta, y una seccién donde organizaciones y
experiencias colectivas y populares de la region cuentan su historia.

HET
LEI’.’" Eln._ Q) boletinenredando@gmail.com
*ﬁ? "5 €3 /Boletin enREDando
[E]3F @ @BolenREDando

enredando.org.ar
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revistacitrica.com

Santa Fe y Parand | Desde 2019
Digital | Tematicas: Politica, Géneros, Ambiente, Ciencias Sociales,
Filosofia, Artes Visuales, Musica, Literatura

Organizada en forma cooperativa, es una revista de periodismo na-
rrativo y cultural del litoral argentino, con base en Santa Fe y Pa-
rand: “Contamos historias. Las buscamos, las estamos esperando,
como la vieja del agua. Cuando aparecen, el charco salpica”

[=1%3 3. =] .
'1&.-; & contactocharco@gmail.com
] :
@) /revistacharco
e @ @revistacharco

Cityic
i
Ciudad Auténoma de Buenos Aires | Desde 2011

Papel y digital | Teméticas: Ambiente, Géneros, Politica, Economia social,
Derechos Humanos

Fundada como cooperativa tras el cierre del diario Critica, edita una
revista mensual y una pdgina web donde prioriza las voces de las dis-
tintas comunidades (Pueblos originarios, comunidad LTBIQ+, mi-
grantes, etc). Realiza periodismo sociocultural desde los territorios.

Q) citricarevista@gmail.com
@) /citricarevista
@ @revistacitrica
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Ciudad Auténoma de Buenos Aires | Desde 2006

Digital | Tematicas: Asuntos barriales o vecinales

Periédico comunal que publica noticias vinculadas a los barrios de
Villa Urquiza, Villa Pueyrredon, Coghlan y Saavedra.

lacomunal2@gmail.com
/comunal?
@lacomunal?2

lacomunal2.com.ar

Revista Correo del Arte

Ciudad Auténoma de Buenos Aires | Desde 1980
Papel y digital | Tematicas: Artes Visuales, Fotografia

Correo del Arte es una publicacion mensual sobre artes visuales.
Con 42 aiios de existencia informa sobre muestras, bases de con-
cursos, becas, subsidios, talleres, cursos y toda la informacion que
el artista y el apasionado del arte necesitan.

correodelarte@hotmail.com
/correodelarte

revistacorreodelarte.blogspot.com
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Ciudad Auténoma de Buenos Aires | Desde 2001
Papel y digital | Tematicas: Asuntos barriales o vecinales, Literatura, Politica,
Géneros, Educacion, Humor

En noviembre de 2001, en momentos en que el pais iba a enfrentar
una de sus peores crisis, casi como un acto de fe, aparecio el pe-
riédico DESDE BOEDO. Se reparte gratis en toda la Comuna 5 y
forma parte de la Red de Cultura de Boedo

[=]
n

=
; €3 /pdesdeboedo
@ @Desdeboedo

periodicodesdeboedo.com.ar

Ramos Mejia, provincia de Buenos Aires | Desde 2017
Digital | Teméticas: Tecnologias digitales, Hardware y software, Videojuegos,
Derechos Humanos

DHyTecno es un medio digital conformado por un canal de Tele-
gram, un newsletter mensual y un sitio web con articulos informati-
vos y columnas de andlisis y opinion.

i

/dhytecno
@ @dhytecno




Diario de los poetas

Ciudad Auténoma de Buenos Aires | Desde 2000
Papel | Temética: Libros, Literatura, Poesia

Publicacién de distribucion gratuita editada en la Ciudad Auténoma
de Buenos Aires por Eduardo Monte Jopia. Publica exclusivamente
poesia. Su lema es: “Poesia mds poesia es igual a cultura”.

editorialtresmauno@yahoo.com.ar

Ciudad Auténoma de Buenos Aires | Desde 2003
Papel y digital | Tematicas: Asuntos barriales o vecinales, Ambiente, Economia
social, Ciencias Sociales

Periodico mensual de distribucion gratuita. Difunde principalmente in-
formacién relevante para los habitantes de la ciudad de Buenos Aires.
Tiene secciones dedicadas a la salud y a los pueblos originarios.

eladanbuenosayres@gmail.com
/eladan
@eladan

eladanbuenosayres.com.ar



Rio Tercero, Cérdoba | Desde 2017
Digital | Temaéticas: Artes Escénicas, Artes Visuales, Fotografia, Musica,
Literatura, Disefio

Nace en el afio 2017 en la ciudad de Rio Tercero, en el interior de la
provincia de Cérdoba. Difunde cultura, desde la voz de los artistas in-
dependientes que desarrollan sus proyectos vinculados a la milsica, las
artes escénicas, la literatura, la pldstica y también a la gestion.

& contactoelarbolcultura@gmail.com

€3 /Elarbolcultura
@ @elarbolcultura
(] elbarrio
pueyrredon

Ciudad Auténoma de Buenos Aires | Desde 1999
Papel y digital | Temdticas: Asuntos barriales o vecinales

Publica informacién sobre historia, sociedad y cultura del barrio
de Villa Pueyrredon en la Ciudad Autéonoma de Buenos Aires. Su

lema es: “Una manera sensible de observar Villa Pueyrredon y
barrios vecinos”.

@ JEJ &) elbarriovp@gmail.com
Fetis i ) /periodicoelbarriopueyrredon
[=1L= /elbarriopueyrredon

elbarriopueyrredon.com.ar



Concepci6n del Uruguay, Entre Rios | Desde 2000
Digital | Tematica: Artes Escénicas, Artes Visuales, Musica, Literatura, Poesia,
Educacién, Deportes y juegos

Editada hace 22 afios por la cooperativa de igual nombre, fue sema-
nal, mensual y quincenal en su versién impresa. Hoy en su edicién
digital sigue haciendo periodismo con opinién y humor, con una mi-
rada propia desde los valores de la cooperacion.

yuarman@gmail.com
/elmiercolesdigital
@elmatienzo

elmiercolesdigital.com.ar

Ciudad Auténoma de Buenos Aires | Desde 1997
Digital | Tematica: Artes Escénicas

Revista semestral dedicada integramente al arte de los titeres. Pu-
blicacion independiente, creada en 1997 por Pablo Sdez junto a
Javier Cancino y Guillermo Bernasconi.

elfardom@yahoo.com.ar
/Elfardom
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Rosario, Santa Fe | Desde 2018
Papel y digital | Tematicas: Géneros, Politica, Educacién, Humor, Ambiente,
Economia social

Su lema es feminismo en vifietas. La revista ya lleva siete ediciones
publicando historietas, ilustraciones, crénicas y poesias. Siempre
con humor y perspectiva feminista. Es una revista transocednica: se
publica en la ciudad de Rosario y en Barcelona, Espafia.

) feminetas@gmail.com
€3 /femifietas
@ @feminetas1

feminetas.com

Guarnin!

Morén, provincia de Buenos Aires | Desde 2004
Digital | Temaéticas: Musica, Politica, Géneros, Asuntos barriales o vecinales,
Economia social

Revista de la Cooperativa de Trabgjo fundada en 1986 que sostiene
también FM En Transito. Giiarnin! es la pata grdfica del proyecto y
presta especial atencion a la cultura y las movidas sociales de Mordn,
Ituzaingo, Hurlingham, Merlo, Moreno, La Matanza y Tres de Febrero.

Q) laurayanella@gmail.com

(]38 ]

] 'lr
pﬁ‘%‘ €3 /guarnin
[EI XA @ @guarnin




159

Ciudad Auténoma de Buenos Aires | Desde 2009

Digital | Tematicas: Asuntos barriales o vecinales

Periodico zonal que informa las novedades de la Comuna 15 y las
actividades socioculturales del Club Comunicaciones.

& correo@infoagronomia.com.ar
€3 /agronomiabarrio
@ @barrioagronomia

infoagronomia.com.ar

INGUIETA

yevista contemporanea de danza y artes del movimiento

Rosario, Santa Fe | Desde 2004
Papel y digital | Teméticas: Danza y artes del movimiento

Ganadora del Premio Abelardo Castillo para Nuevas Revistas Cultura-
les 2010. Forma parte de la asociacion civil sin fines de lucro COBAI
(Asociacién de Coredgrafos, Bailarines, Investigadores en el Movimien-
toy Expresion Corporal Independientes).

&) cobairosario@gmail.com
€3 /revistainquieta

cobai.org
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Ciudad Auténoma de Buenos Aires | Desde 2002
Papel | Tematica: Musica

Revista digital, pdgina web, biblioteca online y podcasts dedicados
exclusivamente a la musica. Entrevistas con bandas nacionales y
extranjeras. Informes sobre musicos, bandas, escenas y géneros.

il
IEI-':I:FE! & jedbangers@gmail.com
okt @ €3 /jedbangers
[=]s7%xe © @jedbangers

Ciudad Auténoma de Buenos Aires | Desde 1992
Digital | Tematicas: Cuerpo, Salud, Anatomia, Kinesiologia, Disciplinas
corporales

Una publicacion especializada que aborda al cuerpo, mds alld de lo or-
gdnico, como una construccion continua en la que participan la cultura,
la historia, lo social, el arte, los medios, la politica, la biopolitica y el
poder... Se edita en forma ininterrumpida hace 30 arios.

EM@ ) juliapomies@revistakine.com.ar
L @®revista.kine
=152

revistakine.com.ar



Ciudad Auténoma de Buenos Aires | Desde 2006
Papel y digital | Temética: Deportes y juegos

“Espiritu de montafia”, dice su lema, ya que es una revista especia-
lizada en montafiismo y escalada. Kooch es el nombre de un dios
tehuelche del pueblo originario de la zona de El Chaltén, caracte-
ristico lugar para practicar deportes de montafia.

revistakooch@gmail.com

kooch.ar

Ciudad Auténoma de Buenos Aires | Desde 1986
Papel y digital | Teméticas: Asuntos barriales o vecinales, Economia social

“Periodismo vecinal independiente desde 1986 aseguran en su web,
su revista impresa y también en el programa de radio: sus tres forma-
tos. Viven en Floresta - Monte Castro, y brindan info de las Comunas
10y 11 de la ciudad. Declarada de Interés Cultural por la Legislatura.

/la.bocina

labocina.info
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Rosario, Santa Fe | Desde 2012
Digital | Tematicas: Artes Escénicas, Artes Visuales, Literatura

Refleja en qué anda la cultura rosarina, con un disefio moderno que
incluye secciones separadas por disciplina, agenda y un apartado de
convocatorias destinado a artistas. También tiene un programa de
radio en la UNR FM 103.3 que se puede escuchar en Spotify e Ivoox.

& perryvedia@hotmail.com
/lacanciondelpais_

lacanciondelpais.com.ar

Mendoza | Desde 2021
Digital | Teméticas: Artes Visuales, Libros, Literatura, Poesia, Politica,
Humor

Revista de literatura artistica de Mendoza. Periodicamente retine obra
de diferentes artistas -escritores, ilustradores y mds- y les da unas lineas
iniciales de presentacioén: una dedicatoria. Organizan festivales de vi-
suales y poesia para ponerlos en escena y bancar el proyecto.

A

E!-! E;:E'E: ) marieljmatoz@gmail.com
AT €3 /ladedicatoriarevista
B @®/1a_dedicatoria

ladedicatoria.tumblr.com



Ciudad Auténoma de Buenos Aires | Desde 1994
Papel y digital | Tematicas: Artes Escénicas, Artes Visuales, Literatura,
Humanidades, Politica

Nacié por iniciativa del grupo Movimiento por la Verdadera Histo-
ria. La identidad argentina y su choque con las politicas neolibera-
les caracterizaron sus primeros niimeros. Hoy interviene en debates
tedricos; editorializa sobre la coyuntura politica; publica libros.

\E({,ﬁ.' E! Q) revistalamarea@yahoo.com.ar
:%% ) /LaMareaRevistaCultural
[=]: % /la_mareaok

Ciudad Auténoma de Buenos Aires | Desde 2003
Papel y digital | Tematicas: Asuntos barriales o vecinales, Ambiente

Oriundo de la zona oeste de la Capital, difunde informacion relativa a
los distintos barrios portefios: actividades culturales, informacion ofi-
cial, noticias de tiltimo momento y de interés general.

) lapostacapital@yahoo.com.ar
€3 /laposta.capital
@ @lapostacapital

lapostacapital.com.ar



LAPRIMERAPIEDRA S

Olivos, provincia de Buenos Aires | Desde 2014
Digital | Tematicas: Politica, Literatura, Derechos Humanos

Revista digital autogestionada nacida en 2014 de la mano de un
grupo de estudiantes de Ciencias de la Comunicacion de la UBA.
Ahora también produce un podcast. Se centran en la critica cultural
y narran historias a veces olvidadas, sin esconder la mano.

& hola@laprimerapiedra.com.ar
€3 /Laprimerapiedraweb

@ @revistalpp

b
laprimerapiedra.com.ar

La Plata / Berisso / Ensenada | Desde 2002
Papel y digital | Teméticas: Politica, Nifiez y adolescencia, Géneros, Musica,
Literatura

Es un emprendimiento periodistico de la Obra del Padre Carlos Cajade.
Comenzo a gestarse en la Primera Marcha Nacional de los Chicos del
Pueblo, en 2001. Ofrece contenidos con anclaje en su region y con una
mirada preocupada por los derechos de las infancias.

% S lapulseada@gmail.com
; €3 /lapulseada
=7 @ @lapulseada

lapulseada.com.ar



Ciudad Auténoma de Buenos Aires | Desde 2011
Papel y digital | Tematicas: Asuntos barriales o vecinales, Economia social

Cooperativa de trabajo que edita y distribuye un periédico que
informa fundamentalmente sobre el barrio de Parque Chacabuco.
Promueven la economia social a escala barrial, informan de activi-
dades, hacen entrevistas, remueven historias.

!E g Qcooperativalataba@gmail.com
e €3 /cooperativa.lataba
O @ @latabacoop

Yerba Buena, Tucuméan | Desde 2010
Digital | Temaéticas: Ciencias Sociales, Politica, Géneros, Educacién,
Ambiente

Revista cultural autogestiva e independiente de pensamiento y opi-
nion. Dedicada a la investigacion, desarrollo de informes, entrevis-
tas, reportajes, banco de imdgenes y produccion fotogrdfica propia.

) adgil_06@hotmail.com
€) /Revista-Link-188916254464831

revistalink.com.ar
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Ciudad Auténoma de Buenos Aires | Desde 2004
Papel y digital | Tematicas: Artes Escénicas, Artes Visuales, Audiovisual,
Literatura

Publicacién de distribucién gratuita con informacion sobre la vida cul-
tural en la ciudad. La podés manotear en teatros y espacios culturales.
Contiene resefias y entrevistas sobre musica, letras, danza y fundamen-
talmente teatro. También tiene una hermosa web y estd en Youtube.

ricardotamburrano@gmail.com
/revistallegas
@Revistallegas

revistallegas.com.ar

Berazategui, provincia de Buenos Aires | Desde 2017
Digital | Tematicas: Libros, Literatura, Poesia

Lubidulia es una mirada poética que nos invita a cuestionar paradig-
mas, a crear lazos y redes. Poesia y comunicacion son herramientas
humanizantes, incomodas y creativas en medio de tanta intemperie.
Nos importan la belleza y la imaginacién como modo de vivir.

lubiduliapoesia@gmail.com
/Lubidulia- poesia
/lubiduliapoesia

lubiduliapoesia.com
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magazine

DENTAL

Ciudad Auténoma de Buenos Aires | Desde 2006
Digital | Tematica: Odontologia cientifica

Revista que ofrece informacion para profesionales a través de notas
técnicas, informativas, cientificas, novedades sobre productos y téc-
nicas, reportajes a profesionales del sector, empresarios y diversos
protagonistas del quehacer odontolégico.

) aes.editorial @gmail.com
@€ /magazinedental

magazinedental.com

Ciudad Auténoma de Buenos Aires | Desde 1993
Digital | Tematicas: Artes Visuales, Fotografia, Audiovisual, Literatura,
Educacion

Fue pionera en comunicacion cultural y la primera en digitalizar
portfolios de artistas. Inicié su version digital en 2001. El proyecto,
que también estuvo a cargo del festival de arte contempordneo MIRA,
ofrece hoy distintos servicios de comunicacion y gestién cultural.

Q) magenta@revistamagenta.com
@) /revistamagenta
@ @revistamagenta

reVistamagenta.com
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MALAS ARTES

Tandil, provincia de Buenos Aires | Desde 2017
Papel | Teméticas: Artes Visuales, Fotografia, Muisica, Literatura, Géneros

Bianual y autogestiva, creada para generar un espacio que diera a co-
nocer y revalorizara el arte tandilense. Tiene segmentos de literatura,
fotogrdfia, ilustracion, comic, pintura, arte digital, escultura, perfoman-
ces, dibujos y muisica; de artistas reconocidos a incipientes e inéditos.

Eﬁﬁ% Q) revistamalasartes@gmail.com
% /revistamalasartes
= amA

revistamalasartes.com.ar

Paran4, Entre Rios | Desde 2017
Digital | Tematicas: Sustancias psicoactivas, Politica, Ciencias Sociales,
Educacién, Ambiente

Informa sobre sustancias psicoactivas sin chamuyo. Periodismo con
enfoque de derechos humanos para sacar a las drogas del closet. Del
quechua mati ‘calabacita’: m.: infusion de yerba mate que por lo comtin
se toma sola y ocasionalmente acompariada con yerbas medicinales.

(=] sl . .
R ) lamaterevista@gmail.com
- @) /revistamate

(Sl @ @revistamate

revistamate.com.ar
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Ciudad Auténoma de Buenos Aires | Desde 1999
Papel y digital | Temadtica: Asuntos barriales o vecinales

Enfocada en la Comuna 13, barrios de Belgrano Colegiales y Nuiiez,
brinda informacién de todo tipo: noticias, servicios, trdnsito, cultura,
educacion, alimentos, insequridad, propiedades, consorcios, masco-
tas, etcétera. Sus dos fuertes: los clasificados y el correo de lectorxs.

mibelgrano@gmail.com
/mibelgrano
J] @mibelgrano

mibelgrano.com.ar

Ciudad Auténoma de Buenos Aires | Desde 2016
Digital | Teméticas: Literatura, Musica, Artes Escénicas, Artes Visuales,
Fotografia, Audiovisual

Una revista de interés general volcada al drea cultural. Literatura, plds-
tica, espectdculos, turismo y sociales son los temas centrales de la publi-
cacion, centrados en la Capital y la provincia de Buenos Aires. Mensual
y de acceso gratuito a través del sitio web o por suscripcion al mail.

revistamiraba@gmail.com
/revistamiraba

revistamiraba.com.ar
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lavaca

Ciudad Auténoma de Buenos Aires | Desde 2001
Papel y digital | Tematicas: Politica, Ambiente, Géneros, Economia social,
Musica, Fotografia, Audiovisual, Literatura

Cooperativa de comunicacion fundada en plena crisis de 2001. Ade-
mds de la agenciay la revista, produce contenidos audiovisuales y ra-
diales, publica libros, organiza campafias y talleres, y tiene su propio
espacio cultural: MU Trinchera Boutique, situado en Buenos Aires.

¥
[=] I?FE.I & cooperativalavaca@gmail.com
% €)/lavaca-mu
OET @ @Ilavacatuitera

lavaca.org

San Isidro, provincia de Buenos Aires | Desde 2013
Papel y digital | Temética: Musica

Es una revista y sitio web que rompe con la idea de que la musica cld-
sica pertenece a una edad o clase social. Fomenta la interaccion entre
miisicos, agentes del sector publico y privado y el publico en general,
permitiendo afianzar los lazos culturales y artisticos de nuestro pais.

© musicaclasicaba@gmail.com
€3/MusicaClasicaBA
@ @MusicaClasicaBA

musicaclasica.com.ar
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Rafaela, Santa Fe | Desde 1989
Temadticas: Musica, Politica, Nifiez y adolescencia, Géneros, Ambiente,
Economia social

Apunta a difundir y visibilizar las voces, las historias y las organi-
zaciones sociales de la ciudad de Rafaela y la provincia de Santa
Fe. Brinda herramientas a los sectores con menos recursos para que
ellos mismos puedan llevar adelante los proyectos comunicacionales.

mural-comunicacion@hotmail.com
/muralcomunicacion

Ciudad Auténoma de Buenos Aires | Desde 2015
Digital | Tematicas: Politica, Géneros, Economia social, Deportes y juegos,
Audiovisual, Musica, Literatura

Un colectivo de comunicadores y comunicadoras que conformaron
la Cooperativa de Trabajo «Comunicacién y Cultura». Revista di-
gital con formato de revista, que realiza coberturas periodisticas
diarias tanto grdficas como audiovisuales.

info@revistappv.com.ar
/RevistaPPV
@Revistappv

revistappv.com.ar
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Ciudad Auténoma de Buenos Aires | Desde 2000
Digital | Tematicas: Asuntos barriales o vecinales

Contiene principalmente notas de interés patrimonial y de interés
general sobre el pasado y el presente de Parque Chas y barrios
aledafios. Notas de investigacion, galeria de fotos (antiguas y ac-
tuales), guia barrial, cartelera de eventos y mds.

portalparquechasweb@gmail.com
/ParqueChasWeb
@parquechasweb

parquechasweb.com.ar

Yerba Buena, Tucuman | Desde 1989
Tematica: Agricultura

Es una edicion independiente que trata sobre temas relacionados al
sector agricola/ganadero y agroindustrial del norte de Argentina.
Fue una de las primeras publicaciones argentinas que aparecieron
en internet, en 1996. Tiene todo su archivo disponible.

revistaproduccion@gmail.com
/revistaproduccion
@RevProduccion

produccion.com.ar
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purochamuyo

Ciudad Auténoma de Buenos Aires | Desde 2015
Digital | Temaéticas: Fotografia, Musica, Ciencias Sociales, Humanidades,
Filosofia, Politica, Ambiente

Pensamiento critico y cultura. Publica desde 2015 sin interrupcién
con cobertura de temas de actualidad nacional e internacional asi

como debates contempordneos de cultura, derechos humanos, eco-
logia, educacion, salud y ética.

© dariobursztyn@gmail.com
€)/cuadernos de Crisis
@ @purochamuyo?

purochamuyo.com

Ciudad Auténoma de Buenos Aires | Desde 1989
Papel y digital | Tematicas: Artes Escénicas, Artes Visuales, Fotografia,
Audiovisual, Musica, Literatura, Cursos

Dedicada exclusivamente a la difusion de actividades culturales
de la ciudad de Buenos Aires. Aparece en forma cuatrimestral con
la mds completa informacion sobre teatro, artes pldsticas, misica,
danza, libros, cursos, talleres, ferias, cine y turismo cultural.

& revista.gh@gmail.com
€3 /RevistaQueHacemos
@ @qghonline

quehacemosonline.com
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R E VI S TA

Rosario, Santa Fe | Desde 2018
Digital | Tematicas: Literatura, Ciencias Sociales, Humanidades, Filosofia,
Géneros, Artes Visuales, Audiovisual, Musica

Tiene por objeto pensar de manera afectiva el espiritu de esta épo-
ca. Registra las acciones del campo artistico, pero también social y
politico de Rosario, el pais y el mundo, generando una reflexion en
torno a las politicas culturales y el hacer y pensar lo contempordneo.

Ll
Eg::'l :[x] () virgiacosa@gmail.com
: F;%% € /rearevista
(=145 @ @rearevista

Vicente Lépez, provincia de Buenos Aires | Desde 2016
Papel y digital | Tematicas: Tecnologias digitales, Hardware y software,
Videojuegos

Es una publicacién sobre videojuegos retro en la que intentamos re-
construir el inicio de la industria, con especial énfasis en lo ocurrido
en Argentina. Nuestra mision es convertir esa historia oral en un re-
gistro perdurable que sume a nuestro acervo cultural nacional.

EF%@ & juanignaciopapaleo@gmail.com
[ﬁ @/revistareplay
(=] Q@ @revista_replay

revistareplay.com.ar



RESUMEN LATINOAMERICANO
LA OTRA CARA DE LAS NOTICIAS DE AMERICA Y EL TERCER MUNDO

Ciudad Auténoma de Buenos Aires | Desde 1993
Papel y digital | Tematicas: Politica, Géneros, Ambiente

Es una experiencia comunicacional que vino a cumplimentar la
tarea que desde siempre se dan los pueblos y sus organizaciones
populares para enfrentar la tergiversacion informativa o, como se
denomina actualmente, el terrorismo medidtico.

Qresumenrebel @gmail.com
/resumenlatinoamericano
@ @ResumenLatino

resumenlatinoamericano.org

Rosario, Santa Fe | Desde 2019
Digital | Tematicas: Politica, Nifiez y adolescencia, Géneros, Educacion,
Economia social

Proyecto de comunicacion feminista integrado por periodistas que
nos sentimos interpeladas por esta coyuntura y apuntamos a cola-
borar, desde la pasién y el compromiso por este oficio, para cons-
truir una sociedad mds justa, democrdtica, solidaria y feminista.

Q& prensaeugeniarodriguez@gmail.com
€ /reveladasweb
@ @Reveladasweb

reveladas.com.ar
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ROCKSALTH

Salta | Desde 2006
Digital | Tematicas: Musica, Libros, Literatura, Poesia

Es el portal de rock mds importante del interior de Argentina. Cubre
muisica en vivo y espectdculos en Salta, ademds de Jujuy, Tucumdn, San-
tiago del Estero, Cérdoba y Buenos Aires. Noticias, entrevistas, cober-
turas sobre el rock, pop, reggae, heavy metal, indie y todos los estilos.

© scastellanos@rocksalta.com
@€ /rocksalta
@ @rocksalta

rocksalta.com

Ciudad Auténoma de Buenos Aires | Desde 1996
Papel y digital | Tematicas: Musica, Tecnologias digitales / Hardware y
software / Videojuegos

Rock.com.ar es el sitio web independiente sobre miisica mds antiguo
y con mayor cantidad de visitas del pais. Posicionado como “el web-
site del rock argentino” gracias a su enciclopedia. Ademds, produce
contenidos periodisticos y documentales en audio de descarga libre.

!_EI:-'& = & diegogassi@gmail.com
d € /wwwrockcomar
pei 0] @ @rockcomar

rock.com.ar
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Gonnet, provincia de Buenos Aires | Desde 2018
Digital | Tematicas: Literatura, Artes Visuales, Fotografia, Audiovisual, Artes
Escénicas, Musica

Dirigida por Maximiliano Curcio, Siete Artes es una publicacion de-
dicada a brindar contenidos acerca de las actividades artisticas de
todo el mundo, con una mirada plural y a través de distintos géneros:
ensayos, poesias, muestras de fotos, resefias, comentarios y mds.

maximiliano_curcio@hotmail.com
/RevistaSieteArtes
@Revista7Artes

revistasieteartes.com

Rosario, Santa Fe | Desde 2016
Digital | Tematicas: Fotografia, Audiovisual, Politica, Géneros, Educacién

Es un espacio para enfrentar la desinformacion y el aislamiento a los
que son sometidos diversos sectores populares, conformado en 2016 por
militantes de distintos espacios sociales, politicos y gremiales de Rosa-
rio: periodistas, fotégrafxs, comunicadorxs y realizadorxs audiovisuales.

agenciasincerco@gmail.com
/AgenciaSinCerco
@sincerco

sincerco.com.ar
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CULTURA Y LUCHA DE CLASES

Ciudad Auténoma de Buenos Aires | Desde 2017
Digital | Tematicas: Literatura, Audiovisual, Mtsica, Ciencias Sociales,
Humanidades, Filosofia

Es una experiencia que piensa la cultura como uno de los escena-
rios de la lucha de clases. No el unico. No el menor... Literatura,
historieta, musica, teatro, cine, series, entrevistas y ensayos con un
pie en la vigilia y otro en el suefio.

) pedroperucca@gmail.com
€3 /RevistaSonambula

sonambula.com.ar

Rosario, Santa Fe | Desde 1995
Papel y digital | Teméticas: Artes Escénicas

Publicacién desarrollada por el Grupo Laboratorio de Teatro “El
Rayo Misterioso”, que funciona en la ciudad de Rosario desde
1994, como una asociacion civil sin fines de lucro.

OEEH 0]
H r
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& laboratorio@elrayomisterioso.org.ar




TIERRAVIVA

AGENCIA DE NOTICIAS

Desde 2020
Digital | Tematicas: Ambiente, Economia social, Agroecologia, Derechos
campesinos e indigenas

Es un medio de comunicacion que nace para contar lo que pasa en
el campo desde la mirada de quienes producen alimentos: familias
campesinas, pequefios productores, comunidades indigenas, coope-
rativas. Broté para sumarse a las voces de esos “otros campos”.

Tas

%’Hﬁq © info@agenciatierraviva.com.ar
.Eéﬁ €3/Agencia-Tierra-Viva
(=7 @ @Tierra_Viva_

agenciatierraviva.com.ar

San Fernando, provincia de Buenos Aires | Desde 2010
Digital | Tematicas: Artes Escénicas, Artes Visuales, Fotografia, Audiovisual,
Muisica, Literatura

Desde 2010 difunde la actividad cultural del Conurbano Norte. Pro-
mueve el trabajo de artistas, grupos, espacios, fomentando el desa-
rrollo cultural y la identidad regional. Aborda la realidad de los ba-
rrios brindando un espacio de debate cultural, social y politico.

Eﬁg & timborevista@gmail.com
e ) /revistatimbo
B @ @revistatimbo

revistatimbo.com.ar
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Merlo, provincia de Buenos Aires | Desde 2011
Papel | Teméticas: Politica

Es un periddico de salida mensual en el que puede encontrarse in-
formacion sobre actualidad social, cultural y politica, especialmen-
te de las localidades de Moreno, Merlo, Ituzaingé y Morén. Tam-
bién incluye noticias nacionales que afectan al Conurbano.

periodicotodopasa@hotmail.com.ar
/periodicotodopasa87
@pertodopasa

Benavidez-Tigre, provincia de Buenos Aires | Desde 2016
Digital | Tematicas: Artes Escénicas, Artes Visuales, Audiovisual, Literatura

Es una revista literaria y cultural que busca acercar a lectores y
escritores, contagiando nuestra pasion por lo literario. Nacida en
2016, su objetivo es dar a conocer autores, editoriales y proyectos
independientes, apoyando desde nuestro espacio a su difusion.

estacioncentral @treninsomne.com.ar
/treninsomne
(@treninsomne

treninsomne.com.ar
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Villa Nueva, Mendoza | Desde 2013
Digital | Temética: Tecnologias digitales, Hardware y software, Economia
social, Hacking

Tribuna Hacker estd centrado en la relacion entre la politica y la tecnolo-
gia, desde una perspectiva del hacking de raices anarquistas e irreveren-
te, generaliza sus textos en femenina. Fundado en 2013 por hackers que
querian cambiar de actividad, y terminaron haciendo un gran hackeo.

1Az & hackers@tribunahacker.com.ar
‘Sﬁﬁ €3 /HackersSuplemento1
DER @ @tribunahacker
([ ]
Periodico

VAS

Ciudad Auténoma de Buenos Aires | Desde 2004
Papel y digital | Tematicas: Politica, Géneros, Asuntos barriales o vecinales,
Economia social, Ciencias Sociales

Publicacién mensual orientada a la difusion de la historia, actualidad
y actividades sociales y culturales, relacionadas al drea del Centro y
Microcentro de la ciudad de Buenos Aires. Se distribuye en forma gra-
tuita en librerias, confiterias, bares, cafés y espacios culturales.

& marianepecora@gmail.com
€3 /periodicovas
€@ @periodicovas

periodicovas.com
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VillaOrtazar.ar

Ciudad Auténoma de Buenos Aires | Desde 2020
Digital | Tematicas: Asuntos barriales o vecinales

Periddico digital de noticias locales e informacion de actividades

y servicios del barrio de Villa Ortuizar y la Comuna 15 de la ciudad
de Buenos Aires.

- -

villaortuzar.ar

&) marisa0270@gmail.com
€) /VillaOrtuzarAr
@ ©@VillaortuzarAr

Ciudad Auténoma de Buenos Aires | Desde 2013
Digital | Tematicas: Muisica, Libros, Literatura, Poesia

A través de crénicas, entrevistas y resefias propone la reflexion
y difusion sobre la cultura musical argentina e internacional ha-
ciendo hincapié en el rock, el stoner rock, la psicodelia y la milsi-
ca pesada incorporando el cine y la literatura.

) carloseduardonoro@gmail.com
)/ wywh.revista
@ @wywh_ok

wywh.com.ar
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San Miguel de Tucuméan | Desde 2001
Papel y digital | Tematicas: Literatura, Artes Escénicas, Musica, Ambiente,
Artes Visuales, Audiovisual

Revista con 20 afios de trayectoria en Tucumdn, que habla de cul-
tura y turismo, y busca difundir las tradiciones y los valores bel-
granianos. Recibié dos premios: “Iris Marga” y “Artea”. Ahora
también explora al audiovisual con “Yucumanita TV”.

layucumanita@gmail.com
/Yucumanita
@Yucumanita

yucumanita.com.ar
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